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春节作为中国最重要的传统节日，在拉动消费方面发挥着重要的作
用，是观察中国经济活力的重要窗口。由于疫情防控的需要，各地
政府纷纷号召今年春节“就地过年”。据估计，全国共有超1亿人留
在本地过年，给2021年的春节消费带来了新特点和新变化。

• 2021年春节期间消费接续了2020年持续回暖的趋势。商务部数据
显示，春节黄金周期间，全国重点零售和餐饮企业实现销售额约
8210亿元，较2020年春节黄金周增长28.7%，较2019年增长4.9
%。春节期间消费的持续回暖，为今年宏观经济的复苏开了一个
好头。需要指出的是，今年春节黄金周销售数据统计口径和往年
有所不同，显示的是重点零售和餐饮企业而不是全国的销售情况，
非重点企业的销售回暖速度可能弱于重点企业。

• 今年春节期间跨省出行规模大幅下降。交通运输部数据显示，春
节假期前6日全国铁路、公路、水路、民航共发送旅客7724.3万
人次，较2019年同期下降76.4%，较2020年同期下降43.1%。百
度数据也显示今年春节前后的全国人口迁徙规模也显著低于2019
年同期水平。

• 就地过年使得今年春节消费呈现出一些新的特点和变化：

网购需求的增加也带动了
快递业务量的激增，春节黄金周期间中国快递公司处理了约
6.6亿件包裹，比去年农历同期增长了260%

随着“90”后逐渐掌握年货
购置权，今年春节消费更加年轻化和智能化，并且随着居民
健康意识不断增强，绿色健康消费需求也将成为新潮流。

。观影、餐饮等服务消费的火爆是拉动
春节期间消费回升的重要原因。今年春节档电影票房更是达
到78.22亿元，较2019年春节档59.05亿元总票房增长32.47
%，创历史纪录。
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在就地过
年的政策引导下，大城市及其郊区的旅游业表现优于传统旅游
景点。各地的公园、景区、博物馆、滑雪场等休闲娱乐场所成
为人们外出游玩的优先选择，客流量明显增加。

一线城市和人口聚集的经济发
达省份的春节消费增长迅速。春节黄金周全国10个一、二线城
市购物中心日均客流量同比超200%，达到2019年春节同期86
%的水平。 但与此同时，返乡人口的减少对低线城市的假期消
费也起到了一定抑制。

• 春节消费持续回暖反映了我国经济的韧性，也为全年经济增长打下
了良好基础。随着疫苗的大规模接种，疫情管控措施的逐步放开，
我们预计2021年消费将继续改善，成为经济增长的主要动力。同时，
就地过年政策减少了以往春节过后，外地务工人员返回工作所在地
的时间成本，有利于节后快速复工复产。我们预期中国经济将继续
复苏，全年有望增长8.8%。
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虽然年初部分地区新冠疫情出现一定反复，但在严格的防疫限制下，疫情在春节前
得到了较好的控制。截至2月18日，全国已无高风险地区，中风险地区也减少为4个，
这大大提振了消费者信心。商务部数据显示，2021年春节黄金周（2月11日-17日）
期间，全国重点零售和餐饮企业实现销售额约8210亿元，较去年春节黄金周增长
28.7%，较2019年（疫情前）增长4.9% 1。去年十一黄金周也实现了4.9%的同比增
长，消费维持平稳复苏态势。需要指出的是，今年春节黄金周销售数据统计口径和
往年有所不同，显示的是重点零售和餐饮企业而不是全国的销售情况，非重点企业
的销售回暖速度可能弱于重点企业。

历史数据显示，春节黄金周的销售额占当年1-2月社会消费品零售总额的比重通常在
14-15%左右，并且春节消费增速和全年的消费增速也存在较强的正相关性。春节黄
金周消费的回暖，为今年消费市场进一步复苏开了一个好头。随着疫苗的大规模接
种，疫情管控措施的逐步放开，我们预计2021年消费将继续回暖，并将成为经济复
苏的主要动力。

为减少大规模人员流动带来的疫情传播风险，今年春节倡导就地过年。就地过年使
得今年春节期间跨省出行规模大幅下降。交通运输部数据显示，春节假期前6日全国
铁路、公路、水路、民航共发送旅客7724.3万人次，较2019年同期下降76.4%，较
2020年同期下降43.1%。今年春节前后的百度全国迁徙指数也显著低于2019年同期
水平（图 1）。

1. 《2021年春节黄金周消费市场安全有序 年味浓销售旺》，商务部，2020年2月17日，
http://www.mofcom.gov.cn/article/news/202102/20210203038960.shtml

http://www.mofcom.gov.cn/article/news/202102/20210203038960.shtml
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为减少大规模人员流动带来的疫情传播风险，今年春节倡导就地过年。就地过年使
得今年春节期间跨省出行规模大幅下降。交通运输部数据显示，春节假期前6日全国
铁路、公路、水路、民航共发送旅客7724.3万人次，较2019年同期下降76.4%，较
2020年同期下降43.1%。今年春节前后的百度全国迁徙指数也显著低于2019年同期
水平（图 1）。

图1 春节期间全国日度迁徙指数变化情况

数据来源：百度迁徙，毕马威分析
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2.《2021年春节黄金周消费市场安全有序 年味浓销售旺》，商务部，2020年2月17日，
http://www.mofcom.gov.cn/article/news/202102/20210203038960.shtml
3. 《盒马年货趋势报告》，盒马，2021年2月4日。
4.《7天，6.6亿件！春节期间全国快递处理量同比增长260%》，新华社，2021年2月18日，
http://www.gov.cn/shuju/2021-02/18/content_5587493.htm
5. 《2021春节就地消费报告》，饿了么，大润发，2021年2月12日。
6. 《2021春节消费报告：把爱送回家》，阿里巴巴，2021年2月16日。
7. 《2021春节消费报告：把爱送回家》，阿里巴巴，2021年2月16日。

在新形势下，今年春节消费也呈现出许多新特点和新变化：

今年全国各地政府及企业纷纷开展“网上年货节”活动，淘宝、京东、拼多多、苏
宁等平台也积极参与，使得假期前6天的网络零售额就超过1200亿元2。此外，盒马
数据显示，异地年货下单占比达到19%3，为异地亲朋好友线上购买年货的情况显著
增加。网购需求的增加也带动了快递业务量的激增，根据国家邮政局的数据，在春
节黄金周期间，中国快递公司处理了约6.6亿件包裹，比去年农历同期增长了260%，
比2019年农历同期增长了470%4。线上餐饮方面，就地过年使得年夜饭套餐和半成
品年夜饭外卖成为新亮点。饿了么数据显示，农历二十八至除夕的半成品年夜饭外
卖订单同比增长了4倍，年夜饭礼盒外卖同比增长2倍5。

线上零售、线上餐饮
维持高景气

春节假期因为叠加了情人节，除了传统的年货商品（休闲食品、烟酒饮料等）之外，
珠宝首饰、美妆、鲜花手礼等商品的消费需求同样非常旺盛，春节期间，商务部重
点监测零售企业的珠宝首饰销售较去年同期增长160.8%。另外，由于“90”后逐渐
掌握年货的购置权，年货消费更加趋于年轻化和智能化，阿里数据显示，春节期间，
扫地机器人、擦窗机器人等“科技年货”销售同比增速分别超过100%、300%，洗
地机销售更是大涨了18倍6。随着生活水平的不断提升，居民的绿色消费和健康消费
意识也在不断增强，绿色有机食品、卫生防护用品、运动健身器材、杀菌消毒电器
等商品热销。天猫数据显示，春节期间，同仁堂、片仔癀等“健康年礼”销售相比
去年同期分别增长173.9%、108.7%7。

智能消费、健康消费成为潮流，
珠宝、美妆类可选商品消费需
求旺盛

http://www.mofcom.gov.cn/article/news/202102/20210203038960.shtml
http://www.gov.cn/shuju/2021-02/18/content_5587493.htm
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观影、餐饮等受城市居民青睐的假期服务消费的火爆是春节期间商场客流回升的重
要原因。春节档为电影市场一年之中分量最重的档期，过去2018年、2019年，春节
档在国内电影市场的份额占比都超过了9%。今年大年初一的当日票房达到16.8亿元，
创下历史同期最高纪录。其中《唐人街探案3》单日票房超过10亿元，也刷新了国
内电影首日票房纪录。截至2月17日，春节档电影票房达到78.22亿元，较2019年春
节档59.05亿元总票房增长32.47%，跃居史上最强春节档8（图 2）。主要购物中心
内的热门餐厅在春节期间更是一座难求，生意红火。

服务类消费
继续回暖

8. 《2021年春节档电影票房78.22亿元 比2019年增长32.47%》，新华网，2021年2月18日，
http://www.xinhuanet.com/fortune/2021-02/18/c_1127110481.htm

图2 历年春节档电影票房收入及占比

数据来源：Wind, 新华社，毕马威分析
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9.《春节出行人数同比上涨162%，人均导航里程同比降低三成》，新浪网，2021年2月17日，
http://k.sina.com.cn/article_2640662852_9d65514402000s4z6.html

上海、广州、深圳等沿海大城市及其郊区的旅游业表现明显优于像四川等内陆地区
的传统旅游景点，这很大部分是由于大多数的外来务工人员选择就地过年并在本地
度假。商务部数据显示，春节期间上海崇明、青浦、嘉定等郊区住宿消费额增长2倍
以上。在跨地区旅游受到检疫限制的背景下，各地的公园、景区、博物馆、滑雪场
等休闲娱乐场所成为人们外出游玩的优先选择，客流量明显增加。另外，高德数据
显示，2月12日-15日，人均导航里程同比降低三成9，这说明更多居民选择短途出行。

本地游、周边游、短途自驾
游等旅游形式受到推崇

由于多数人选择就地过年，2021年春节消费也呈现出与往年不同的区域差别。通常
而言，如北京、上海等一线城市及广东、浙江等用工大省会在春节前出现大规模人
口流出，而四川、河南等劳务输出大省则会在节前迎来返乡高峰。而2021年在各地
政府鼓励就地过年政策的引导下，出现了反向春节效应。高德拥堵指数显示，北上
广深四个一线城市2021年春节假期的拥堵程度高于2019年同期，而二、三线城市则
明显低于19年同期水平（图 3）。

区域间消费增长
出现一定差异

图3 2021年全国百城春节前后高德拥堵指数与2019年的同期变化，7天移动平均
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http://k.sina.com.cn/article_2640662852_9d65514402000s4z6.html
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反向春节效应对于一线城市和人口聚集的经济发达省份的消费有提振作用，根据商
务部数据显示，春节黄金周全国10个一、二线城市购物中心日均客流量同比超
200%，达到2019年春节同期86%的水平10。但与此同时，返乡人口的减少对低线城
市的假期消费也起到了一定抑制，出现区域性差异。根据艺恩数据，一线城市初一
至初三的票房较2019年的增幅为44%，远高于全国水平，而三到五线城市票房的增
幅则仅仅持平或低于全国水平。

除了以上消费的特点，在生产端，大量劳动人口就地过年也将使得节后产能的恢复
早于往年。作为2020年以来全世界复工复产最快的国家，我国出口自去年二季度以
来一直处于高位，出口企业订单饱满。就地过年政策减少了以往每年春节过后外地
务工人员返回工作所在地的时间，有利于节后快速复工复产。产能的快速恢复将对
一季度的生产和出口提供有力支撑。

春节消费的增长反映了我国经济的韧性，也为今年经济的持续复苏打下了良好基础。
我们预期今年中国经济有望增长8.8%。

10. 《2021年春节黄金周消费市场安全有序 年味浓销售旺》，中国政府网站，2021年2月17日，
http://www.gov.cn/xinwen/2021-02/18/content_5587449.htm

http://www.gov.cn/xinwen/2021-02/18/content_5587449.htm
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