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摘要
中国经济能够在2022年大部分时间保持韧性，国内生产总值在第4季度反弹至2.9%，居民可支配收入在
本年后期也有所增长。

然而，受疫情影响，消费者信心有所减弱，并进一步影响零售销量。

过去一年，经济不确定性隐现和疫情引发的业务中断所产生的诸多不利因素持续对国内消费品零售业构成
压力。但该行业仍保持着活跃的发展态势。行业参与者仍不断主动发布新产品，并在运营中融入可持续发
展元素，以满足中国消费者日新月异的需求，并促进自身发展。

继此前在所有消费品零售子行业中录得私募股权投资、风险投资和上市后私募投资（PIPE）上升后，本
年的融资氛围和交易活动有所减弱，投资者和企业因消费者活跃度降低和经济不确定性增加而希望停止投
资活动。

展望来年，中国的重新开放有望促进经济、行业和融资活动回暖。

奢侈品与时尚 服装与鞋类 健康与美妆 食品与饮料 餐饮

本报告涉及的子行业
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宏观经济形势
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中国宏观经济面临通货膨胀趋缓和消费
者信心受挫

2022年后期，中国通货膨胀率有所下降，主
要原因是国内消费需求疲软，导致经济活跃
度较低。
自2022年2月俄乌冲突开始以来，由于各种大
宗商品、能源和农产品价格飙升，中国的通
货膨胀一直呈现上升态势。4

随着食品价格上涨，通货膨胀也出现波动，
尽管国内需求仍然低迷。5

• 2022 年 10 月 ， 猪 肉 价 格 按 年 同 比 上 涨
51.8%，主要是因为饲料成本升高及去年
种畜减少的滞后影响。6

展望未来，随着经济活动的恢复，消费者需
求复苏预计将成为中国通胀的主导因素。5

近年来，由于经济放缓、疫情反复以及家庭
支出减少，中国GDP增长一直存在波动。1

尽管与2022年第2季度相比，第3季度的GDP
增长率有所提高，但由于房地产市场低迷和
疫情相关影响，第4季度的GDP增长率出现下
降。 2

展望未来，中国的GDP增长将强劲反弹，主
要原因是疫情相关限制的放松、被抑制需求
的释放和过度储蓄。3

通货膨胀

国内生产总值（GDP）

2021年第1季度至2022年第4季度中国GDP增速（%）

2022年1月至2022年12月中国通胀率走势（%）

资料来源：国家统计局。

资料来源：国家统计局。

0.8% 1.4% 0.4% 1.3% 1.6%
-2.7%

3.9% 2.9%

2021年
一季度

2021年
二季度

2021年
三季度

2021年
四季度

2022年
一季度

2022年
二季度

2022年
三季度

2022年
四季度

0.9% 0.9%
1.5%

2.1% 2.1% 2.5% 2.7% 2.5% 2.8%
2.1%

1.6% 1.8%



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

过去几个月，由于大规模封控措施导致消费
活动减少，中国零售额有所下降。然而，在
2022 年 12 月 ， 食 品 销 售 强 劲 （ 同 比 增 长
10.5%）和消费者囤货推动了零售额增长。
消费者加紧囤货是由于新冠疫情反复引发不
确定性上升所致。7

• 此外，餐饮服务、化妆品以及金银珠宝的
销售额同比分别大幅下降14.1%、19.3%
和18.4%。8

零售额

自2022年4月以来，消费者信心指数（与当
前经济形势相关的消费者满意度指标）一直
处于低迷状态，随后出现复苏迹象，回升至
88.3。指数回升主要是因为新冠疫情相关限
制的解除。12

2012年全年居民可支配收入同比增长5.0%，
与GDP增长基本一致，表明国内就业趋于稳
定。9

据2023年1月的报道，在包括餐饮业在内的
各个行业复苏的推动下，消费有望在2023年
初出现反弹。10

此外，政府正在努力放松货币政策，这将有
助于促进消费并支持房地产行业发展。11

消费者信心指数

人均可支配收入

2021年至2022年人均可支配收入（美元）1

2022年1月至12月消费者信心指数2

2022年1、2月至12月零售额同比增长（%）

资料来源：国家统计局。

资料来源：国家统计局。

资料来源：《Trading Economics》
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注： a. 基于2023年1月6日Oanda.com采用的1元人民币兑换0.14532美元的汇率换算

资料来源：国家统计局。

2022年，中国消费品市场备受压力，主要是由于反复来袭的新冠疫情、封控措施以及经济的不确定性导致的客户活跃度下降
所致。13

过去一年，消费者不仅因为害怕感染病毒而对减少社交，还改变了自身的消费习惯。13

然而，在国家重新开放和经济活动恢复到疫情前水平的带动下，消费品行业有望复苏。 13

奢侈品与时尚

2021年12月至
2022年12月金银
珠宝零售额（百
万美元，%）a

资料来源：国家统计局。

2021年12月至
2022年12月服
装、鞋帽和针织
品零售额（百万
美元，%）a

服装与鞋类
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服装、鞋帽和针织品（百万美元） 同比

2022年，消费品市场因新冠疫情封控措
施而备受压力，但重新开放令复苏可期
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注： a. 基于2023年1月6日Oanda.com采用的1元人民币兑换0.14532美元的汇率换算

健康与个人护理

食品与饮料

2021年12月至2022
年12月化妆品零售额
（百万美元，%）a

资料来源：国家统计局。

2021年12月至2022
年12月粮食、食用
油、食品零售额
（百万美元，%）a

餐饮

2021年12月至2022
年12月餐饮业零售额
（百万美元，%）a

资料来源：国家统计局。

2021年12月至2022
年12月饮料零售额
（百万美元，%）a

资料来源：国家统计局。

资料来源：国家统计局。
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近期动态对
行业的影响
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注： a. 毕马威分析报告；b. 基于2023年1月6日Oanda.com采用的1元人民币兑换0.14532美元的汇率换算

政府正不断加大对食品和餐饮行业的支持

政府政策对子行业的影响 影响a

奢侈品与时尚

虽然部分政府政策限制了行业增长，但另一些政策对销售起到推动作用
• 2022年11月，上海市政府限制入境游客在抵达后的前五天内不得进入市内公共场所，从

而影响购物、度假和奢侈品销售。14

• 据2022年10月的报道，海南省政府向消费者发放了价值730万美元的免税店优惠券。此
外，海口海关正在实施措施，以确保海口免税店顺利开业。15

服装与鞋类
• 2022年12月，沈阳市发行了价值143,533美元的消费券，可用于购买运动休闲服装16

• 此外，12,000家企业在苏州报名参与“双十二”购物节，为客户提供总价值达22亿美元
的购物折扣。17

健康与美妆
• 2022年9月，政府颁布新规定，要求所有新注册的化妆品企业从2023年1月起必须提供产

品所有成分的安全信息。此外，所有此前注册的化妆品企业也都须在2023年5月前补充
产品配方中所有成分的安全信息。18

食品与饮料
• 政府推出多项举措，以促进食品和饮料消费

- 2022年12月，广州派发了价值430万美元的优惠券，涵盖食品和饮料等商品，以促进
消费。6

餐饮
• 政府推出多项举措，以促进食品和饮料消费

- 2022年12月，福建、四川和海口政府分别派发了价值2,870万美元b、1,600万美元b

和120万美元b的消费券，以促进餐饮消费。16,19

非常积极 积极 中性 消极 非常消极
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注： a. 毕马威分析报告

新冠肺炎疫情对子行业的影响 影响a

奢侈品与时尚
• 中国经历了新冠疫情反复和随之而来的封控，这阻碍了奢侈品市场的发展，因为出境旅

游受到限制，消费者消费渐趋谨慎。20

• 由于经济不确定性依然存在，消费者购买必需品的意愿也更为强烈。20

服装与鞋类
• 尽管过去几个月服装与鞋类的销售额有所增长，但严格的封控措施和经济的不确定性影

响了该行业的增长。21

• 新冠肺炎疫情封控使该行业面临人员短缺、供应链中断和消费趋于谨慎等问题。21

健康与美妆

• 过去几个月，国内化妆品的销售额呈下降趋势。23

• 健康与美妆企业受新冠肺炎疫情影响各异。雅诗兰黛（Estée Lauder）在2022年第3季
度 出 现 亏 损 ， 而 兰 蔻 （ Lancôme ） 的 “ Abosolue ” 系 列 和 赫 莲 娜 （ Helena
Rubinstein）则获得增长。22、23

食品与饮料 • 由于调味品和乳制品行业需求疲软，节日庆祝活动受到限制，国内食品与饮料行业销售
额出现下降。24

餐饮
• 新冠疫情反复和封控措施使出行受限及公共设施关闭（包括禁止堂食)，导致餐馆受到冲

击。25

• 此外，深圳市将餐厅上座率限制在50%以内，以预防疫情扩散。25

非常积极 积极 中性 消极 非常消极

因新冠肺炎疫情防控导致门店关闭，餐
饮业遭受重创
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子行业趋势：
奢侈品与时尚
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高度关注可持续发展

消费者环保意识的增强，使得奢侈品牌积极提高可持续发展水平，提供二手产品交易，并将气候变化纳入决策。

消费者对气候问题和出行关注度的提高，
正促使企业提供更多可持续发展产品并
扩大自身业务网络

将“气候”纳入决策

鉴于消费者（尤其是Z世代和千禧一代）对环境日益关注，因此奢侈品企业注重推出可持续产品。

企业不断为产品制造寻求可持续性材料，以吸引关注气候问题的客户。
• 2022年8月，普拉达（ Prada ）推出了一款新的女士香水，该香水采用三种可持续原料。此外，还在产品线整体

采用可回收包装进行重新填装，以减少了对包装材料需求量。27

愿意为环保产品支付更高价格的受访者百分比
（按2022年产品价格涨幅）

根据博圣轩的2022年调查，77.0%的消费者愿意为环保产品多付5.0-20.0%的费用。 26

资料来源： 博圣轩
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侧重电商和免税店

奢侈品与时尚品牌正不断建立线上门店，并更多地参与免税区展会，以扩大客户群体。

由于新冠肺炎疫情影响了实体零售店的正常运营，消费者纷纷转向电商渠道。

企业不断推出新款产品，并通过线上渠道销售。
• 2022年9月，古驰（Gucci）在米兰推出了2023年春夏系列，并在中国社交媒体平台上直播了名为“Gucci

Twinsburg”（“奇幻双生之镜”）的时装秀 ，以扩大营销范围。在微博平台上，该直播在一小时内获得了
2,600万次浏览。31

• 2022年8月，LVMH旗下的伯尔鲁帝 （Berluti）入驻阿里巴巴的天猫奢侈品专享平台，以扩大其在中国网购者中
间的影响力，使他们能专享购买全球首发的“Playoff”运动鞋。32

开发数字平台

据2022年12月的报道，尽管各品牌可能采取不同的营销计划，并面临新冠疫情相关政策的影响，但其
线上渠道预计将约占50.0%的营销支出。29

据2022年10月的报道，2022年上半年奢侈品跨境电商销售额同比增长17.0%。在受访的14,000名消费
者中，21.0%的人表示曾跨境购买奢侈品，其中中国消费者数量居首（46.0%）。30

推出二手奢侈品

中国消费者对二手产品的偏好正迅速提升。由于
消费者希望以低价拥有优质商品，促使奢侈品品
牌竞相推出二手奢侈品。28

• 据2022年12月的报道，由于消费者对二手产
品接受度、环保时尚意识提高，且其对二手
产品的信任度因产品鉴别流程改进而提高，
中国二手奢侈品平台正迅速发展。29

2022年9月一、二手产品价差（按品牌，%）

-11.0%
-32.0% -37.0% -41.0% -42.0%

-62.0%

Hermès Celine Chanel Dior Louis
Vuitton

Gucci

• 此外，中国二三线城市的消费者对二手奢侈品的偏好也在上升。 29

- 虽然需求量的50.0%主要来自一线城市，但在2022年的“双十一”期间，佛山、福州和哈尔滨等二三线城市
的同比增长更为强劲。29

资料来源： 摩根士丹利

爱马仕 思琳 香奈儿 迪奥 路易威登 古驰
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奢侈品与时尚品牌企业正专注于扩大他们在中国海南免税岛的实地运营，因为许多消费者计划在疫情封控解除后到
访此地。
• 虽然40.0%的受访中国内地游客（包括一线城市游客）曾去过海南，但32.0%的受访者表示希望在不久的将来到

访此地。36

• 海南的商家也在积极实施线上和线下促销策略，例如开设快闪店、流媒体直播，并提供特别折扣和优惠。37

- 从2022年12月起，为期三个月的“钟表与奇迹”奢华手表贸易展在海南三亚和海口市拉开帷幕。在此次活动
中 ， 包 括 卡 地 亚 （ Cartier ） 、 芝 珀 （ Girard-Perregaux ） 、 爱 马 仕 、 万 国 （ IWC ） 、 积 家 （ Jaeger-
LeCoultre）和万宝龙（Montblanc）在内的13个品牌将展示其最新产品系列。38

- 2022年10月，中免集团位于海南海口的一个300万平方英尺的免税购物中心开业。该购物中心容纳了超过800
个国际和国内奢侈品牌，包括巴黎世家、宝缇嘉（Bottega Veneta）、 博柏利（Burberry）、 盟可睐
（Moncler）、普拉达和伊夫圣罗兰（YSL）。39

扩大免税业务

2019 至 2023 财 年
第 2 季 度 周 大 福 的
门店数量和净开店
数

门店网络不断增长

在奢侈品需求不断增长的推动下，企业热衷于在不同城市开设新店。
• 2022年12月，巴利（Bally）宣布计划通过实体零售和电商相结合来扩大其在中国的业务。33

• 2022年10月，Maison Kitsune在成都开设精品店，开始进入中国市场。34

• 据2022年7月的报道，巴黎世家（Balenciaga）在中国成都开设了一家旗舰店，使其中国门店总数达到40家。35

2019 至 2023 年
（预测）周生生在
中国的门店数量

复合年增长率 ：
13.1%

复合年增长率 ：
10.7%

资料来源： 星展银行

资料来源： 华泰研究

4,850 5,214 5,646 6,057 6,214 
6,948 

130
364 432 411

157

734

2022财年
1季度

2022财年
2季度

2022财年
3季度

2022财年
4季度

2023财年
1季度

2023财年
2季度

销售点 净开店数

606 653
775 870 950

2019 2020 2021 2022预测 2023预测
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市场营销的重要性日益显现

企业纷纷与网红合作发起创新营销活动并加强消费者互动。

在微信、微博和抖音等中国社交媒体平台上有知名度和影响力的人士通常被称为网红。由于他们受到这些平台上的
许多用户的关注，因此企业正尝试利用他们的人气左右消费者的购买决策。
• 据2022年12月的报道，2020年网红对48.0%的Z世代购物者形成影响。40

• 据2022年12月瑞银所称，香奈儿（Chanel）在中国并未设立官方社交媒体账户，而是通过名人社交账户进行产
品营销。29

• 2022年8月，九名中国男女演员参与了普拉达2022年秋季男女时装秀的演出。41

通过网红进行创新营销

元宇宙、AR/VR等新兴科技势头强劲

新科技伴随新机遇的涌现，各大品牌正致力应用新兴科技以迎合作为科技粉的中国年轻消费群体。

随着消费者对虚拟现实（VR）和元宇宙越来越感兴趣，各品牌通过交互式聊天和科技服务来提供数字体验，以增强
消费者的参与感。
• 2022年，87.8%的中国人理解数字化身的含义，比2021年多出63.6%。42

企业不断致力将元宇宙功能整合到其营销活动中。
• 据2022年9月的报道，阿里巴巴计划在天猫奢侈品专享平台中引入元宇宙功能，并提供3D购物体验，以及增强现

实和虚拟现实试穿功能。43

• 2022年8月，博柏利与抖音合作，为其虚拟化身“抖音仔仔”进行装扮。穿着该品牌服饰的虚拟化身还现身时尚
杂志，以扩大对中国年轻消费者的影响。42

通过元宇宙和虚拟现实吸引消费者



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

子行业趋势：
服装与鞋类
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注： a. 于2022年8月执行、10月发表的对中国1,000名18岁以上人士进行的调研。

疫情使消费者越发关注个人健康和体育锻炼，从而刺激了对舒适且适合户外活动的运动休闲服饰的需求。

此外，根据2022年8月的一项调查a，67.0%的受访者认为他们很可能会在未来三个月增强锻炼。46

消费者对运动和户外活动的兴趣提升不断推动企业提供更多运动休闲服饰。
• 据2022年9月的报道，在2022年北京冬奥会和冬季残奥会期间，赛事官方运动服饰合作伙伴安踏体育的市场份额

在一天内增长了5.0%。47

企业还不断致力于改善客户的户外体验。
• 截至2022年6月，特步已成立了41个跑步俱乐部，拥有约150万会员，此举有望提升其客户数和忠诚度。48

休闲运动服饰需求增加

由于经常参加体育运动或其他体能活动，中国消费者对运动休闲服饰的需求一直呈增长态势。新冠肺炎病例上升、封控和长
期居家，促使他们的生活方式发生转变。

据2022年4月的报道，健身教练刘畊宏在抖音进行的居家健身直播大受欢迎。在短短30天时间内，有
1亿多人观看了他的直播，其中一次观看人数接近4,480万（是当时抖音直播观众人数之最）。45

消费者居家时间增多及气候问题关注度
提升，令运动和可持续服饰越来越受到
青睐

据2022年9月的报道，中国有6,700万人在2022年4月通过健身应用程度在家锻炼。44



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

随着服装价格的飙升和消费者生态保护意识的提升，二手商品的接受度和吸引力正不断提高。

近期，提供复古和循环利用商品的平台在国内也越来越受欢迎。
• 2022年12月，Bottle Dream和小红书在上海启动了一个名为“循环时尚市集”的项目。该项目包含各种活动，

如旧衣交换、潮流循环时尚手工坊和复古淘货等。52

将可持续发展元素融入企业

随着中国加大应对气候变化的力度，消费者对可持续发展的意识不断增强，促使企业提供更多可持续产品和解决方案。

消费者日益重视环境问题，不断推动企业关注可持续运营。
• 2022年11月，优衣库（Uniqlo）在中国国际进口博览会上推出了绒毛系列产品，该系列全部采用源自塑料瓶的

再生聚酯制成。49

• 据2022年11月的报道，耐克（Nike）宣称自2022年9月推出“旧鞋新生”小程序2.0以来，已回收超过25,000双
运动鞋。50

- 此外，该公司还宣布将在未来采用简易包装来促进绿色消费和绿色物流。50

提供二手服装

整合可持续发展解决方案

截至2022年9月，小红书上发布了20,000多条关于“循环时尚”的帖子，同比增长639.0%。51
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消费者偏爱国产品牌

消费者对“中国风”产品的偏爱，促使国产品牌不断将现代设计与中国文化元素相结合。这一趋势也被称为“国潮”，引领
消费者购买本土品牌以彰显爱国情怀。

随着消费者对蕴含民族文化的产品的需求不断增长，企业纷纷重塑其产品设计和战略。国际品牌也不断与国内企业
或设计师合作，以吸引更多消费者。
• 2022年8月的一项调查显示，53.0%的受访者青睐国产品牌而非国际品牌，这表明“国潮”风仍在继续。46

企业不断推出新产品或活动，以展现自身对中国传统和文化的认同。
• 2022年11月，阿迪达斯（Adidas）与中国文学艺术基金会合作以了解中国文化，并宣布了旨在促进中国体育发

展的文化活动计划。53

• 2022年11月，耐克和灵魂虎推出了联名运动鞋系列，展示了运动鞋文化在中国的发展。54

值得注意的是，在中国与西方国家地缘政治紧张局势加剧和疫情蔓延的情况下，“国潮”风在中国加速发展，在此
期间，中国致力实现经济和科技上的自给自足。预计这一趋势将推动国产品牌的销售增长。

2022至2024年（预期）中国运动服装品牌收入增长（百万美元，%）

复合年均增长率：
16.8%

复合年均增长率：
12.5%

复合年均增长率：
15.8%

复合年均增长率：
10.2%

复合年均增长率：
6.1%

资料来源： 汇丰银行
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疫情封控导致消费者纷纷转向在线平台购物，使各品牌不得不增强自身的线上运营。

• 2022年10月，法拉利（Ferrari）在中国推出了其首家淘宝服装网店。该网店在“双十一”购物节期间开始销售服
装、配饰和箱包。56

• 据2022年9月的报道，特步将继续利用社交媒体和流媒体直播提升销售额 ，以实现其五年增长计划。57

• 2022年9月，优衣库在抖音上直播，用户可以通过抖音直接购买商品。58

• 最近，耐克推出了针对中国的应用程序版本，以提升中国客户的购物体验。该公司还专门为中国消费者策划了天
猫会员之旅，有效增加了会员人均需求。59

为触及更多人群并吸引年轻消费者，企业正通过电商网站和虚拟平台加紧营销工作和活动。

提升数字能力

各品牌逐步推出数字产品和虚拟活动，以吸引更多消费者。
• 2022年12月，彪马（Puma）与Staffonly合作推出了一款具有未来主义设计的数字运动鞋，以提升品牌在虚拟现

实中的吸引力和消费者的目光。55

• 2022年12月，斐乐（FILA）和天猫体育合作发布数字藏品，包括一系列以猿猴为灵感的藏品。用户还可以参加抽
奖活动，以赢取由品牌送出的免费数字藏品和实物礼品。55

虚拟平台发展势头良好

2022年12月领先运动服饰品牌在中国的在线销售额同比增幅

在线平台主导

222.0%

147.0%

60.0% 53.0% 37.0% 36.0% 26.0% 18.0% 11.0%

Salomon Kolon Hoka One
One

The North
Face

Saucony Descente Lululemon Decathlon Arc‘teryx

资料来源： 瑞士信贷

萨洛蒙 可隆 Hoka One 
One

北面 索康尼 迪桑特 露露乐蒙 迪卡侬 始祖鸟
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为了扩大客户群体，各企业正加紧推出社交媒体活动和新产品。

扩大实体店范围和产品种类

各品牌不断推出新产品，以适应快速变化的客户偏好，从而获取更多市场份额。
• 2022年底，阿迪达斯与Melling Sadness合作，针对中国新年推出了“2023 CNY”新品系列。60

• 2022年9月， 巴尔曼（Balmain）在全球范围内发布了一款以宝可梦（Pokémon）为主题的服装系列，包括上
海和成都。61

增加产品类别

企业还重塑了店铺形式，以吸引年轻一代的消费者。
• 2022年8月，飒拉（Zara）在上海开设了一家配备先进零售技术和自助结账台的新店。此外，还为提供线上下单

店内提货服务。62

• 2022年7月，耐克宣布将在上海开设一家名为“Nike Style”的全新概念店，为客户提供不分性别的上衣、鞋
类、配饰和其他时尚系列产品。63

• 2022年3月，斐乐宣布其计划与凯悦集团（Hyatt Group）合作在上海建造一家酒店，并在其中销售斐乐的运动
鞋和运动休闲服饰等产品。64

引入新的门店形式
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子行业趋势：
健康与美妆
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美妆品牌正为加强自身研发能力进行投资，以使产品组合多样化并扩大客户群体。
• 2022年12月，雅诗兰黛在漕河泾科技绿洲园区成立了新的中国创新实验室，以推动其护肤和美妆产品在国内市

场的开发。65

• 2022年11月，资生堂集团（Shiseido Group）根据其新的扩张战略加大投资，以增强其在中国的创新能力，并
满足中国客户的需求。66

企业越发关注产品创新和品类扩大

企业正积极投资研发，并专注产品创新。他们持续推出新产品，以扩大客户群。

增加对产品创新和研发的投资

提升产品

各品牌不断创新并推出新产品，以满足不断变化的消费者需求。
• 2022年11月，欧莱雅（L‘Oréal）宣布将为中国消费者开发更多定制产品，以满足日益多元化的客户需求。67

- 此外，该公司也已打造新产品，例如在中国国际进口博览会上推出家用染发器。67

• 2022年7月，珀莱雅（Proya）推出了一款针对不同护肤需求的新型亮肤精华功效产品。68

• 2022年2月，德国汉高（Henkel）收购了“资生堂专业美发（Shiseido Professional）” 品牌，以加强其在中
国专业护发和造型市场的地位。69

- 此次收购预计将为汉高提供一个创新和增长平台，以提升其在中国市场的竞争力。69

2021至2022年各品牌产品发布数量

资料来源： 瑞银集团

薇诺娜 肌活 润百颜 米蓓尔 夸迪 珀莱雅 彩棠 丸美 恋火 玉泽 佰草集

上海家化丸美珀莱雅华熙生物贝泰妮

新品 产品升级

客户仍偏爱国产品牌以及可持续功能性
产品
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功能性护肤品需求激增

随着年轻一代和男性美容意识的日益增强，国内功能性护肤品行业不断发展。

消费者更加关注产品功效和质量

消费者对产品配方及其功效的日益重视，推高了对功能性护肤品和皮肤医学化妆品的需求。
• 在中国，有意购买医学护肤品的客户近年来有所增加

• 产品配方透明并使用天然有效成分的品牌正变得越发具有吸引力。因此，企业不断投资相关技术以生产功能性化
妆品。
- 2022年8月，资生堂注资江苏创健医疗科技股份有限公司，围绕产品研发、原材料采购和销售渠道开展合作，

以加快探索功能性护肤品新机遇。70

- 2022年4月，华熙生物收购了益而康生物（一家天然胶原蛋白生产企业），并宣布将于2022年7月开始重组胶
原蛋白产品的中期试验。71

2021年11月至2022年4月的6个
月内有意购买医学护肤品的受访
者占比

资料来源： 瑞银集团

• 2022年11月，资生堂宣布与阿里巴巴集团合作，以在运营中推广使用可回收利用的产品包装。72

- 该活动旨在推广可重复填充和使用的美容产品包装，并增进消费者对低碳生活方式的了解。72

• 据2022年8月的报道， 兰蔻宣布自2019年6月以来，已通过“空瓶回收计划”成功回收了1,000万个空瓶。73

消费者持续关注产品的可持续性

在消费者偏好环保美容和个人护理产品的趋势下，企业均不断努力实施可持续发展举措。

企业持续宣传其绿色举措以吸引客户

肯定会购买 可能会购买 可能不会购买 肯定不会购买

2021年11月调研 2022年4月调研
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据2022年7月的报道，从2021年4月至2022年4月期间，中国男士美妆护理产品生产企业的数量估计增长了82.0%。74

中国男性客户特别关注具有控油、祛痘、面部清洁和防晒功效的产品。75

2022年中国化妆品市场男性
客户年龄分布（%）

2022年男性重点关注的美妆产品功效（%）

2022年上半年和2021年
上半年，小红书上与“男
士洗面奶控油祛痘”相关
的关键词搜索量增加了
732.0%。76

男士美妆产品逐渐兴起

中国男士美妆市场正蓬勃发展，这在很大程度上受Z世代男士的美妆需求带动。随着男士护肤意识的不断提高，男士护肤品的
消费和生产也在不断增加。

资料来源： 博圣轩

资料来源： 搜狐，引用 Gongyan报告
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消费者持续关注网红和直播

通过元宇宙和虚拟偶像提升客流

通过新时代科技、网红和流媒体直播进行市场推广

网红营销和流媒体直播已经成为主要销售渠道，并彻底改变了中国零售业，成为企业首选的营销模式。
• 据2022年11月的报道，李佳琦（中国知名网红）开始在淘宝上直播，并在“双十一”期间为一些大品牌贡献了惊

人的50.0%总线上销售额。77

• 据2022年10月的报道，珀莱雅的管理层表示计划在“双十一”预售期间增加与主播的合作。78

• 2022年7月，闻献与尤目合作推出限量版美妆礼盒。该活动同时选用了虚拟化身和真人模特，以吸引所有类型的客
户。79

• 2022年3月，SK-II宣布张子枫（中国女演员和电影明星）成为其新品牌大使，希望借助熟悉面孔吸引中国观众。80

元宇宙在中国的用户不断增加，这使企业可通过新的虚拟空间与目标客户互动。富有艺术性和表现力的虚拟偶像或
化身一直受到客户的喜爱。
• 2022年11月，美宝莲（Maybelline）在天猫上推出了元宇宙体验，用户可在其中试妆、从虚拟主播处获取美容贴

士、玩游戏和听音乐。81

• 2022年2月，魅可与Ayayi合作，以神奇的亮妆效果探索元宇宙虚拟化妆。82

- 魅可希望通过此次合作在消费品市场中树立独特形象。82

随着科技的发展，各品牌不断尝试在虚拟和线上空间开展营销活动。流媒体直播和网红营销仍然是市场推广的重要模式。

线上渠道持续吸引消费者

网店和电子商务不断推动着品牌销售增长。
• 2022年7月，美宝莲宣布关闭其在中国的14家线下门店，并表示此举是为了适应不断变化的客户和市场需求。其

目标是将80.0%的中国业务转移到电子商务渠道。81

• 据2022年11月的报道，珀莱雅已在抖音上建立多个品牌账户，表明其通过线上渠道进行运营的强烈意愿。77
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注： a. 品牌价值是指由消费者对品牌的认可和体验决定的品牌价值。 较高的品牌价值来自于消费者对品牌的较高评价。

消费者对国产品牌的偏好不断增强

国内盛行的“国潮”风不断增强着消费者对本土品牌的偏好和需求，同时也导致消费者对国产品牌的看法发生了积极转变。

中国品牌的核心技术、成熟产品和全渠道战略是他们能够提供符合客户偏好的独特产品的关键，也有助于提升其品
牌价值。 A

• 据2023年1月的报道，国内企业正纷纷致力开拓创新产品，引入新颖门店模式，并努力提升产品研发以吸引更多
客户83

- 据2023年1月的报道，花西子已将其关注重点从营销和包装转向美妆研发，使用传统中药成分打造消费者青睐
的产品83

- 此外，花西子还于2022年底开设了其首家线下旗舰店，该店采用中国传统园林设计，设有内外庭院，旨在吸
引消费者到店试用和购买产品83
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子行业趋势：
食品与饮料



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

在中国消费者偏好健康食品与饮料的趋势下，植物性和功能性食品与饮料的销量不断增长。雀巢（Nestle）、达能
（Danone）和别样肉客（Beyond Meat）等知名企业也相应地将这些元素整合到其产品之中。84

• 2022年11月，别样肉客推出了一款名为“别样饺子”植物性肉馅饺子。85

• 2022年9月，雀巢推出了两种益生菌饮料，它们可以促进儿童的生长并增强免疫健康。86

消费者对低热量和低脂产品的需求不断增加，从而迫使各大品牌推出较传统产品更为健康的产品。

• 2022年5月，美仁（Jooma）推出了椰子酸乳酪系列，以丰富其在低脂和高蛋白产品。 87

• 2022年3月，咖世家咖啡（Costa Coffee）为消费者提供了三种不同口味的低糖低脂轻质奶茶。88

消费者越来越注重健康

为了充分利用消费者对健康食品日益增长的需求，企业不断推出独特的定制产品，以满足消费者个性化的饮食需求。

注重健康的食品和饮料

2020至2026年（预测）中国非酒精饮料市场中无糖饮料的市场份额占比

资料来源： Statista
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消费者健康意识提高和预制食品的普及，
正悄然改变中国的食品和饮料行业
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注： a. 基于2023年1月25日Oanda.com采用的1元人民币兑换0.14735美元的汇率换算

客户越来越倾向于选择高质量和优质产品，从而推动了对此类产品的需求。

蒙牛和伊利等公司一直注重提供优质产品以提高利润率。89

• 2022年7月，可口可乐（Coco-Cola）推出了高端产品“Smartwater”，这是一种蒸汽蒸馏瓶装水，目标客户
为25至34岁的城市白领。90

由于下一代消费者更偏好高端产品，中国的酒类行业也因此发生变化。预计精酿啤酒的销售额将在不久的将来迎
来最大增长。91

消费者偏爱高端产品

2020至2025年（预测）中国啤酒销售额（10亿美元）a

即食及预制菜肴需求增加

自疫情爆发以来，预制及即食菜肴在中国越发受到消费者欢迎，因为此类菜肴方便快捷，完全不需要烹调或仅需简单
烹调便可食用。
• 据2022年8月的报道，国内有66,000多家即食食品企业，其中1,020多家刚刚在2022年注册。2022年上半年新注册

企业同比增长达惊人的42.7%。92

• 据2022年8月的报道，在“618购物狂欢节”期间，京东线上平台的预制食品销售额同比增长了203.0%。93

蒙牛旗下的高端品牌“蒂兰圣雪”在2017年至2022年间在中国的零售复合年均增长率达15.0%。89

资料来源： 瑞士信贷
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各企业持续专注利用和开发新技术以提高运营效率。
• 2022年11月，雀巢中国与菜鸟网络（阿里巴巴集团控股有限公司的物流部门）合作，以推动数字化供应链开

发，并改善直接面向消费者（DTC）的物流自动化流程。94

- 其工厂配备了自动引导车辆机器人，以减少人工拣货和分拣工作量，有效地将每位员工日均工作步骤减少了
20,000多项。94

食品科技企业持续在中国设立办事处并接受投资。
• 2022年9月，ADM宣布其在中国的首个科学技术中心开业，该中心旨在加强高质量营养和保健产品开发，以满足

不断变化的客户需求。95

• 2022年8月，食品科技公司Eat Just获得了2,500万美元的投资，并与C2 Capital Partners建立战略合作关系，以
扩大其植物基肉蛋业务。96

整合先进科技与数字化运营

新冠肺炎疫情增加了中国消费者对健康产品和快捷服务的需求，驱使各企业纷纷采用最新技术。食品科技企业也受到了更多
的关注和投资。

各企业不断努力将可持续举措纳入其采购和包装流程。消费者愿意为环保产品支付更高价格，呈现出一大积极转
变。
• 伊利持续推广可持续和环保乳制品，并推出获得碳中和认证的“畅轻蛋白时光”酸奶产品。97

• 2022年9月，利乐（Tetra Pak）与伊利集团和蒙牛乳业等多个中国品牌合作推广其植物性包装，从而减少饮料
生产商的碳足迹。98

注重可持续产品和包装

近期，消费者开始重视对环境没有不利影响的可持续绿色产品，并优先选择那些致力于解决气候变化问题和减少废物排放的
企业。

中国科技进步促进了国内食品与饮料市场的发展。
• 据2022年8月的报道，a2牛奶（a2 Milk）不断增加在中国的投资并专注产品创新，以赢得更多本地市场份额。99

• 2022年1月，太古可口可乐（Swire Coca-Cola）推出了一条新的非酒精饮料生产线，并扩建了厦门的仓库。100

国际企业加大在华投资
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子行业趋势：
餐饮
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由于需求不断增长，各类咖啡品牌纷纷进入中国市场。各品牌之间也正通过开展合作，以扩大其产品分销网络。
• 百胜中国（Yum China）与拉瓦萨集团（Lavazza Group）于2022年11月宣布双方将展开合作，通过现有合资

企业加速后者在中国的咖啡门店网络扩张。101

• 截至2022年11月，百胜中国已帮助拉瓦萨的中国业务实现同比增长34.0%。102

• 2022年7月，Tims中国（Tims China）与易捷合作，在中国开设了27,800多家门店，以销售和推广Tims即饮咖
啡产品。103

零售品牌间合作加强

推广咖啡文化

随着中国咖啡消费者数量的持续增长，中国咖啡市场近年来一直呈现扩张态势，预计2022-2025年期间复合年均增长率将达
9.6%。

已进入中国的商家也正积极拓展其咖啡产品门店网络。
• 2022年10月，Tims中国宣布成立第500家分店，并计划利用科技和本地化来扩大新城市业务。104

• 2022年8月，麦当劳中国（McDonald’s China）宣布计划在2023年底前在中国内地新增1,000家“麦咖啡”品
牌店，其中大多数将位于三线城市。105

拓展咖啡产品门店网络

餐饮行业不断致力于拓展业务、推陈出新
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创新产品以满足不断变化的消费偏好

消费者趋向健康生活方式促使企业提供多样化餐饮选择，包括素食菜品。

创意夜宵计划

在新冠肺炎疫情相关限制措施取消后，餐饮企业看到了夜宵市场的潜力。快餐巨头正不断更新夜宵菜品以吸引顾
客。107

• 2022年5月，麦当劳中国的餐厅推出了夜宵食品，并邀请顾客通过其“麦麦夜市”数字平台体验其夜宵和零食
产品。107

• 肯德基则主攻中国消费者首选夜宵食品之一的烤肉串。107

中国消费者对健康和功能性食品（有助降低疾病风险并提供营养和能量的食品）的需求不断增长。

因此，中国食品巨头也逐渐在其菜品中加入素食和植物性食品。

• 2022年9月，食其家与Unlimeat合作，在中国所有门店推出“Energy Don”系列Unlimeat植物肉菜品。106

素食菜品

2017-2022年中国健康和功能性食品需求量（千吨）

549.0 593.0 636.0 677.0 719.0 761.0

2017 2018 2019 2020 2021 2022

复合年均增长率：6.7%

资料来源：Statista
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数字化运营与交付

顾客越来越重视自身健康，也偏好环保产品，从而促使餐饮企业引入创新的可持续产品、包装和门店。
• 据2022年12月的报道，百胜中国已与某区域能源供应商达成合作，为浙江杭州的两家餐厅提供100.0%的可再生

能源。110

• 2022年9月，星巴克上海店建议顾客购买外带饮料时自备杯子或选用可重复使用的大号杯子，以提高环保性并减
少浪费。108

- 该店还在空调、照明、用水和日常能源消耗方面采用了智能节能解决方案，以减少碳排放、用水量和废物量。
108

- 星巴克还利用塑料编织技术，以回收的星巴克杯为原料生产零售店员所穿的绿色围裙。108

利用科技手段提升客户体验

餐饮企业正积极将科技引入其业务的各个方面，以改进其服务。

食品行业正大力采用现代科技，食品服务提供商也在利用科技为客户提供更卓越的体验并提高运营效率。
• 2022年9月，星巴克宣布计划推出数字技术创新中心，以提高其门店运营、内部技术和数据基础设施的数字化程

度。108

配送科技的应用也推进了餐饮行业的数字化。
• 2022年12月，美团在上海的无人机基地启用了首批无人机，并通过其对超过100,000份食品订单进行配送。109

促进可持续发展

餐饮企业正尝试通过可持续经营，吸引关注气候变化的顾客，并提高品牌忠诚度。
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投资交易
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注： a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b.  Capital IQ中无2022年至今的IPO数据；c. PIPE 是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易
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中国奢侈品与时尚行业并购—按交易额和交易笔数，2017-
2022年（单位：百万美元）a

中国奢侈品与时尚行业IPO—按交易额和交易笔数，
2017-2022年（单位：百万美元）a、b

中国奢侈品与时尚行业私募股权/风险投资及PIPE投资—按交易
额和交易笔数，2017-2022年（单位：百万美元）a、b、c

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2022年7月 江阴钻皇珠宝商贸有限公司 私人投资者 8.0

32.5 156.8 1.1 62.5 161.1 52.0

145.8 100.0 100.0 39.1 262.6 193.0

0.0 632.3 100.6 74.0 71.4 0.0
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资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

中国奢侈品与时尚行业近期宣布的交易

过去一年，中国奢侈品与时尚行业的交易活动有所放
缓，然而，国际企业仍希望通过并购扩大自身在中国
的业务。
• 2022年7月，本地珠宝贸易企业“江阴钻皇珠宝商

贸有限公司”37.0%的股权被一批中国私人投资者
联合收购。

同样，各企业也纷纷通过风险投资筹集资金，以扩大
其业务。
• 2022年3月，Body404从多名投资者处融资5,000万

美元，包括贝塔斯曼管理（上海）有限公司、One 
Capital和宽窄风险投资。

交易额 交易笔数 交易额 交易笔数

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

奢侈品与时尚：韧性与前景带动融资和
投资



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

注： a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. PIPE 是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易
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中国服装与鞋类行业私募股权/风险投资及PIPE投资—按交易额
和交易笔数，2017-2022年（单位：百万美元）a、b

中国服装与鞋类行业近期宣布的交易
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133.5 83.8 475.3 1,958.8 654.0 0.0

中国服装与鞋类行业并购—按交易额和交易笔数，2017-2022
年（单位：百万美元）a

中国服装与鞋类行业IPO—按交易额和交易笔数，
2017-2022年（单位：百万美元）a

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2022年11月 搜于特集团股份有限公司 中山市瑞成展示用品有限公司 未披露

2022年10月 浪凡集团 梅里茨证券有限公司、梅里茨金融集团公司 50.0

2022年10月 鸿日国际控股有限公司（100%股权） 深圳中基莹丰投资有限公司 10.0

VC

PE

PIPE

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

在希音成功走向国际化的激励之下，中国投资者已将
目光转向善于利用数字化能力提供独特客户体验并实
现可持续运营的服装与鞋类品牌。
• 2022年8月，环保服装生产企业“珂珂璐”通过风

险资本融资筹集了200万美元资金。
然而，2022年的融资活动受到消费放缓的影响，与
2021年相比略有减少。
• 2022年10月，跨境电商平台“子不语”集团启动

IPO，以募集约2,560万美元资金。
• 2022年9月，波兰时装品牌“MISBHV”收购了男装

生产商“劲霸男装（上海）有限公司”。
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投资

私募
股权

PIPE
投资

服装与鞋类：数字创新、品牌互动推动
行业融资

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
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注： a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. 无2022年数据；c. PIPE 是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

交易日期 目标公司 投资者
交易规模

（单位：百万美
元）

2022年12月 江苏吉家宠物用品有限公司
（41.85%股权）

尤妮佳股份有限公司、尤妮佳（中国）有限公司 未披露

1,332.0

103.0

1,341.0

342.0 243.0
0

10
3

13 13 10
4

2017 2018 2019 2020 2021 2022
   

384.7

1,969.1

289.3

1,595.2

347.1 189.5

5 4 5 6

2 2

2017 2018 2019 2020 2021 2022
  

6 16 24
38

81

43
4

3
10

11

6

1

0
1

1

3

4

2

10
20

35

52

91

46

2017 2018 2019 2020 2021 2022

中国健康与美妆行业并购—按交易额和交易笔数，2017-2022
年（单位：百万美元）a、b

中国健康与美妆行业私募股权/风险投资及PIPE投资—按交易额
和交易笔数，2017-2022年（单位：百万美元）a、c
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资料来源：标普智汇（Capital IQ）

Deal value Deal count Deal value Deal count

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

中国健康与美妆行业近期宣布的交易

近期，投资者对中国美容护肤产品供应商表现出了极
大的兴趣，因为他们善于把握趋势并与网红合作。
• 2022年11月，提供个性化产品的创新护肤品牌“森

美”在一轮由蓝色光标集团主导的融资中募得了
400万美元资金。

各企业也纷纷通过IPO和并购来筹集资金并提升运营。
• 2022年12月，上海上美化妆品股份有限公司完成了

1.415亿美元IPO，成为首家在港交所上市的化妆品
企业。

据2022年11月的报道，科技与创新营销活动的进一步
融合，正助力美妆企业吸引风险投资的关注。

交易额 交易笔数 交易额 交易笔数

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

健康与美妆：在科技和消费者需求推动
下，该行业正日益受投资者青睐
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中国食品与饮料行业并购—按交易额和交易笔数，2017-
2022年（单位：百万美元）a

中国食品与饮料行业私募股权/风险投资及PIPE投资—按交易
额和交易笔数，2017-2022年（单位：百万美元）a、b

交易日期 目标公司 投资者
交易规模

（单位：百万美
元）

2022年12月 内蒙古中粮番茄制品有限公司
（100%股权）

中粮糖业控股股份有限公司、中粮屯河番茄有限
公司 98.0

中国食品与饮料行业近期宣布的交易
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中国食品与饮料行业IPO—按交易额和交易笔数，
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资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

最近，创新型食品科技企业对投资者的吸引力日渐增
强。
• 2022年11月，初创型牛奶供应企业“芯安优选”

从香港富瑞资产管理有限公司获得了1,120万美元
的投资。

许多主要知名品牌和新兴品牌最近也进行了IPO。
• 2022年12月，休闲食品企业“卫龙美味全球控股

有限公司”通过IPO筹资1.31亿美元。

交易额 交易笔数 交易额 交易笔数

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

食品与饮料：虽然对投资者的吸引力在
2022年有所下降，但行业活动并未完全
停滞
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中国餐饮行业私募股权/风险投资及PIPE投资—按交易额和
交易笔数，2017-2022年（单位：百万美元）a、c

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

2022年，主要受疫情和经济不利因素扰乱影响，交易
活动和IPO大幅减少。
2021年，行业融资和交易活动有所增长，主要是因
2020年交易暂停、需求积压所致。
风投交易虽然在2022年放缓，但仍是该行业融资活动
的关键驱动因素。
• 2022年11月，精酿啤酒供应商“酒号巴士”从香港

新大陆国际投资集团有限公司募得了920万美元资
金。

展望未来，该行业将在政府的支持下迎来复苏，这可
能也将刺激投资增长。

中国餐饮行业IPO—按交易额和交易笔数，2017-
2022年（单位：百万美元）a、b
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资料来源：标普智汇（Capital IQ）

交易日期 目标公司 投资者
交易规模

（单位：百万美
元）

2022年12月 大连民航大廈有限公司 北京富泽投资管理有限公司 10.0

中国餐饮行业近期宣布的交易

交易额 交易笔数 交易额 交易笔数

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

餐饮：2022年新冠肺炎疫情及相关经济
不利因素导致投资者热情退却，交易不
甚活跃

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
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中国消费行业
流行热词
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注： a. 热门话题使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件(如新闻文章、博客文章、公司简介和专利) ，并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国奢侈
品和时尚行业相关的文章，来源于2021年1月1日至12月31日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数= 6,327）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国奢侈品行业”、“中国时尚行业”以及提前确定的行
业品牌名称）
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3

5

6

元宇宙/非同质化代币（NFT）/加密货币：
虚拟别墅、元宇宙、虚拟服装店、技术创新、扩
张计划、公众聚焦、互动活动，内地Web 3.0

海南/免税：
奢侈品消费、国内增长、超预期、折扣、海南消
博会、传统消费、消费热潮、特色产品、多元化
市场渠道、搭建平台

钻石/珠宝/项链：
收藏纪念、签名收藏、中国消费者首选、时装作
品、创新与投资

蔻驰/卡地亚/巴黎世家：
特色产品、拓展业务、提供更多产品选择、沉浸
式体验、网店、时尚宣言、社会公益、分销渠道、
品牌合作、新品展出

直播/线上渠道：
社会公益、博客作者和网红、刺激消费支出、虚
拟影响力、线上直销、持续成功、网红受众群体、
鼓励消费、数百万购物者、数字化、整合营销

回收：
包装、改善环保、实现可持续发展、新兴领域、
推动可持续发展、减少环境污染、可回收材料

1关键热词和相关词语a、b、c、d

奢侈品与时尚：免税、消博会和虚拟影
响力仍然是消费者关注的重点领域

由于消费者会通过多种销售渠道不断寻求特色
产品，因此企业必须利用所有媒介扩大业务覆
盖面。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”
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注： a. 热门话题使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件(如新闻文章、博客文章、公司简介和专利) ，并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国服装
和鞋类行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2022年12月31日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数= 5,252）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国服装行业”、“中国鞋类行业”以及提前确定的
行业品牌名称）
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6

李宁/安踏：
绿色渠道、刺激内需、平价奢侈品、联名收藏款、
内容商务战略、可持续时尚、提升品牌、合作机
会、视频和直播、线下促销

希音：
价格策略、廉价服装、直播平台、中国快时尚、
人气上升、促销和折扣、积极利用社交媒体

元宇宙：
适应能力、未来客户营销、数字客户、推动创新、
虚拟角色、数字角色、数字服装、跨行业合作、
数字化演进、主题服装、增强购物体验

运动休闲：
在中国开展合作、质量提升、积极势头、扩张、
持续支持、行业增长、跨行业合作、快速增长的
市场、意外增长

回收/转售：
服饰回收、回收方案、升级技术、提倡低碳、努
力改进、回收纺织废料、减少时尚商品废料、促
进可持续发展、改变时尚潮流

快时尚：
名人和网红、直播平台、廉价替代品、专业开发、
运营策略

关键热词和相关词语a、b、c、d

企业应不断提供运动休闲、快时尚和可持续发
展产品，因为消费者追求潮流、运动，但廉价
服饰需求也依然强劲。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”

服装与鞋类：运动服饰和可持续发展已
成为消费者讨论的主要话题

1
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关键热词和相关词语a、b、c、d 展览：
独特的购物体验、沟通便利、持续增长、可持续
发展为主题、国际知名品牌、国际曝光、消费复
苏、消费热点、直播

海南/免税：
最大的自由贸易区、更深层次的合作、全球目的
地、投资税、海南门店、投资免税、支持政策、
消费者信心提升、特别促销

化妆品/香水/护肤品：
全渠道购物体验、品牌互动、流媒体电子商务、
二手产品、直播、可持续包装、国内香水品牌、
可回收

欧莱雅/资生堂：
消费支出、直播平台、持续增长、推出虚拟产品、
网红、定制产品、高度扩张、预期投资、渠道加
速、拓展业务

直播：
关注度提高、持续盈利、社区团购、网络名人、
购物节、娱乐与购物、广播活动、快速数字化

包装：
可持续发展目标、可回收包装、创新需求、综合
服务、环保美妆产品、促进可持续发展、对本地
消费者具有吸引力

元宇宙：
增强购物体验、理想的客户体验、消费者营销、
探索新机遇、开发技术

2

3

4

5

6

7

企业应在所有销售渠道扩展业务，因为消费者
表示会根据自身偏好选择不同零售触点购买特
定产品。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”

健康与美妆：展览、免税品和化妆品持
续引发消费者关注

注： a. 热门话题使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件(如新闻文章、博客文章、公司简介和专利) ，并以可视化形式生成洞察；c. 为与健康和美
妆行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2022年12月31日期间在谷歌上的二次搜索获得（文章总数= 5,942）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国个人护理行业”、“中国美妆行业”以及提前确
定的行业品牌名称)

1
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注： a. 热门话题使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件(如新闻文章、博客文章、公司简介和专利) ，并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国食品
和饮料行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2022年12月31日期间在谷歌上的二次搜索获得（文章总数= 5,319）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国食品行业”、“中国饮料行业” 以及提前
确定的行业品牌名称）

葡萄酒：
开始引入、口味偏好、流媒体直播营销、吸引年
轻人、可持续经营、品种推广、品鉴菜单、特别
制作、合作目标、品酒活动、文化和旅游

水果/蔬菜：
拓展产品、增加出口、健康零食、可持续市场、
地方合作社、改进计划、电子商务迅速发展、营
销技术

肉类/家禽/牛肉：
融合创意、正宗粤菜、高产、依赖进口、烹饪传
统、消费者接受度、区域特色餐厅、增加牛肉产
量

植物性食品：
开发产品、环保、规模化生产、预期增长、开发
高品质产品、扩张策略

食品安全/包装：
可持续措施、环保包装、全面升级、回收品、建
立标准、回收利用、不断改进、符合安全标准、
质量检查

冷冻食品：
经验整合、吸引年轻人、可持续经营、拓展市场、
引入更多产品、增长机会、增加农产品

2

3

4

5

关键热词和相关词语a、b、c、d

6

企业应集中精力提供植物性、安全、有机的可
持续健康食品。“

孙国宸
毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”

食品与饮料：可持续发展、冷冻食品和
饮料是消费者谈论最多的话题

1



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

注： a. 热门话题使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件(如新闻文章、博客文章、公司简介和专利) ，并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国餐饮
行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2022年12月31日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数= 6,317）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国餐饮行业”以及提前确定的行业品牌名称) 

关键热词和相关词语a、b、c、d 春节/优惠券：
扩大消费、新春旺季、促销活动、优惠券、数字
优惠券、支持疫情防控、开发新客户、文旅发展、
优惠券和补贴、合作

汉堡/咖啡：
经验整合、吸引年轻人、可持续经营、拓展市场、
引入更多产品、增长机会、增加农产品、提供产
品组合、快速增长的市场、蛋白质产品、种类丰
富

严格的素食主义者/植物基食品：
增长最快的细分市场、植物性替代品、无胆固醇、
产品发布、生产技术、改变消费者偏好、营养结
构、健康生活方式、创新蛋白质产品、新菜肴设
计、对更具可持续性健康食品的需求

肯德基/百胜中国/必胜客/海底捞：
过度消费、植物性替代品、降成本、加快本地化、
素食菜单、快餐店主营业务、积极扩张、技术发
展、全球合作、消费反弹、战略举措、跨界、生
态营养、预期增长、产能利用

食品配送：
预期优化、前沿科技、包装设计、宝贵机会、市
场拓展、推出政策

自动化/科技应用：
提升运营效率、提高质量、效率和效益、创造新
机遇、计划部署、驱动技术、创新技术、努力提
升、技术突破，自动驾驶卡车

4

5

6

餐饮：植物性健康食品和餐饮菜品成为
行业首要关注点

餐饮企业应增加食物配送方式，并采用技术手
段改善消费者体验。此外，还应针对消费者偏
好，持续提供素食或植物性食品。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”

1

2

3
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税务快讯
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注： a. 本报告涵盖的税收新规仅为说明，并不详尽

中国税务快讯（1/3）a

政府公布新一轮税务政策，加强“财富再分配”。政府计划提高富裕人群税率，以壮大中产阶级规模111

• 该政策可能会降低富裕阶层投资奢侈品的意愿111

2021年8月

国务院关税税则委员发布《2022年关税调整方案》，削减了三文鱼、鳕鱼、婴儿服装等954种产品的
进口税112
• 新政策自2022年1月1日起施行，旨在刺激北京冬奥会期间的国内消费112

2021年12月

2022年3月 为应对经济下行压力，政府宣布把小型微利企业的所得税率从25%降至20%
• 适用于年度应税所得额不足471,475美元、从业人数不足300人、资产低于770万美元的企业。优惠

税率的适用期限为2022年1月1日至2024年12月31日113

2022年1月 由于住房费用、子女学费等福利大幅减少，外籍人士的应税收入实际上有所增加。114

但新增一项赡养老人税项扣减(适用于需要照顾60岁以上家庭成员的外籍人士)，为少部分符合资格的
外籍人士减轻了部分税负。114

2022年1月 继2021年降税总额约1,569亿美元后，政府再度公布2022年降税计划，以支持经营困难的企业113

• 目的是抵御现金流风险，助力经济增长113

政府不断优化各种税收相关政策，以缓
解疫情影响
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注： a. 本报告涵盖的税收新规仅为说明，并不详尽

中国税务快讯（2/3）a

政府推动监管变革，降低税率，加大对增值税小规模纳税人的支持力度115

• 022年4月1日到2022年12月31日期间，适用3%征收率的应税销售收入的小微企业免征增值税115

• 截至2024年12月31日，小型微利企业可在50%的税额幅度内减免“六税两费”115

• 包括印花税（不含证券交易印花税） 、资源税、城镇土地使用税及其他税项115

2022年3月

政府决定，设立3岁以下婴幼儿照护个人所得税专项附加扣除，以提高婴幼儿父母的消费能力116

• 对于符合资格的个人，每个婴幼儿每月可享受156美元的应税所得额减免116

2022年3月

2022年6月 中国政府计划扩大全额退还增值税留抵税额政策行业范围，自2022年7月1日起将批发和零售业、住
宿和餐饮业等七大行业纳入政策范围118

• 目的是激励企业增加生产、提振供应链，推动经济增长118

2022年4月 国家财政部、国家税务总局出台税收优惠政策，延长部分税收优惠政策的执行期限117

• 2022年4月至5月，所有行业的小微企业均可一次性退还存量留抵税额。同时，自2022年4月起，
允许小微企业每月退还增量留抵税额117

• 小微企业于2022年间新购置的设备器具，可按一定比例一次性税前扣除117

推出针对小规模纳税人或个人的优惠税
收政策，以增加其存款
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注： a. 本报告涵盖的税收新规仅为说明，并不详尽

中国税务快讯（3/3）a

2022年9月 国务院延长了制造业中小企业和个体企业的税收期限，以支持相关企业的发展119

• 制造业新增值税留抵退税的平均时长缩短为两个工作日，以便及时向企业提供福利119

• 根据之前的公告，对于可50.0%延期纳税的中型企业和可100.0%延期纳税的制造业小微企业，纳
税期限进一步延长了4个月119

2023年1月 财政部和国家税务总局宣布对销售额约为14,790.0美元或以下的小型企业免征增值税121

• 该政策长期有效，旨在支持小型企业经济增长121

• 此外，其他小规模纳税人的增值税税率也从3.0%降至1.0%122

2022年12月 国务院关税税则委员会自2023年1月起对1,020种商品实行低于国家税率的暂定进口税率
• 降低婴儿食品、冷冻鳕鱼、腰果和家用电器等消费品的进口税，以刺激国内消费120

2022年9月

并制定税收延期和增值税减免等政策，
以支持中小企业
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行业可持续
发展焦点
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注： a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化

合作促进可持续经营
• LVMH和恒隆地产建立了为期3年的合作伙伴关系，以开发一

个能够降低能耗的能效框架123

• 泰佩思琦（Tapestry）与世界自然基金会（WWF）开展了4
年合作，以加快制定行业标准，从而为皮革进行无自然生态
系统转化认证并确保供应链的透明度和可追溯性124

利用可持续原材料推动创新
• 爱马仕与MycoWorks合作推出了一款以实验室生产的蘑菇皮

革为原材料的环保型“维多利亚”旅行包125

• 沛纳海（Panerai）与IperionX合作，用完全可回收再用的钛
金属制造特色手表126

采用国际ESG标准
• LVMH与联合国教科文组织（UNESCO）合作，以度量并尽量

减少其运营对环境的影响127

• 2022年8月，博柏利的净零排放目标获得了“科学碳目标倡议”
（SBTi）的批准，为其目标和措施的有效性提供了支持128

采取多样化包容措施
• 巴宝莉采取了具有包容性的招聘措施，并制定了个性化领导

力计划。此外，还寻求通过综合解决方案帮助女性应对职场
内外的挑战129

• LVMH致力于优化招聘流程，为残疾人士提供更多就业机会130
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奢侈品企业实施ESG标准并使用可持续
材料，尽量减少对环境的影响
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携手提高能源利用率、减少碳排放
• 阿迪达斯和Allbirds联合推出跑鞋新系列，其碳排放量比对

手低63.0%131

• 安踏与世界自然基金会携手帮助3,000多家供应商改善水资
源和能源利用、供应链管理和废物排放，以促进可持续发
展132

引领可持续发展
• 耐克与蚂蚁集团合作在支付宝上推出了官方小程序，以鼓

励消费者参与旧鞋回收133

• 优衣库主导了一项与众多致力维护世界和平的名人的合作，
并推出印有和平憧憬图案的T恤134

使用可持续原材料
• 阿迪达斯推出了使用再生纤维制作的产品系列135

• 特步推出了一款由聚乳酸纤维制成的环保T恤，聚乳酸纤维
是一种通过发酵和提取淀粉制备的纤维136

大力承担社会负责
• 2022年7月，优衣库向日本财团（Nippon Foundation）

捐赠了100万美元，以帮助减少海洋垃圾137

144.9%

26.4%

91.6%

175.0%

182.2%
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96.3%
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增长百分比

2017-2021年企业文档中ESG相关热词的出现频率a
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服装与鞋类企业优先使用环保原材料，
并采取措施减少碳排放
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用水安全管理
• 宝洁（P&G）已采取措施，为全球水资源紧张地区的居民补

充供水。该公司还计划减少18家工厂的用水量，其中3家位于
中国138

• 2021年3月，欧莱雅（L’Oréal）收购了Gjosa的少数股权，
以改进洗发水冲洗技术并实现节约用水139

创新环保包装方案
• 雅诗兰黛与包装供应商“阿蓓亚（Albéa）”合作，为其“悦

木之源”品牌生产可回收管材。同时，倩碧（Clinique）也正
利用先进的成型技术为其瓶子打造环保包装140

• 资生堂针对电子商务客户推出了环保产品，如蜂窝包装纸和
填充纸，作为气泡包装膜和传统包装材料的替代品141

可持续采购和负责任供应链管理
• 宝洁正致力发展可持续供应链，并在家庭护理产品中100.0%

使用经认证的纸浆142

• 资生堂已更新其采购政策，旨在推动其供应商切实履行可持
续发展义务143

参与企业社会责任活动
• 联合利华（Unilever）和阿里巴巴集团联合开发了一种基于

人工智能的回收系统，用于塑料包装识别与分类144

• 京东物流与联合利华已达成协议，共同推进“联合利华-京东”
系统的现代化和数字化。双方还将合作探索5G交付解决方案、
低碳密集型物流计划和塑料回收145
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2017-2021年企业文档中ESG相关热词的出现频率a

健康与美妆企业正致力改善水资源管理
并实施负责任的采购
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发挥再生农业优势并利用当地原材料
• 雀巢推出了“雀巢咖啡2030”计划，以促进可持续咖啡种植。

该公司已与咖啡种植户合作推广再生农业，并计划到2030年
对此投资近1.455亿b美元146

• 达能在其产品中使用当地原材料，其产品中90.0%以上的鲜奶
和50.0%的植物性成分在国内采购147

改进包装/标签
• 雀巢推出了用于黄金速溶咖啡和原味速溶咖啡的可回收重用

的包装袋。这些包装袋可由商店回收利用，从而减少包装和
成本148

• 百事可乐（PepsiCo）在中国推出了没有塑料标签和油墨印刷
的“无瓶标”产品149

• 2022年2月，可口可乐推出了一款由100.0%植物基塑料制成
的塑料瓶，并表示该技术已能够用于大规模生产150

遵从国际原则
• 达能秉持各种与可持续发展和社会公益相关的原则，如劳工

权利、商业道德和温室气体减排等151

• 雀巢严格遵守各种环境可持续发展标准，包括国际标准化组
织（ISO）制定的标准152

最大程度减少碳排放
• 伊利集团创建了“零碳工厂”，并在内蒙古开发了伊利现代

智慧健康谷，以减少含碳气体排放。这是中国首个五星碳中
和项目153

• 雀巢与拜耳作物科学部门（Bayer Crop Science）签署了一
份谅解备忘录，以合作在中国东北地区种植低碳大米，帮助
减少食物链整体碳排放154
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2017-2021年企业文档中ESG相关热词的出现频率a 1

餐饮企业致力促进供应链整体可持续发展

注： a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化；b. 基于2023年1月6日Oanda.com采用的1元人民币兑换0.14532美元的汇率换算
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减少塑料制品用量
• 麦当劳中国已停止在其位于北京、上海、广州和深圳的近

1,000家餐厅为堂食和外卖提供塑料吸管155

• 索迪斯（Sodexo）已停止使用塑料吸管和搅拌棒，并用纸制
及可重复使用的替代品取代一次性塑料袋156

研发环保包装方案
• 星巴克在中国内地的门店推出了环保包装，如咖啡渣吸管和

可重复使用的冷饮杯157

• 百胜中国则专注于可重复使用包装的设计改良和创新158

减少浪费，促进资源节约
• 星巴克为自带水杯的顾客提供0.6美元b折扣157

• 索迪斯启动了一项“废物观察”计划，以跟踪并度量食物浪
费情况159

• 爱玛客（Aramark）和金巴斯集团（Compass Group）已签
署“太平洋海岸食物浪费承诺（PCFWC）”，目标是到2030
年将西海岸食物浪费减少50.0%160

建立绿色店铺
• 星巴克已使用回收的环保建筑材料，如星巴克其他店铺翻新

时回收的木材，在中国上海开设了一家环保店铺161

• 麦当劳中国则在北京首钢公园开设了一家汽车穿梭餐厅，以
满足“LEED净零碳”和“净零能源认证”标准162
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餐饮企业致力减少塑料废物并开发环保
包装

注： a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化；b. 基于2023年1月6日Oanda.com采用的1元人民币兑换0.14532美元的汇率换算

2017-2021年企业文档中ESG相关热词的出现频率a 1
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• 消费零售品牌指数
• 引文
• 行业可持续发展主要方式
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公司A、b 总部 子行业C 描述

普拉达 意大利 奢侈品与时尚 主要提供和销售皮革制品、手袋、鞋类和服装

卡地亚 法国 奢侈品与时尚 历峰集团（Richemont）子公司，主要提供珠宝、手表、
香水、礼品、皮革制品和配饰

思琳（Céline） 法国 奢侈品与时尚 LVMH子公司，主要提供裙子、连衣裙、护目镜、鞋类、香
水和手袋

古驰 意大利 奢侈品与时尚 开云集团子公司，主要提供时尚服饰

伯尔鲁帝 法国 奢侈品与时尚 LVMH子公司，只要提供男鞋产品

巴黎世家 法国 奢侈品与时尚 开云集团子公司，主要提供外套、夹克、上衣、连衣裙、针
织服装、裙子、裤子和配饰

宝缇嘉 意大利 奢侈品与时尚 开云集团子公司，主要提供皮手袋、服装和其他小件皮革制
品

盟可睐 意大利 奢侈品与时尚 主要提供服饰产品

伊夫圣罗兰 法国 奢侈品与时尚 开云集团子公司，主要提供鞋类、箱包和配饰

巴利 瑞士 奢侈品与时尚 主要提供豪华鞋类、箱包、配饰、服装、手袋和皮具

Maison Kitsune 法国 奢侈品与时尚 主要提供男女服装

LVMH 法国 奢侈品与时尚 主要经营六大板块业务，包括葡萄酒和烈酒、时尚和皮革制
品、香水和化妆品、手表和珠宝、精品零售和其他

佩尔赫乔（Pier Auge’s） 法国 奢侈品与时尚 主要提供护肤品

迪阿股份 中国内地 奢侈品与时尚 主要制造和经营钻石戒指和其他珠宝产品
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公司A、b 总部 子行业C 描述

爱马仕 法国 奢侈品与时尚 主要提供皮革制品、马具、成衣和配饰

简戒（Janering） 中国内地 奢侈品与时尚 主要提供定制珠宝

历峰 瑞士 奢侈品与时尚 主要提供珠宝产品、精密钟表、手表、服装、皮革制品和配
饰

开云集团 法国 奢侈品与时尚 皮革制品供应商，主要提供手袋、钱包、鞋类、皮夹。此外，
还提供眼镜、纺织配饰、珠宝和手表、香水和化妆品

博柏利 英国 奢侈品与时尚 主要提供服装和配饰，包括眼镜、美妆产品、鞋类、箱包

老凤翔 中国内地 奢侈品与时尚 主要提供各种类型的珠宝，包括金、银、白金、钻石、玉、
珍珠、黄金镶嵌、彩色宝石等饰品

泰佩思琦 美国 奢侈品与时尚 主要提供手袋、配饰、鞋类和服装、手表、香水

周大生 中国内地 奢侈品与时尚 主要提供珠宝产品

周生生 中国香港 奢侈品与时尚 主要通过四个部门生产和销售珠宝产品

水羊集团 中国内地 奢侈品与时尚 主要提供护肤品，包括面膜、水润面霜、彩色化妆品

Staffonly 中国内地 服装与鞋类 主要提供服装和配饰

希音 中国内地 服装与鞋类 快时尚零售电商

特步 中国香港 服装与鞋类 主要提供运动鞋、服装和配饰

李宁 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服装、鞋类和配饰
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公司A、b 总部 子行业C 描述

申洲 中国香港 服装与鞋类 主要提供针织产品

裕元 中国香港 服装与鞋类 主要提供运动鞋、运动休闲鞋以及休闲户外鞋

彪马 德国 服装与鞋类 主要提供鞋类、服装和配饰

安踏 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服饰，包括鞋类、服装和配饰

优衣库 日本 服装与鞋类 主要通过零售店提供服装和配饰

飒拉 西班牙 服装与鞋类 主要提供服装和鞋类

珂珂璐 中国内地 服装与鞋类 主要提供服装和配饰

劲霸 中国内地 服装与鞋类 主要提供夹克、冲锋衣、西装、外套、羽绒服、T恤等服装

波司登 中国香港 服装与鞋类 主要提供各种品牌服装

361度 中国内地 服装与鞋类 主要为成人和儿童提供运动鞋、服装和配饰

灵魂虎 中国内地 服装与鞋类 主要提供男装

耐克 美国 服装与鞋类 运动服装企业，主要提供鞋类、服装、设备和配饰

阿迪达斯 德国 服装与鞋类 主要提供竞技和运动类产品，包括鞋类、服装、配饰等

海澜之家 中国内地 服装与鞋类 主要提供成人和儿童服装

消费零售品牌指数（3/9）

注： a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年1月5日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

公司A、b 总部 子行业C 描述

MISBHV 波兰 服装与鞋类 主要提供男女服装

子不语集团 中国内地 服装与鞋类 电商企业，主要提供服装、鞋类和其他产品

斐乐 韩国 服装与鞋类 主要提供纺织品、鞋类、服装和皮革制品

乔丹（Jordan） 美国 服装与鞋类 主要提供运动鞋服

Vuori 美国 服装与鞋类 主要提供男女运动服装

梅赛德斯-奔驰 德国 服装与鞋类 汽车企业，主要提供高档汽车

奥迪 德国 服装与鞋类 主要提供奥迪和兰博基尼品牌汽车

保时捷 德国 服装与鞋类 主要提供五个以上品牌汽车

巴尔曼 法国 服装与鞋类 主要提供服装和配饰

法拉利 意大利 服装与鞋类 主要提供豪华跑车

斯凯奇（Skechers） 美国 服装与鞋类 主要提供鞋类

尤目 中国内地 健康与个人
护理 配饰品牌

MAC Cosmetics 美国 健康与个人
护理 雅诗兰黛子公司，主要提供美妆护理产品

汉高 德国 健康与个人
护理 主要提供美妆护理、洗衣和家庭护理产品
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公司A、b 总部 子行业C 描述

Too Faced 美国 健康与个人
护理

雅诗兰黛子公司，主要提供化妆品和美妆护理产品

Huda Beauty 阿联酋 健康与个人
护理

主要提供美妆产品

菲诗小铺（The Face 
Shop）

韩国 健康与个人
护理

主要提供护肤品、面膜/面膜套装、清洁乳、粉底和局部彩
妆、沐浴和洗发产品、香水、美甲以及防晒产品

雅诗兰黛 美国 健康与个人
护理

主要提供护肤、美妆、香水和护发产品

兰蔻 法国 健康与个人
护理

欧莱雅子公司，主要提供香水、化妆品、面部和身体护理产
品

高丝（Kose Corporation） 日本 健康与个人
护理

主要提供化妆品

联合利华 英国 健康与个人
护理

主要提供食品、家庭护理、美妆产品和个人护理产品

欧莱雅 法国 健康与个人
护理

主要提供化妆品

宝洁 美国 健康与个人
护理 主要提供美妆、护肤、美容和保健产品

佰草集 中国内地 健康与个人
护理 主要提供草本护肤产品

森美 中国内地 健康与个人
护理 主要提供护肤和化妆产品

尤妮佳（Unicharm） 日本 健康与个人
护理 主要提供婴儿和儿童护理、女性护理、保健产品

上美 中国内地 健康与个人
护理 主要提供护肤品、妇幼保健品

闻献 中国内地 健康与个人
护理 主要提供香水产品
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公司A、b 总部 子行业C 描述

资生堂 日本 健康与个人
护理 主要提供香水、化妆品、皮肤和身体护理产品以及护发产品

拜尔斯道夫（Beiersdorf） 德国 健康与个人
护理 主要提供皮肤和身体护理产品

SK-II 日本 健康与个人
护理 主要提供护肤品等面部护理产品

薇诺娜 中国内地 健康与个人
护理

主要提供清洁产品、面膜、爽肤水、精华、眼霜、喷雾和防
晒产品

肌活 中国内地 健康与个人
护理 华熙生物旗下品牌，主要提供护肤产品

润百颜 中国内地 健康与个人
护理 主要提供功能性护肤品

米蓓尔 中国内地 健康与个人
护理 华熙生物旗下品牌，主要提供功能性护肤品

恋火 中国内地 健康与个人
护理 主要提供面部和皮肤护理产品

玉泽 中国内地 健康与个人
护理 主要提供功能性护肤品

林清轩 中国内地 健康与个人
护理 主要提供护肤品

美宝莲 美国 健康与个人
护理 欧莱雅子公司，主要提供眼部和面部美妆产品

丸美 中国内地 健康与个人
护理 主要提供皮肤和眼部护理产品和化妆品

赫莲娜 法国 健康与个人
护理

欧莱雅旗下品牌，提供一系列包括面霜、精华、眼霜、抗皱
类、抗衰老类的护肤品

珀莱雅 中国内地 健康与个人
护理

主要提供Perea、Yuefe、Color、Insbaha、Correctors等
品牌化妆品
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公司A、b 总部 子行业C 描述

彩棠 中国内地 健康与个人
护理

珀莱雅旗下品牌，主要提供化妆品

花王 日本 健康与个人
护理

主要提供美妆、皮肤/头发护理、人体健康护理、布艺和家
庭护理产品以及日化品

夸迪 中国内地 健康与个人
护理

华熙生物旗下品牌，玻尿酸制造商

科蒂（Coty） 美国 健康与个人
护理

主要提供美妆产品

花西子 中国内地 健康与个人
护理

主要提供美妆产品

卫龙 中国内地 食品与饮料 主要提供辛辣小吃

可口可乐 美国 食品与饮料 主要提供非酒精饮料

芯安优选 中国内地 食品与饮料 主要提供社区牛奶直供服务

雀巢 瑞士 食品与饮料 主要提供谷物、咖啡、巧克力、饮料、乳制品和其他产品

达能 法国 食品与饮料 主要提供酸奶、乳制品、咖啡伴侣、饮料、酒水、植物基产
品、冰淇淋、冷冻甜品和奶酪产品

别样肉客 美国 食品与饮料 主要提供植物肉产品。

美仁 中国内地 食品与饮料 主要提供植物基酸奶

咖世家 英国 食品与饮料 可口可乐子公司，主要提供拿铁、馥芮白、经典美式、特浓
可塔朵、卡布奇诺咖啡

a2牛奶 新西兰 食品与饮料 主要提供a2品牌蛋白牛奶及相关产品
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公司A、b 总部 子行业C 描述

帝亚吉欧（Diageo） 英国 食品与饮料 主要提供酒精饮料

蒙牛 中国内地 食品与饮料 主要提供乳制品和冰淇淋

雪碧 美国 食品与饮料 可口可乐旗下品牌，主要提供软饮料

中粮 中国内地 食品与饮料 主要提供农产品

亿滋 美国 食品与饮料 主要为连锁超市、批发商、超市、俱乐部等提供零食和饮料

伊利 中国内地 食品与饮料 乳制品生产商

达利食品 中国内地 食品与饮料 主要提供食物和饮料

康师傅 中国内地 食品与饮料 主要提供方便面、饮料和速食食品

百事可乐 美国 食品与饮料 主要通过20多个品牌提供食品和饮料

万洲国际 中国香港 食品与饮料 主要提供肉制品

百胜餐饮 美国 餐饮 主要开展四大类快餐业务

麦当劳 美国 餐饮 快餐自营和特许经营餐饮品牌，主要提供各种汉堡

百胜中国 美国 餐饮 中国自营和特许经营餐饮集团，旗下拥有八个品牌，包括肯
德基、必胜客、塔可贝尔、小肥羊等

星巴克 美国 餐饮 主要提供咖啡和茶饮料、烘焙咖啡豆和烘焙咖啡、单品和即
饮饮料
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公司A、b 总部 子行业C 描述

索迪斯 法国 餐饮 主要提供食品服务，包括零售服务和品牌、食品配送、餐券
和食品券，以及数字订餐服务

Tims中国 加拿大 餐饮 主要提供快餐服务，包括咖啡、以浓缩咖啡调制的冷热特饮、
冰卡布奇诺、茶、冷饮

食其家 日本 餐饮 日本牛肉饭专营品牌

Unlimeat 韩国 餐饮 植物基餐饮品牌

酒号巴士 中国内地 餐饮 精酿啤酒供应商

海底捞 中国内地 餐饮 主要提供火锅中餐，也销售调味品和食品原料

肯德基 美国 餐饮 快餐鸡肉类食品运营商、开发商和特许运营商，主要提供汉
堡、薯条、鸡肉食品

达登餐饮（Darden 
Restaurants） 美国 餐饮 综合服务餐饮品牌

爱玛客 美国 餐饮 主要提供食品相关服务，包括餐饮

奇波雷墨西哥烧烤 美国 餐饮 主要提供墨西哥卷饼、墨西哥卷饼碗、墨西哥馅饼、墨西哥
夹饼和沙拉

金巴斯集团 英国 餐饮 主要提供食品服务

消费零售品牌指数（9/9）

注： a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年1月5日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

1 2022年中国GDP增速降至3%，为50年来次低 新德里电视台 2023年1月 链接

2 中国经济仍受新冠疫情防控和房地产下滑影响 《商业标准报》 2022年9月 链接

3 2023年中国宏观经济展望 麦格理 2023年1月 由路孚特提供

4 据报道，除俄罗斯外中国也正被卷入全球通胀 《消费者新闻与
商业频道》 2022年5月 链接

5 12月中国消费通胀加速，需求疲软导致生产者价格指数下降 《今周刊》 2023年1月 链接

6 中国一通胀指标自2020年以来首次下降 《消费者新闻与
商业频道》 2022年11月 链接

7 中国国别报告 经济学人智库 2023年1月 由经济学人智
库提供

8 2022年12月消费价格 国家统计局 2023年1月 链接

9 2022年中国居民名义可支配收入增长5% 国务院 2023年1月 链接

10 中国各省大力促消费以拉动经济增长 《环球时报》 2023年1月 链接

11 中国出台2023年经济政策重点和2035年长期纲要 芬兰央行转型经
济研究所 2022年12月 链接

12 今年中国经济或可轻易摆脱质疑 《南华早报》 2023年3月 链接

13 2022年中国零售下跌0.2%，但预计2023年国内消费将出现反
弹 《环球时报》 2023年1月 链接

14 上海新冠肺炎防控新规令中国奢侈品市场前景黯淡 《女装日报》 2022年11月 链接

15 世界最大免税店在中国海南省开业，进一步推动消费和对外开
放 《环球时报》 2022年10月 链接

16 消费券能否拯救中国经济？ 《中国项目》 2022年12月 链接

17 中国城市纷纷发行消费券以刺激消费，预计消费将迅速复苏 《环球时报》 2022年12月 链接

18 中国放宽化妆品成分安全信息申报要求 瑞欧科技 2022年10月 链接

19 中国家用电器月报 瑞银 2022年12月 由路孚特提供

引文（1/9）

https://www.ndtv.com/business/chinas-gdp-falls-to-3-in-2022-second-lowest-growth-in-50-years-3700021
https://www.business-standard.com/article/international/china-s-economy-continues-to-struggle-on-covid-curbs-property-woes-122093000158_1.html
https://www.cnbc.com/2022/05/02/how-china-is-contributing-to-higher-inflation-worldwide-in-three-areas.html
https://www.businesstoday.in/latest/world/story/china-consumer-inflation-accelerates-in-dec-ppi-falls-with-soft-demand-359876-2023-01-12
https://www.cnbc.com/2022/11/09/one-of-chinas-inflation-gauges-drops-for-the-first-time-since-2020.html
https://12ft.io/proxy?q=http%3A%2F%2Fwww.stats.gov.cn%2Fenglish%2FPressRelease%2F202301%2Ft20230118_1892301.html
https://english.www.gov.cn/archive/statistics/202301/17/content_WS63c63336c6d0a757729e5983.html
https://www.globaltimes.cn/page/202301/1283191.shtml
https://www.bofit.fi/en/monitoring/weekly/2022/vw202252_1/
https://www.scmp.com/comment/opinion/article/3212467/chinas-economy-could-easily-defy-naysayers-year
https://www.globaltimes.cn/page/202301/1283945.shtml
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fwwd.com%2Fbusiness-news%2Fgovernment-trade%2Fnew-shanghai-covid-19-rules-luxury-market-1235428788%2F
https://www.globaltimes.cn/page/202210/1278223.shtml
https://thechinaproject.com/2022/12/14/can-consumption-vouchers-rescue-chinas-economy/
https://www.globaltimes.cn/page/202212/1281676.shtml
https://www.reach24h.com/en/news/industry-news/cosmetic/cosmetic-ingredient-china-relaxes-the-requirements-for-cosmetics-ingredient-safety-information-submission.html


© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

20 中国重新开放对奢侈品行业的意义 《Vogue 
Business》 2023年1月 链接

21 数据专家| XP零售大卖场：新冠疫情再袭中国，情况会否改变？ XP Research 2023年11月 由路孚特提供

22 雅诗兰黛表示，中国新冠疫情防控使季度销售受挫 《商业女性》 2022年11月 链接

23 深远影响：中国新冠疫情对护肤品市场的影响波及欧莱雅奢侈
品部门

《Cosmetics 
Design》 2022年10月 链接

24 中国食品与饮料行业 汇丰银行 2022年11月 由路孚特提供

25 中国深圳限制餐厅和室内场所上座率以抗击新冠肺炎疫情 《德干先驱报》 2022年11月 链接

26 中国奢侈品行业 博圣轩 2022年4月 链接

27 普拉达推出全新女式香水 Fashion United 2022年8月 链接

28 中国二手奢侈品市场值得多加留意 《精奢商业观察》 2022年5月 链接

29 流行趋势：瑞银中国豪华旅游要点 瑞银 2022年12月 由路孚特提供

30 跨境奢侈品电商销量呈现强劲增长 《时尚商业网》 2022年10月 链接

31 中国奢侈品“超高端化”案例 摩根士丹利 2022年9月 由路孚特提供

32 伯尔鲁帝在阿里巴巴天猫奢侈品专享平台发布产品，以扩大其
在中国的数字业务 《CPP Luxury》 2022年8月 链接

33 瑞士品牌巴利计划进一步扩大其中国业务 Globalink 2022年12月 链接

34 Maison Kitsune在成都开设精品店 《中国日报》 2022年10月 链接

35 巴黎世家在成都开设新店 《CPP Luxury》 2022年7月 链接

36 美国银行中国之行的主旨 美国银行全球研
究部 2023年1月 由路孚特提供

37 随着中国经济的复苏，海南免税销售呈现蓬勃发展 《Dao Insights》 2023年12月 链接

38 海南“钟表与奇迹”展会重磅回归 腾邦 2022年12月 链接

39 海南迎来另一免税商场，创全球规模之最 《福布斯》 2022年10月 链接

40 中国网红营销终极指南：何为网红及如何发掘其巨大潜力 博圣轩 2022年9月 链接

引文（2/9）

https://www.voguebusiness.com/consumers/what-chinas-reopening-means-for-luxury
https://www.bizjournals.com/bizwomen/news/latest-news/2022/11/estee-lauder-china-covid-hurt-quarterly-sales.html
https://www.cosmeticsdesign-asia.com/Article/2022/10/25/l-oreal-luxury-division-weighed-down-by-china-s-covid-affected-skin-care-market
https://www.deccanherald.com/international/world-news-politics/chinas-shenzhen-limits-occupancy-at-restaurants-indoor-venues-for-covid-19-prevention-1166097.html
https://daxueconsulting.com/wp-content/uploads/2022/04/green-guilt-report-sustainable-consumption-in-china-by-daxue-consulting.pdf
https://fashionunited.com/news/fashion/prada-launches-a-new-fragrance-for-women/2022082549341
https://jingdaily.com/why-chinas-secondhand-luxury-market-deserves-far-more-attention/
https://in.fashionnetwork.com/news/Cross-border-luxury-e-tail-sales-rise-strongly,1447091.html
https://cpp-luxury.com/berluti-launches-on-alibabas-tmall-luxury-pavilion-to-expand-its-digital-presence-in-china/
https://english.news.cn/20221202/f665528da7d64a2d947b41c4874df32d/c.html
https://www.chinadaily.com.cn/a/202210/28/WS635b67c3a310fd2b29e7f14b.html
https://cpp-luxury.com/balenciaga-opens-new-store-in-chengdu/
https://daoinsights.com/news/chinas-hainan-sees-duty-free-sales-booming-as-the-nations-economy-recovers/
https://tempusmagazine.co.uk/news/watches-and-wonders-returns-to-hainan
https://www.forbes.com/sites/kevinrozario/2022/10/29/hainan-has-another-duty-free-mall-it-is-the-biggest-in-the-world/?sh=6c5f3d5a34b9
https://daxueconsulting.com/kol-marketing-china/


© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

41 普拉达携众星再秀北京 《女装日报》 2022年8月 链接

42 博柏利将其标志性TB花押字产品引入中国抖音 《精奢商业观察》 2022年8月 链接

43 中国电商巨头将奢侈品购物引入元宇宙 ITP.net 2022年9月 链接

44 中国运动服装市场：增长率与发展趋势 《WalktheChat》 2022年9月 链接

45 在获得数百万居家健身用户后，健身直播在中国会否成为长期
趋势？ 《环球时报》 2022年4月 链接

46 波动仍将持续，投资长期增长和份额潜力 美国银行全球研
究部 2022年10月 由路孚特提供

47 随着人们寻求健康生活方式，中国体育休闲市场正迎来增长 《Fashion China 
Agency》 2022年9月 链接

48 特步宣布2022年中期业绩，收入达到历史新高的56.84亿元，
净利润飙升38.4%至5.9亿元 特步 2022年8月 链接

49 日本优衣库在上海贸易博览会上强调可持续发展，但并非所有
与会者均认同绿色生活理念 《南华早报》 2022年11月 链接

50 耐克公布其中国市场宏伟计划 《中国日报》 2022年11月 链接

51 小红书在上海举办可持续时尚展 《Dao Insights》 2022年10月 链接

52 二手购物在中国悄然兴起 《Vogue 
Business》 2022年12月 链接

53 阿迪达斯在中国风光不再 《中国项目》 2022年11月 链接

54 美国耐克与灵魂虎联手推出全新运动鞋系列 《Fibre2Fashion》 2022年11月 链接

55 巴尔曼的Web3盛举；斐乐与天猫、彪马与Staffonly强强联合；
以及更多精彩内容：本周Web3精华报道 《精奢商业观察》 2022年12月 链接

56 法拉利驶向豪华时尚，中国顾客会买单吗？ 《精奢商业观察》 2022年3月 链接

57 耐克的中国竞争对手特步利用社交媒体、流媒体直播创下销售
记录，并减少对流行数字代币的关注 《南华早报》 2022年8月 链接

58 优衣库进军抖音直播以吸引中国客户 《Dao Insights》 2022年9月 链接

59 通过个性化3D化身在中国打造耐克元宇宙 《Wired Craft》 2022年12月 链接

60 阿迪达斯在中国：能否再现品牌荣光？ 博圣轩 2023年2月 链接

引文（3/9）

https://wwd.com/fashion-news/fashion-scoops/prada-beijing-fall-2022-restaged-runway-1235294126/
https://jingdaily.com/burberry-douyin-avatars-zaizai-virtual-fashion/
https://www.itp.net/emergent-tech/chinese-e-commerce-giant-to-build-luxury-shopping-metaverse
https://walkthechat.com/sportswear-market-in-china-growth-rate-and-booming-trends/
https://www.globaltimes.cn/page/202204/1260283.shtml
https://webcast.irasia.com/xtep/interim/2022/documents/press.pdf
https://www.scmp.com/business/china-business/article/3198785/japans-uniqlo-highlights-sustainability-shanghai-trade-expo-not-all-visitors-buy-idea-green-living
https://www.scmp.com/business/china-business/article/3198785/japans-uniqlo-highlights-sustainability-shanghai-trade-expo-not-all-visitors-buy-idea-green-living
https://daoinsights.com/news/xiaohongshu-holds-sustainable-fashion-fair-in-shanghai/
https://daoinsights.com/news/xiaohongshu-holds-sustainable-fashion-fair-in-shanghai/
https://www.voguebusiness.com/consumers/after-dismissal-secondhand-shopping-takes-off-in-china
https://thechinaproject.com/2022/11/16/adidas-just-cant-do-it-in-china-anymore/
https://www.fibre2fashion.com/news/apparel-news/us-nike-soulgoods-launch-new-sneaker-collection-284184-newsdetails.htm
https://jingdaily.com/balmain-fila-tmall-puma-staffonly-web3-drops-week/
https://jingdaily.com/ferrari-luxury-fashion-fall-2022/
https://www.scmp.com/business/china-business/article/3190455/chinese-nike-rival-xtep-leverages-social-media-live
https://daoinsights.com/news/uniqlo-dives-into-douyin-livestreams-to-capture-chinese-customers/
https://wiredcraft.com/blog/building-nike-s-metaverse-in-china-with-personalized-3-d-avatars/
https://daxueconsulting.com/market-research-on-adidas-in-china/#:%7E:text=To%20celebrate%20Chinese%20New%20Year,for%20the%20Chinese%20New%20Year.
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61 巴尔曼成为新近引入宝可梦的品牌，中国消费者看法如何？ 《精奢商业观察》 2022年9月 链接

62 飒拉在上海开设店铺 《环球零售休闲》 2022年8月 链接

63 耐克在首尔开设首家“Nike Style”店铺，第二家将选址上海 《时尚商业网》 2022年7月 链接

64 凯悦计划开设全球首家斐乐品牌酒店 《Business 
Traveller》 2022年3月 链接

65 雅诗兰黛在上海设立新的研发实验室 《Shine》 2022年12月 链接

66 国际化妆品制造商资生堂将加大在华投资 律商联讯 2022年11月 链接

67 欧莱雅押注美容产品消费盛宴 《中国日报》 2022年11月 链接

68 中国领先护肤品牌“珀莱雅”推出新功效产品 Chaileedo 2022年7月 链接

69 汉高通过区域收购计划提升护发业务 《Shine》 2022年2月 链接

70 资生堂投资中国重组胶原蛋白研发企业 《个人护理杂志》 2022年8月 链接

71 华熙生物收购益而康生物51%股权，正式进军胶原蛋白行业 《宜开美》 2022年4月 链接

72 阿里巴巴新闻综述：资生堂环保美妆；绿色物流助力“双十一”
购物节；菜鸟拓展巴西业务 《Alizila》 2022年11月 链接

73 兰蔻回收项目促进中国绿色消费 《Dao Insights》 2022年8月 链接

74 中国百亿美元男士美妆市场指引 《精奢商业观察》 2022年8月 链接

75 2022-2028年中国男性护肤品行业深度调查与行业竞争对手分
析报告 搜狐 2022年7月 链接

76 谁将占领中国百亿男士护肤品市场？ Chaileedo 2022年9月 链接

77 专业洞察：“双十一”美妆消费趋势 瑞银 2022年11月 由路孚特提供

78 9月份化妆品零售额：下降幅度缩小 摩根士丹利 2022年10月 由路孚特提供

79 香水x配饰：中国品牌如何建立出奇制胜的合作关系 《精奢商业观察》 2022年7月 链接

80 SK-II携手Z世代发布针对Z世代的新计划 《Retail In Asia》 2022年3月 链接

81 在美妆品牌中国关店潮来袭之际，元宇宙能否开辟新的机会？ 《精奢商业观察》 2022年11月 链接

引文（4/9）

https://jingdaily.com/balmain-pokemon-collab-china-reaction/
https://www.rli.uk.com/zara-opens-shanghai-store/
https://us.fashionnetwork.com/news/Nike-opens-first-ever-nike-style-store-in-seoul-shanghai-next,1424264.html
https://www.businesstraveller.com/business-travel/2022/03/05/hyatt-planning-worlds-first-fila-branded-hotel/
https://www.shine.cn/biz/company/2212164124/
http://ct.moreover.com/?a=49269549605&p=253&v=1&x=5DhFYAx_3kSOo4Wmuq60lg
http://www.chinadaily.com.cn/a/202211/10/WS636c5095a3105ca1f22751e1.html
https://www.chaileedo.com/post/chinese-skincare-leading-brand-proya-unveils-new-efficacy-product
https://www.shine.cn/biz/company/2202101717/
https://www.personalcaremagazine.com/story/39318/shiseido-invests-in-chinese-developer-of-recombinant-collagen
https://www.echemi.com/cms/603799.html
https://www.alizila.com/green-shiseido-eco-friendly-logistics-11-11-cainiao-expands-brazil/
https://daoinsights.com/news/lancomes-recycling-program-bolsters-green-consumption-in-china/
https://jingdaily.com/a-playbook-for-chinas-10-billion-mens-beauty-market/
https://www.sohu.com/a/564346435_121388092
https://www.chaileedo.com/who-will-seize-china-s-ten-billions-men-s-skincare-market
https://jingdaily.com/documents-yvmin-collab-fragrance-accesories/
https://retailinasia.com/in-trends/sk-ii-releases-new-campaign-by-gen-z-for-the-gen-z/
https://jingdaily.com/maybelline-metaverse-china-affordable-beauty-brands-retail/
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82 百位AYAYI闪现魔都街头探索元宇宙美妆新趋势 Elle 2022年2月 链接

83 美妆品牌应如何适应两极分化的市场？ 《精奢商业观察》 2023年1月 链接

84 调查发现，近40%的中国消费者减少了肉食消费 《Green Queen》 2022年11月 链接

85 中国推出植物肉馅饺子 《中国日报》 2022年11月 链接

86 雀巢晟明花园推出两种新益生菌，用于促进儿童发育和免疫健
康

NutraIngredient
s Asia 2022年9月 链接

87 以包装颜色区分的植物基酸奶：中国美仁推出新椰子酸奶系列
产品和包装

《Food 
Navigator - Asia》 2022年5月 链接

88 咖世家：少糖、低脂、无负担 《Food Tech 
News》 2022年3月 链接

89 中国乳品行业 星展银行 2023年2月 由路孚特提供

90 可口可乐引燃瓶装水市场 《中国日报》 2022年12月 链接

91 中国啤酒行业 瑞士信贷 2022年7月 由路孚特提供

92 中国蒸蒸日上的即食食品行业表明预制食品仍将继续发展 《南华早报》 2022年8月 链接

93 预制菜行业实现20%增长 《中国日报》 2022年8月 链接

94 雀巢与菜鸟在中国联手推出首个智能履约中心 《Alizila》 2022年11月 链接

95 加大地方创新力度，推动营养与健康产业高质量发展 ADM 2022年9月 链接

96 Eat Just宣布获得C2 Capital Partners2,500万美元投资 《美国商业资讯》 2022年8月 链接

97 伊利如何瞄准“低碳消费”趋势：从“无油墨”包装到中国首
款“碳中和”酸奶

《Dairy 
Reporter》 2022年6月 链接

98 可持续包装公司“利乐”寻求通过植物基饮料盒材料在中国拓
展业务 《南华早报》 2022年9月 链接

99 A2牛奶报告两位数增长并增加在华投资 《Inside FMCG》 2022年8月 链接

引文（5/9）

https://www.ellechina.com/beauty/beauty-news/a39156815/ayayi-yuan-mac-2022/
https://jingdaily.com/beauty-brands-adapt-polarized-market-florasis-armani/
https://web.archive.org/web/20221206130227/https:/www.greenqueen.com.hk/chinese-consumers-are-eating-less-meat-survey/
https://www.worldcoffeeportal.com/Latest/News/2022/November/Yum-China-extends-its-Lavazza-cafe-presence-in-Chi
https://www.nutraingredients-asia.com/Article/2022/09/13/Nestle-s-Garden-of-Life-launches-two-new-probiotics-for-kids-in-China
https://web.archive.org/web/20220927150428/https:/www.foodnavigator-asia.com/Article/2022/05/23/china-s-jooma-launches-new-coconut-yoghurt-and-packaging-designs
https://foodtechnews.asia/costa-launched-new-products/
https://www.chinadaily.com.cn/a/202210/12/WS63462542a310fd2b29e7c032.html
https://www.scmp.com/economy/china-economy/article/3187589/chinas-booming-ready-meals-industry-shows-how-pre-cooked-food?module=perpetual_scroll_0&pgtype=article&campaign=3187589
https://www.chinadaily.com.cn/a/202208/17/WS62fc2ac3a310fd2b29e72935.html
https://www.alizila.com/nestle-launches-its-first-smart-fulfillment-center-in-china-with-cainiao/
https://www.adm.com/en-us/news/news-releases/2022/adm-science--technology-china-center-officially-starts-operations/
https://www.businesswire.com/news/home/20220816005928/en/Eat-Just-Announces-25-Million-Investment-from-C2-Capital
https://www.dairyreporter.com/Article/2022/06/14/how-yili-is-targeting-the-low-carbon-consumption-trend-from-no-ink-packaging-to-china-s-first-carbon-neutral-yogurt
https://www.scmp.com/business/china-business/article/3192127/sustainable-packaging-firm-tetra-pak-eyes-growth-china
https://insidefmcg.com.au/2022/08/29/a2-milk-reports-double-digit-growth-increases-investment-in-china/
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100 太古可口可乐在厦门扩大生产 《中国日报》 2022年1月 链接

101 百胜中国和拉瓦萨计划加快拉瓦萨咖啡在中国的扩张，并将合
作伙伴关系延伸至产品分销领域 美通社 2022年9月 链接

102 百胜中国新设多家拉瓦萨咖啡店，但新冠肺炎疫情防控使集团
销售受阻

《World Coffee 
Portal》 2022年11月 链接

103 Tims中国宣布与易捷便利店合作 美通社 2022年7月 链接

104 蒂姆·霍顿斯在中国开设第500家店铺 《World Coffee 
Portal》 2022年10月 链接

105 “麦咖啡”计划到2023年底新增约1,000家店铺 《东方网》 2022年9月 链接

106 食其家将植物肉菜品引入其所有中国餐厅 美通社 2022年10月 链接

107 “创意美食”夜宵推动餐饮业高速增长 《中国日报》 2022年5月 链接

108 星巴克在中国开设第6,000家门店 星巴克 2022年9月 链接

109 美团利用无人机配送10万份食品订单 《Dao Insights》 2022年12月 链接

110 百胜中国连续第三年在“道琼斯可持续发展指数”上取得行业
最高得分 《雅虎财经》 2022年12月 链接

111 中国对富裕人群征收的新税项及其对奢侈品行业的影响 《HOLR》杂志 2021年9月 链接

112 中国自2022年1月1日起降低954种产品的关税 《China Briefing》 2021年12月 链接

113 进一步削减税费有望稳定业务、刺激增长 中国政府 2022年1月 链接

114 2022年在华外籍人士税收变化 《Mondaq》 2022年2月 链接

115 中国出台新的企业和个人税收减免措施 恒可富 2022年4月 链接

116 2022年中国最新企业税收优惠政策 Moore MS 
Advisory 2022年4月 链接

117 上海当前封控情况下的企业税收优惠政策 《Fidinam》 2022年4月 链接

118 税收优惠范围再添7个行业 中国政府 2022年6月 链接

引文（6/9）

https://www.chinadaily.com.cn/a/202201/05/WS61d53c8ba310cdd39bc7f3e5.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/yum-china-and-lavazza-plan-to-accelerate-expansion-of-lavazza-cafes-in-china-and-extend-partnership-to-product-distribution-301382821.html
https://www.worldcoffeeportal.com/Latest/News/2022/November/Yum-China-extends-its-Lavazza-cafe-presence-in-Chi
https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1826553/000110465922082406/tm2125996d51_425.htm
https://www.worldcoffeeportal.com/Latest/News/2022/October/Tim-Hortons-reaches-500-stores-in-China#:%7E:text=The%20500th%20store%20milestone%20followed,in%20new%20cities%20across%20China.
https://english.eastday.com/Shanghai/u1ai8743155.html
https://www.businesswire.com/news/home/20220816005928/en/Eat-Just-Announces-25-Million-Investment-from-C2-Capital
https://www.dairyreporter.com/Article/2022/06/14/how-yili-is-targeting-the-low-carbon-consumption-trend-from-no-ink-packaging-to-china-s-first-carbon-neutral-yogurt
https://stories.starbucks.com/press/2022/starbucks-opens-its-6000th-store-in-china/
https://daoinsights.com/news/meituan-completes-delivery-of-100000-food-orders-by-drone/
https://finance.yahoo.com/finance/news/yum-china-achieves-highest-score-134000503.html?guccounter=1&guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAD1h5o5mU9uwiDwWZa_RRTzC0C2ySQHDAcdQBW5V_Gv2PQEINtBcHWxDuhPAMMax-tIR2UNmFgutCR8DLGmlvFK0YSKXND9p2U5oHNALr74OdvWtMEaLDigRFfhPYLN5CAcf4IMTljPsloKterrf9KqGDF6-saTqWQ2hQ169IRRD
https://holrmagazine.com/chinas-new-taxes-on-rich-and-its-impact-in-the-luxury-fashion-industry/
https://www.china-briefing.com/news/china-lowers-tariffs-on-954-products-from-january-1-2022/
http://www.chinatax.gov.cn/eng/c101269/c5171912/content.html
https://www.mondaq.com/china/income-tax/1163178/tax-changes-for-expats-in-china-in-2022
https://www.hawksford.com/knowledge-hub/china-business-guides/new-tax-relief-measures-released-in-china-for-businesses
https://www.msadvisory.com/latest-tax-incentives-for-businesses-in-china-2022/
https://www.fidinam.com/en/blog/tax-policies-assist-business-lockdown-in-shanghai
http://www.chinatax.gov.cn/eng/c101269/c5175835/content.html
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119 制造业纳税期限再次延长 中国政府 2022年9月 链接

120 中国将调降1,020种商品的税率至最惠国税率以下 《环球时报》 2022年12月 链接

121 中国将于2023年对部分小规模纳税人免征增值税 《中国日报》 2023年1月 链接

122 大中华区消费者 麦格理 2023年1月 由路孚特提供

123 LVMH宣布与恒隆地产签署节能政策框架下的首个合作协议 LVMH 2022年10月 链接

124 泰佩思琦强调可持续发展承诺，并将其纳入2022财年企业责任
报告 《美国商业资讯》 2023年1月 链接

125 爱马仕将在其“维多利亚”旅行包中使用蘑菇皮革 《Luxuo》 2021年3月 链接

126 IperionX与豪华手表制造商沛纳海合作生产特色钛金属手表 《Metal AM》 2022年9月 链接

127 联合国教科文组织和LVMH加强合作伙伴关系以支持生物多样
性

联合国教科文组
织 2022年12月 链接

128 博柏利成为首个净零排放目标获得“科学碳目标倡议”批准的
豪华时尚品牌 《ESG News》 2022年8月 链接

129 博柏利连续第三年入选彭博性别平等指数 博柏利 2023年1月 链接

130 LVMH残障人士关怀行动 LVMH 2022年12月 链接

131 阿迪达斯与Allbirds推出新低碳措施 《Textilegence》 2022年4月 链接

132 中国运动服装巨头安踏与世界自然基金会合作促进可持续发展 《新华网》 2020年8月 链接

133 耐克与蚂蚁集团合作，在支付宝平台推出鞋类回收小程序 《美国商业资讯》 2022年9月 链接

134 优衣库推出“祈愿和平慈善UT”项目，并将于6月17日启动全
球销售 迅销 2022年6月 链接

135 阿迪达斯先于耐克推出全新可持续纤维系列产品 Digiday 2022年7月 链接

136 中国特步推出环保新品聚乳酸T恤 《Fibre2Fashion》 2021年7月 链接

引文（7/9）

http://www.chinatax.gov.cn/eng/c101269/c5181560/content.html
https://www.globaltimes.cn/page/202212/1282928.shtml
https://www.chinadaily.com.cn/a/202301/10/WS63bd36e6a31057c47eba8cb8.html
https://www.lvmh.com/news-documents/news/lvmh-announces-the-signing-of-its-first-partnership-as-part-of-its-policy-to-reduce-energy-consumption/
https://www.businesswire.com/news/home/20230131005159/en/Tapestry-Inc.-Highlights-Commitment-to-Sustainability-and-Inclusion-in-FY2022-Corporate-Responsibility-Report
https://www.luxuo.com/homepage-slider/hermes-to-use-mushroom-based-leather-for-its-victoria-travel-bag.html
https://www.metal-am.com/iperionx-partners-with-panerai-to-3d-print-titanium-watches/
https://www.unesco.org/en/articles/unesco-and-lvmh-strengthen-their-partnership-support-biodiversity
https://esgnews.com/burberry-becomes-first-luxury-fashion-brand-to-receive-sbti-approval-for-net-zero-emissions-target/
https://www.burberryplc.com/en/news/communities/2023/burberry-recognised-in-the-bloomberg-gender-equality-index-for-t.html
https://www.lvmh.com/news-documents/news/lvmhs-disability-inclusion-office/
https://www.textilegence.com/en/new-low-carbon-step-from-adidas-and-allbirds/
http://www.xinhuanet.com/english/2020-08/19/c_139302034.htm
https://www.businesswire.com/news/home/20220919005601/en/Nike-Works-with-Ant-Group-to-Launch-Shoe-Recycling-Mini-Program-on-Alipay-Platform
https://www.fastretailing.com/eng/group/news/2206161530.html
https://digiday.com/marketing/adidas-is-getting-a-leg-up-on-nike-with-new-sustainable-fiber-collection/
https://www.fibre2fashion.com/news/apparel-news/china-based-xtep-launches-environment-friendly-polylactic-acid-t-shirt-274473-newsdetails.htm
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137 迅销 - 年度报告 迅销 2022 链接

138 环境可持续发展 宝洁 2022 链接

139 欧莱雅收购瑞士初创公司Gjosa的少数股权 《Cosmetics 
Business》 2021年3月 链接

140 雅诗兰黛利用新瓶身成型技术推进可持续包装 《Beauty 
Packaging》 2021年9月 链接

141 资生堂品牌针对电商消费者推出可持续产品包装 《Global 
Cosmetics News》 2022年4月 链接

142 2030宏伟目标 宝洁 2021年12月 链接

143 资生堂加强与供应商开展可持续采购 《Procurement》 2022年2月 链接

144 人工智能分拣机促成塑料循环利用 联合利华 2021年1月 链接

145 联合利华与京东物流携手探索供应链智能和可持续发展解决方
案 联合利华 2020年1月 链接

146 雀巢发布雀巢咖啡2030计划 雀巢 2022年10月 链接

147 以共同星球、共同健康为目标的采购 达能 2022 链接

148 雀巢咖啡推出新的可回收补充袋，新款包装的塑料使用原先少
60% 《专塑视界》 2023年3月 链接

149 百事公司：可持续发展汇入业务发展新蓝图 《中国基金报》 2022年4月 链接

150 不起眼的小瓶盖，成为可口可乐可持续发展的大支点 《和众泽益》 2023年2月 链接

151 社会和环境责任 达能 2022 链接

152 环境可持续发展 雀巢 2022 链接

153 伊利工厂成为中国首家零碳食品工厂 《Dairy 
Reporter》 2022年3月 链接

154 雀巢如何自2018年以来减少400万吨温室气体排放？ 《Enviornment 
+ Energy Leader》 2022年6月 链接

155 快餐业观察：麦当劳弃用塑料吸管 《The Beijinger》 2020年7月 链接

引文（8/9）

https://www.fastretailing.com/eng/ir/library/pdf/ar2022_en_sp.pdf
https://www.pg.com.cn/environmental-sustainability/
https://cosmeticsbusiness.com/news/article_page/LOreal_acquires_minority_stake_in_Swiss_start-up_Gjosa/175514
https://www.beautypackaging.com/contents/view_breaking-news/2021-09-17/estee-lauder-advances-sustainable-packaging-with-new-bottle-molding-technology/
https://www.globalcosmeticsnews.com/shiseido-brand-launches-sustainable-product-packaging-options-for-e-commerce-consumers/
https://us.pg.com/Ambition2030.pdf
https://procurementmag.com/sustainable-sourcing/shiseido-strengthens-sustainable-procurement-with-suppliers
https://www.unilever.com/news/news-search/2021/ai-enabled-sorting-machines-keep-plastic-in-circular-economy/
https://www.unilever.com/news/press-and-media/press-releases/2020/unilever-and-jd-logistics-agree-to-explore-smart-and-sustainable-solutions-in-the-supply-chain/
https://www.nestle.com.cn/media/pressreleases/20221013-sustainable-coffee-nescafe-plan-2030
https://www.danone.com/impact/suppliers/sustainable-sourcing.html
https://zshq.zuiyouliao.com/zixun/detail-2d7ead8ffb4f47f68a6c4a1e63cf7e06.html
https://www.chnfund.com/article/AR2022042222440856211662
http://www.hcvcchina.com/h-nd-1658.html
https://www.danone.com/content/dam/danone-corp/danone-com/investors/en-sustainability/reports-and-data/cross-topic/urd-chapters/URDchapter5.52021.pdf
https://www.nestle-cwa.com/en/randd/environmental-sustainability
https://www.dairyreporter.com/Article/2022/03/08/yili-factory-is-china-s-first-zero-carbon-food-facility
https://www.environmentalleader.com/2022/06/nestle-has-cut-greenhouse-gases-by-4-million-tons-since-2018-how/
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fwww.thebeijinger.com%2Fblog%2F2020%2F07%2F01%2Ffast-food-watch-mcdonalds-dumps-plastic-straws
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156 索迪斯抗击新冠肺炎疫情影响坚持可持续包装承诺 索迪斯 2020年4月 链接

157 星巴克在中国实施可持续发展创新 星巴克 2021年4月 链接

158 百胜中国可持续包装创新推动积极发展 《3BL CSRwire》 2022年9月 链接

159 我们在防止食物浪费方面的贡献 索迪斯 2022年9月 链接

160 爱玛客与金巴斯集团签署“太平洋海岸食物浪费承诺” 《Food Service 
Director》 2022年11月 链接

161 星巴克在中国开设全球首家向绿工坊 星巴克 2021年9月 链接

162 麦当劳中国推出首家零碳餐厅 《Inside Retail》 2022年9月 链接
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方法

领域 描述

用于识别ESG关键
热词的资料来源 企业年报和标普智汇提供的业绩报告（如有）

时间段 2017年和2021年

流程
对各行业中的特定企业进行分析。
在年度报告和业绩报告中搜索71个ESG关键热词（如碳排放、污染、废物减少等），并进行整体分析。
分析中使用了R和Alteryx等工具。

行业可持续发展焦点分析方式
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关于毕马威中国

毕马威中国在三十一个城市设有办事机构，合伙人及员工超过15,000名，分布在北京、长春、长沙、成都、重庆、大连、东莞、
佛山、福州、广州、海口、杭州、合肥、济南、南京、南通、宁波、青岛、上海、沈阳、深圳、苏州、太原、天津、武汉、无
锡、厦门、西安、郑州、香港特别行政区和澳门特别行政区。在这些办事机构紧密合作下，毕马威中国能够高效和迅速地调动
各方面的资源，为客户提供高质量的服务。

毕马威是一个由独立的专业成员所组成的全球性组织，提供审计、税务和咨询等专业服务。毕马威国际有限公司（“毕马威国
际”）的成员所以毕马威为品牌开展业务运营，并提供专业服务。“毕马威”可以指毕马威全球网络内的独立成员所，也可以
指一家或多家毕马威成员所。

毕马威成员所遍布全球143个国家及地区，拥有超过265,000名专业人员。各成员所均为各自独立的法律主体，其对自身描述亦
是如此。各毕马威成员所独立承担自身义务与责任。

毕马威国际有限公司是一家英国私营担保有限责任公司。毕马威国际及其关联实体不提供任何客户服务。

1992年，毕马威在中国内地成为首家获准中外合作开业的国际会计师事务所。2012年8月1日，毕马威成为四大会计师事务所
之中首家从中外合作制转为特殊普通合伙的事务所。毕马威香港的成立更早在1945年。率先打入市场的先机以及对质量的不懈
追求，使我们积累了丰富的行业经验，中国多家知名企业长期聘请毕马威提供广泛领域的专业服务（包括审计、税务和咨询），
也反映了毕马威的领导地位。
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