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2023年2季度，中国国内生产总值（GDP）及零售额略有增长。

此外，美国加息、美元升值等诸多外部宏观经济因素也导致全球高端消费品增速放缓。但是，中
国仍然是全球最大的高端消费市场之一，为国际品牌必争之地。由于二季度恰逢多个节日，全国
出游量增长，有效地促进了持续性消费。

消费者可持续和健康意识的增强，以及对中国文化特色产品的青睐，不断推动着消费品零售企业
进行产品创新。

本季度，投资者仍较为谨慎，行业呈温和复苏态势。 展望未来，在政府一系列旨在提升家庭收
入、促进商品展销，及支持企业发展的有利政策和措施的推动下，消费品零售业有望实现增长。

本报告涉及的子行业

奢侈品与时尚 服装与鞋类 健康与美妆 食品与饮料 餐饮

摘要
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宏观经济形势
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国内生产总值提升和零售业慢慢复苏

2023年2季度，中国GDP同比涨幅显著, 主要受国家和地方政府在消费和零售领域出台的一系列有利政策影响。
进一步证明中国零售慢慢复苏。1

同时也得益于服务业和零售业的慢慢复苏，包括餐饮与服装销售额增长。1

展望未来，政府或将调整政策以刺激个人消费，并营造更加公平的收入分配机制，从而促进内贸发展，以及
GDP的进一步增长。2

国内生产总值（GDP）

资料来源：国家统计局

2023年2季度，受供应过剩以及油价下行导致运输成本下降影响，包括猪肉及其他主要肉类在内的食品价格出现
下跌。3

据2023年7月的报道，有关部门正陆续采取措施，例如举办美食节等促销活动，放松汽车限购，并为家用产品提
供更为完善的消费信贷服务，以扩大国内消费需求，从而推高通胀水平。4

推动国内需求

资料来源：国家统计局

2022年6月至2023年6月中国通胀走势（%）
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中国零售额同比增速自2023年4月增长之后，近几个月来同比增速有所放缓。5

中国政府正不断出台扶持措施，以刺激国内消费品零售。据2023年7月的报道，中国政府陆续实施多项旨在提高
家庭收入和稳定就业形势的举措，以提振消费信心并提高消费水平。6

零售额

资料来源：国家统计局

2022年7月至2023年6月零售额同比增长（%）

2023年上半年，中国人均可支配收入同比增长6.5%，说明国内就业岗位和收入有所增长。7

可支配收入激增主要归功于服务业复苏为低收入群体提供了更多就业机会。在此背景下，外来劳务人员数量从
2023年1季度的1.82亿增加至2023年2季度的1.87亿，呈现出经济活动重启和提速迹象。7

人均可支配收入

资料来源：国家统计局
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2023年在宽松货币政策的刺激下，以及在政府加大力度进行定向消费扶持和刺激的推动下，市场有望在未来几
个月迎来复苏。8

服装与鞋类

奢侈品与时尚

资料来源：国家统计局

2023年各类消费品销售额慢慢复苏

注：a. 基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算

2022年4月至2023年6月金银珠宝零售额（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局
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资料来源：国家统计局
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资料来源：国家统计局

食品与饮料

餐饮

健康与个人护理

资料来源：国家统计局
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资料来源：中国商务部资料来源：路透社

2023年“五一”假期期间消费品零售
子行业销售额同比增长情况（%）

2019年和2023年“五一”假期
期间国内游支出（百万元人民币）

资料来源：中国文化和旅游部

年复合增长率：
4.4% 

年复合增长率：
-2.7% 

“五一”假期期间消费者信心回升

• 2023年“五一”假期期间，中国消费者信心出现复苏迹象，国内和国际出游热情上升，消费品销售额有所增
长。9

– “五一”假期期间，国内旅游支出达约210亿美元，同比激增128.9%，与2019年持平。9

– 出游量和旅游支出的整体增长可能得益于消费者的“报复性出游”，疫情期间受到抑制的出行和购物欲望
在“五一”假期内得到了释放。10

– 此外，消费品零售业在2023年“五一”假期期间强劲反弹，各子行业的消费总支出均有所增长。11

• 河南340家零售和餐饮企业的总销售额达3亿美元a，同比增长21.9%。11

• 位于山东省的淄博，因当地烧烤火出圈并受到游客追捧。12

– 此外，虽然2023年“五一”假期期间的消费势头较去年国庆更为强劲，但消费的整体复苏可能仍需等待
数月，前提是工资有所增长且就业形势得到改善，这对于提振整体消费信心至关重要。

83.5 74.8

2019 2023

230

274

2019 2023

2019年和2023年“五一”假期
期间人均出游支出（美元）a

57.9

22.8 18.4 15.1

餐饮 珠宝 服饰 烟草/饮料

报复性出游增加与消费者信心回升，推动
2023年“五一”假期期间消费支出大涨

注：a. 基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算
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• 收入差距使得市场上的消费水平呈现两极分化。

- 虽然在高收入群体的推动下，奢侈品细分市场有所增长。

中国消费者的消费模式呈两极分化的证据

资料来源：Berenberg Research

中国2023年3月按家庭年收入划分的护肤品和化妆品
日常使用比例（%）a

中国2023年3月按城市等级划分每月美妆产品花费
至少83.1美元a 的女性比例（%）b

资料来源：Berenberg Research

中国消费者的消费水平差距正不断扩大，一线城市和高收入群体支出增加，其他消费群体则与之相反。13

• 2023年3月对2,000名中国女性进行的一项化妆品偏好调研表明，整个细分市场的消费两极分化在不断
加剧。14

84.0%
63.0%

48.0%
36.0%

护肤品 化妆品

>55,412.0美元
<13,853.0美元

52.0%

39.0%

32.0%

1线

2线

3线以下

消费者间收入差距导致消费水平分化，并
催生出新型消费模式

注：a. 基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算；b. 该等数字使用Web Plot Digitizer估算得出，与实际数字可能略有不同
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• 如今，中产阶级消费者变得对价格极为敏感（更愿意购买平价产品），其消费态度谨慎且倾向购买真正有价
值的产品。15

• 摩根士丹利在2023年5月进行了一项调研，以了解消费者的消费和支出倾向，以及（过去半年节余）款项的预
期用途，其结果如下图所示。16

• 就美妆细分市场而言，根据AlphaWise于2023年5月对1,028名中国女性进行的消费模式调研，囤货和对平价
产品的偏好是导致其未来几个月消费意愿下降的主要因素。16

未来12个月中国各年龄段消费者消费意愿降低的原因，2023年5月（%）

资料来源：AlphaWise、摩根士丹利研究部

2022年12月至2023年5月中国消费者将节余款项用于日常生活开支的意愿（%）

资料来源：AlphaWise、摩根士丹利研究部
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16.0%

36.0%

21.0%

19.0%

23.0%

29.0%

30.0%

29.0%

12.0%

23.0%

13.0%

已大量囤货，无需再买

将缩减消费开支

计划转购现用品牌的平价产品

计划转购其他品牌的平价产品

计划减量复购相同产品

35-49 25-34 18-24

注：a. 基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算
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奢侈品的消费需求依然旺盛，主要来自超级贵宾客户（VIC）。17

• 在高端消费需求，尤其是愿意在高端服饰、旅游和美食等特定领域扩大消费的高收入群体的带动下，奢侈品
牌取得了显著增长。17

- 在中国市场强势增长的引领下，LVMH和Miu Miu在2023年上半年的营收同比分别增长15.0%和50.0%。17

• 2023年2季度，一项对500名中国奢侈品消费者进行的消费模式调研显示，尽管价格上涨，奢侈品市场的需求
依然坚挺。18

就餐饮业而言，中国消费者热衷于追求高端餐饮体验（包括优质食品、优良服务和创新理念）。

• 2023年上半年，全聚德（一家特色连锁餐厅）的收入同比增长了104.1%。19

• 据2023年5月的报道，随着高端餐饮起势，虽然过去三年存在疫情影响，鲁采依然在北京和上海新开了四家
餐厅。20

- 报道指出，中国大众点评上的评价显示，鲁采的收费可高达人均101.8a美元，但喜欢其优质服务、美味餐
品和“优雅”设计的消费者仍愿为此买单。20

奢侈品和高端餐饮等高端领域消费水平有所提升

2023年1季度至2023年3季度（预测）中国受访者奢侈品类购买占比（%）

2023年2季度至2023年3季度（预测）中国受访者奢侈品牌购买占比（%）

资料来源：《Vogue Business》调研、Barclays Research

资料来源：《Vogue Business》调研、Barclays Research

36.0%

23.0%

38.0%

24.0%
17.0%

9.0%

46.0%

35.0% 33.0% 31.0%
25.0%

11.0%

50.0%

36.0% 34.0% 33.0%

24.0%
15.0%

珠宝 正装鞋类 手袋 手表 丝织品 其他服饰

2023年
1季度

2023年
2季度

2023年
3季度（预测）

46.0%

27.0% 29.0%
25.0% 23.0%

18.0% 20.0%
14.0%

7.0%

45.0%

27.0% 26.0% 26.0% 24.0% 21.0% 20.0%
14.0% 12.0%

香奈儿 巴黎世家 路易威登 爱马仕 卡地亚 劳力士 宝格丽 芬迪 梵克雅宝

2023年
2季度

2023年
3季度（预测）

注：a. 基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算
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美国加息和国内银行利率上行对消费者的
消费能力产生影响

近年来，全球经济增长放缓和各国通胀水平上升增加了全球经济的不确定性，从而抑制了消费者的消费能力和
意愿。各国政府不断试图通过提高银行利率，减缓大宗商品价格上涨对其经济造成的冲击。

自2022年前几个月以来，美国政府为遏制通货膨胀加剧而不断加息，这一措施也波及了其他经济体。

2022年3月至2023年5月美国消费者价格指数（CPI）和利率走势

美国不断加息使得其金融证券市场对投资者的吸引力不断增强，对中国现金流形成潜在的虹吸效应。与此同
时，更多的资金也以投资的形式从其他经济体流入美国，而非流向中国或其他国家。21

据2022年10月的报道，美国加息已造成人民币贬值。因为在美元加息的背景下，获得美元贷款的大量中国企业
需承受更大的利息压力，致使其股价下跌，也会促使更多资金流出中国。22

对此，中国政府已采取积极措施，通过政策调整来缓释人民币贬值压力。23

据2022年10月的报道，中国人民银行下调了银行的外汇存款准备金率。此举向市场注入了约190亿美元外汇，从
而减缓了人民币的贬值步伐。22

2022年3月至2023年7月美元兑人民币汇率走势

资料来源：美国劳工统计局

资料来源：中国外汇交易中心暨全国银行间同业拆借中心
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中国政府寄希望于通过下调法定准备金率，降低国内居民的借贷成本。

据2023年2月的报道，自去年年初银行开始降低借贷利率以来，已提前偿还的抵押贷款总额近7,000亿美元（约
占中国消费者贷款余额的八分之一），因为他们开始动用个人储蓄或以更低利率的借款，来偿还高利率的贷
款。24

另一方面，受当前经济形势的影响，储户也不断增加自身的银行存款。进口下滑还体现在消费品零售业，多种
商品的进口增速均出现放缓。

2022年9月至2023年8月中国法定准备金率走势（%）

资料来源：中国外汇交易中心暨全国银行间同业拆借中心
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商品 2023年2月 2023年3月 2023年4月 2023年5月 2023年6月

肉类（包括内脏） -9.1 -17.6 -7.2 -5.2 11.3

牛肉及内脏 -28.4 -17.8 -7.1 -10.8 15.5

猪肉及内脏 -13.1 -19.6 -15.1 19.5 -13.2

羊肉及内脏 20.1 -12.8 25.9 -10.3 65.6

禽肉 56.5 2.2 -14.8 -8.5 39.1

水产品 38.1 29.7 -2.6 -17.4 -19.1

可食用水产品 39.1 30.4 -2 -17.4 -19.3

乳制品 42.7 12.5 -16.6 -10.2 4

奶粉 58.6 15.3 -20.5 -10.7 -12.8

生鲜水果、干果和坚果 -43.7 24.7 67.8 -68.7 7.7

粮食 50.1 -44.3 -19.7 17.9 -3.2

土豆、木薯和红薯 - - 1,040.4 2,138.2 -2,606.8

谷物和面粉 71 -52 -4.3 -7.1 7.4

豆类 41.4 -40.7 -26.2 26.1 -7

食用油 35.2 14.8 4.1 -59.1 26.6

糖类 -57.4 -9.9 -40.4 -2.5 22.8

红酒及其他葡萄酒 25 -19.5 -1 -0.8 19.7

美妆及个护产品 38.5 -5 -26.3 3.2 -6.1

纺织原料 -1.2 -1.8 11.9 -6.6 4.7

羊毛和已梳的羊毛 34.9 23.2 -5.8 -37.4 4.6

棉花 -14.9 -12.2 9.3 11 -10.4

纺织纱线、面料及其制品 39.7 -2.4 -3.3 -0.4 7.8

纺织纱线 44 10.1 -9.5 0.1 23.8

棉纱 46.9 13 -9.7 -0.2 32.6

合成纤维纱线 30.9 -0.9 -3.3 -10.4 7.9

服装和饰配 40.9 -21.8 27.6 10.7 -40.6

珍珠、宝石和半宝石 95.7 -26.5 -67.5 0.8 -33.2

钻石 44.9 3.4 -6 -7.2 -40.4

中国消费品零售业部分商品月度进口增长率(a) 

注：(a) 红色单元格表示进口商品价值增长率下降，绿色单元格表示进口商品价值增长率上升
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近期动态对行业
的影响
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非常消极非常积极 消极中性积极

动态 奢侈品与时尚 影响a

经济活动重启 • 2023年2季度，经济活动重启提振了国内的奢侈品需求，带动奢侈品牌的
股价飙升。

- 据 2023年 5月 的 报 道 ， 爱 马 仕 （ H e rm è s ） 和 路 易 威 登 （ L oui s
Vuitton）等奢侈品牌的股价在2023年4月分别上涨了65.0%和48.0%，
创下历史新高，这在很大程度上得益于中国消费者的需求回升。25

出游 • 受机票昂贵和国际航班减少的影响，影响中国的出境游需求，但国内游正
逐步恢复，并推动奢侈品消费不断增长。28

- 2023年4月，中国消费者在国内购买奢侈品的比例从2019年4月的
41.0%增长至62.0%。28

- 据2023年5月的报道，海南和成都等购物区的旅游业正不断复苏，使得
名牌商品需求激增。29

节庆 • 2023年2季度，奢侈品行业在“五一”劳动节和“618”购物节期间的销售
额迅速飙升。26

- 据2023年6月的报道，在今年“618”购物节期间，包括Miu Miu、蔻依
（Chloe）和博柏利（Burberry）在内的奢侈品牌前30分钟的销售额超
过了去年同期的总销售额。26

• 中国商务部数据显示，2023年5月1日劳动节期间，珠宝市场销售额同比增
长9.6%。27

经济活动重启、国内出游量增长等因素推
动奢侈品与时尚行业在2023年2季度实现
增长

注：(a) 毕马威分析报告
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动态 服装与鞋类 影响a

经济活动重启

节庆

出游

挑战

• 2023年2季度，中国服装与鞋类行业迎来复苏，主要得益于经济活动重启
后户外活动（例如办公通勤、社交聚会和体育活动）的强势反弹。

- 2023年5月，在经济活动重启后鞋类与服装需求增长等因素的推动下，
衣服、帽子和鞋子的销售额同比增长17.6%。30

- 据2023年6月的报道，2023年上半年季节性需求回暖拉动了华南纺织市
场的业务增长。31

• 据2023年5月的报道，该月首日（“五一”小长假开始的第一天），中国
主要零售企业的服装销售额同比增长了24.0%。32

• 据2023年7月的报道，在“618”购物节期间，包括跑鞋、运动拖鞋、休闲
鞋和其他相关类别在内的京东鞋类销售额同比增长100.0%，始祖鸟
（Arc’teryx）和索康尼等鞋类品牌的收入同比增长150.0%。33

• 在各大节假日的推动下，2023年2季度旅游业有所恢复。且随着气温上
升，游客购买防晒服的支出增加，促进了该季度中国服装行业销售额的增
长。

- 据2023年6月的报道，在2023年6月22日开始的为期三天的端午节期
间，随着国内游的增长，帽子、防晒袖等防晒服饰的销售额增长了五至
七倍。34

- 据2023年7月的报道，防晒服的销售额同比增长180.0%，其中北京、
广东、江苏等中国主要省份和旅游中心对销售额的贡献最大。35

• 中国服装与鞋类行业尽管在经济活动重启后有所复苏，但也面临一些挑
战。

- 2023年1月至5月，美国从中国进口的服装总值从621亿美元降至614亿
美元。36

- 2023年3月至4月，美国从中国进口棉质服装的比重下降。36

经济活动重启后假期国内游的增长正助力
中国服装与鞋类行业复苏

注：(a) 毕马威分析报告
非常消极非常积极 消极中性积极
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动态 健康与美妆 影响a

经济活动重启

节庆

出游

政府法规

• 随着经济活动重启后线下购物回暖，中国健康与美妆市场于2023年2季度出
现反弹，促使各大美妆品牌纷纷扩大产品供应。

- 据2023年8月的报道，2023年2季度中国美妆市场整体较1季度增长了
6.5%。因此，美妆企业不断加码中国投资。37

- 据2023年8月的报道，鉴于疫情结束后中国经济开始复苏，屈臣氏
（A.S.Watson）宣布将于2023年底前在中国开设300多家美妆门店。 38

• 2023年6月，在京东“618”购物节期间，兰蔻（Lancôme）、珀莱雅和
伊夫·圣罗兰（YSL）等护肤品品牌前十分钟的交易量同比就翻了一番。39

- 在此期间，具有祛皱和补充肌肤养分等功效的高端护肤品（例如精油）
的销售额也出现激增。39

- 据2023年6月的报道，“618”购物节期间，唇彩、腮红、底霜、CC霜
及其他美妆产品的营业额同比增长逾50.0%。39

• 随着国内游热潮的出现，以及夏季气温的提升，防晒霜在游客中不断走俏。

- 据2023年6月的报道，得物（一款购物应用程序）披露其防晒霜及其他
防晒产品的销售额出现大幅增长。39

• 据 2023年 4月的 报道 ，考 虑海 南旅 游 市场 的增 长，雅 诗 兰黛 （Es té e
Lauder）旗下的高端护肤品牌海蓝之谜（La Mer）在海南新设了一家旗舰
店。40

• 中国政府部门，例如市级药品监督管理局和中国食品药品检定研究院，推出
了一系列新的标准和法规，以提升并保障健康与美妆产品的开发质量。41

- 2023年4月，上海市药品监督管理局授予修丽可（SkinCeuticals）上海
门店生产许可证，准许其为消费者提供线下个性化美容服务，这是中国
首次颁发的此类许可证，也是标志着个性化美容行业取得重大发展的里
程碑。41

- 2023年3月，中国食品药品检定研究院发布了首部关于祛斑美白化妆品
成分的法规，并提供了简化整体生产流程的研发流程指引。41

购物节期间美妆产品需求显著增加，中国
健康与美妆行业正迎来复苏

注：(a) 毕马威分析报告
非常消极非常积极 消极中性积极
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动态 食品与饮料 影响a

节庆

出游

政府法规

• 食品与饮料企业在中国经济活动重启后迎来了强劲增长。

- 据2023年7月的报道，2023年2季度中国饮料行业同比增长5.2%，即饮
饮料、功能饮料和果汁较去年同期增长了18.0%以上。42

• 据2023年6月的报道，得益于中国经济在重启后出现反弹，2023年4月包
装食品行业同比增长3.8%。42

• 随着劳动节和端午节等中国主要节日的临近，中国传统节庆食品的消费额
有所增加。

- 商务部数据显示，端午节期间，粽子的消费额同比增长了64.3%。43

- “618”购物节期间，广东白糖罂粟荔枝的国内销量强势增长，销售额
较去年同期翻了一番。

• 劳动节假期第一天，全国铁路发送旅客1,970万人次，国内游升温，带动饮
料产品消费上扬。44

- 商务部数据显示，2023年5月的劳动节期间，烟酒类产品的销售额同比
增长15.1%。45

• 据2023年6月的报道，端午节期间，由于省内游市场转旺，河南省的食品
与饮料消费额同比增长20.0%。46

• 中国卫生部门正不断更新国家保健食品原料目录，并增添了一些新内容，以
确保食品与饮料企业合理使用添加剂。

- 据2023年6月的报道，中国保健食品主管部门允许企业在增强免疫力产
品中使用大豆分离蛋白和乳清蛋白作为营养补充剂。47

- 据2023年5月的报道，中国国家卫生健康委员会批准在特殊饮料（运动
和营养型饮料）中使用维生素B1和B2，剂量为2.0mg/kg至5.0mg/kg。
48

节日和出游刺激消费增长推动食品与饮料
行业在经济活动重启后持续复苏

注：(a) 毕马威分析报告

经济活动重启

非常消极非常积极 消极中性积极
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动态 餐饮 影响a

节庆

出游

政府法规

• 2023年4月第一周，中国餐饮堂食收入同比增长50.0%，各大餐馆和主要
快餐连锁店在经济活动重启后均迎来增长，并计划进一步开拓中国市场。
20

- 据2023年3月的报道，百胜中国控股（Yum China）宣布了一项7亿至9
亿美元的投资计划，用于2023年在中国各地开设1,300家新门店。49

- 2023年4月，中国咖啡门店同比增加16.0%，其中大部分门店属于中国
本土品牌。50

• 随着消费者外出就餐兴致的逐渐高涨，端午节期间广州、厦门和北京等中
国主要省份迎来餐饮销售额的大幅提升。51

- 据2023年6月的报道，端午节期间，得益于外出就餐的消费者人数增
加，厦门的餐饮收入同比增长了31.8%。51

• 据2023年5月的报道，商务部报告称劳动节期间餐饮企业销售额同比增长
了57.9%。52

• 据2023年6月的报道，北京的旅行社报告显示，端午节期间北京市内游客
较2019年同期增加了138.0%，推动北京市餐饮消费额同比增长65.9%。53

• 据2023年5月的报道，由于游客偏好经济实惠的特色游，劳动节期间山东
省淄博市的酒店预订量较2019年激增800.0%，该市的烧烤销售额也相应
出现显著提升。54

• 据2023年6月的报道，文化和旅游部等国内中央机构不断采取措施，鼓励
地方政府举办美食节，以促进国内消费增长。55

• 据2023年5月的报道，中国国家卫生健康委员会发布了一项最新公告，将
235种食品接触材料、98种新食品原料和215种新食品添加剂纳入了新食品
原料目录，并制定了适用的标准和要求，以鼓励餐饮企业使用新食品原料
来提高产品质量。56

经济活动重启后外出就餐活动增加，拉动
餐饮业在2023年2季度回暖复苏

注：(a) 毕马威分析报告
非常消极非常积极 消极中性积极

经济活动重启
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子行业趋势：
奢侈品与时尚
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可持续运营日益成为关注焦点

随着中国奢侈品消费者逐渐环保意识的逐渐焕发，他们越来越看重品牌的可持续发展理念，这也促使企业不断
采取措施提升自身的可持续运营水平。

2023年5月的调查显示59

92.0%的受访者表示愿意以较高价格购买具有可持续性的奢侈品。59

可能减少购买可持续发展投入不足的品牌的受访者占比（2023年5月）

• 据2023年3月的报道，LVMH和恒隆地产已共同设法降低LVMH所租用恒隆地产店铺的能耗。57

92.0%

83.0%的中国消费者认为可持
续性是他们购物时的一大考虑
因素。

约80.0%的中国消费者认为奢侈品行业在可持续运营方
面表现良好。这一比例说明了多数消费者相信奢侈品行
业有能力为环境带来积极影响并倡导可持续发展实践。

8.0

12.0

38.0

23.0

12.0

7.0

无意增加支出

低于5%

5%至10%

10%至15%

15%至20%

20%或以上

35.0

30.0

26.0

10.0

少量减少购买

大幅减少购买

不愿购买

停止购买

高端产品需求旺盛，各品牌纷纷在产品设
计中融入中国元素
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拓展门店网络

随着奢侈品需求的持续增长和中产阶级群体的不断壮大，奢侈品企业正不断在各个城市进行战略性门店拓展。

2022年至2023年（预测）中国主要珠宝品牌的门店数量

同比：9.5% 同比：8.7% 同比：6.2%

各企业希望通过设立新门店来吸引新客户，以拓展客户群体。

• 据2023年6月的报道，周大福计划于2024财年在中国新设600-800家门店。58

• 继2022年新增300家门店后，老凤祥也计划于2023年在中国再开设约350家新门店。59

在产品和品牌推广中融入中国文化元素

为迎合中国消费者（主要为Z世代和千禧一代）日益高涨的民族情怀，各企业正不断采取措施，将中国文化元素
融入产品设计和品牌推广中。

• 据2023年6月的报道，古驰（Gucci）与Marsper展开跨界合作，通过MarsperID虚拟形象来推广前
者的特色系列产品。59

- 该系列产品融合了古驰的经典元素，如条纹、天鹅绒、双G标识和披风等，并以富有创意的呈现
方式来吸引年轻一代消费者。59

• 据2023年4月的报道，2023年4月28日至2023年5月17日期间，LVMH在成都远洋太古里举办了一场
主题为“撇捺之间All Around”的生活艺术体验展。60

- 展区内的快闪展厅以汉字为设计灵感，彰显了远洋太古里弘扬中国传统文化的承诺。60

• 2023年3月，卡地亚（Cartier）发布了一则名为《卡地亚风格史诗：中国情缘》的视频广告。61

- 该视频重点表达了卡地亚对中国文化的深深敬意和深刻理解，以建立该品牌与消费者的情感连
接。61

资料来源：企业登记信息、摩根士丹利

7,404

4,616 5,609
8,104

5,016 5,959

周大福 周大生 老凤祥

2022年 2023年（预测）
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推出富含技术的产品

鉴于消费者日益关注新兴技术以及奢侈品真伪鉴证，各奢侈品牌纷纷采用最新技术进行产品创新。

• 2023年3月，Cathy Hackl在其Frillz珠宝系列的每件商品中均嵌入了近场通信（NFC）芯片。62

- 智能手机可通过这些芯片与商品进行无缝通信，以识别产品真伪。62

电子商务和社交媒体平台持续受到关注

随着各种社交媒体和电子商务平台越来越受消费者欢迎，奢侈品牌纷纷争相与各大数字平台合作，以
便消费者能够更便捷地接触到在售奢侈品。

• 据2023年4月的报道，钻石小鸟采取在线下门店仅展示部分产品系列的手段，鼓励消费者通过店内
平板电脑或个人移动设备购物，从而简化购物流程。63

2022年至2026年（预测）中国
珠宝市场渠道份额

通过人工智能增强消费体验

各奢侈品牌在不断寻求通过人工智能提升线下客户体验，并为线上平台生成数字内容。

• 据2023年6月的报道，丝芙兰（Sephora）在上海推出了颇具前瞻性的“未来概念店”。64

- 该门店呈现7大“触点”体验，包括机能管家、AI玩妆、智能推介、语音卡包装和移动支付。此
外，门店还精心策划了各种产品组合以供消费者挑选，并通过量身定制的服务提升消费者体
验。64

资料来源：博圣轩

人工智能等新兴技术驱动产品升级

各奢侈品牌正积极拥抱新技术，通过人工智能实现产品升级，以拓展并吸引客户群体。

58.9% 64.0%

41.1% 36.0%

2022年 2026年（预测）

线上渠道 线下渠道
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子行业趋势：
服装与鞋类
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通过科技手段与消费者互动

当前，各企业正通过虚拟平台进行创新，为消费者提供线上线下无缝衔接的沉浸式购物体验。

• 2023年4月，字节跳动在抖音上推出了线上服装零售店“飞云织上”，为消费者提供了一个兼具线
上购物和品牌互动功能的线上平台。65

• 2023年5月，H&M通过其中国官方门店微信小程序推出了H&M与Mugler联名的最新胶囊服装系列。66

- 发布的第二天，所有产品在线上销售一空，受欢迎程度可见一斑。

• 2023年5月，露露乐蒙（Lululemon）推出《我们身上的故事（Worn By Us）》活动，以介绍其品
牌代言人，并以虚实结合的方式分享他们的故事。67

- 此外，该公司还宣布，中国消费者在小红书上分享首次购买露露乐蒙的经历，并加上“我们身
上的故事”的标签，即有机会赢得限量版写真集作为特别奖励。67

开发非同质化代币（NFT）虚拟服饰系列

为赢得中国技术达人的青睐，各大企业不断推出NFT虚拟服饰系列。

• 2023年4月， Monkey Kingdom NFT项目与阿迪达斯（Adidas）旗下品牌Originals合作，在中国推
出了以“不严肃拍卖行（Not-So-Serious Auction House）”为主题的夏季/春季虚拟服饰系列。68

• 2023年4月，李宁与无聊猿猴游艇俱乐部（Bored Ape Yacht Club）NFT达成NFT主题服饰合作意
向，并计划在短期内推出“无聊猿”联名服饰。69

- 按计划，这些联名服饰将在北京三里屯的一家零售店进行展销。69

为了将现实服饰和数字服饰相结合，各品牌纷纷推出NFT服饰系列。

• 2023年5月，普拉达（Prada）发布了最新的NFT背心系列，每件背心皆附赠NFT。这些代币可在多
个国家（包括中国）生成。70

- 该产品系列属于“Prada Crypted”NFT专区（普拉达Web3倡议）的一部分，旨在促进会员之
间的交流与分享，并通过音乐、时尚、电影、艺术和Web3来增强客户体验。70

2023年3月至2023年4月中国运动服饰在线销售额同比净变化（%）

资料来源：瑞士信贷

2.0%
13.0%

-15.0%

9.0%

2023年3月 2023年4月
淘宝 + 天猫 京东

企业正积极拥抱数字化并融入中国文化元
素，以吸引更多消费者
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“多巴胺穿搭”的日益盛行促使各品牌纷纷推出新产品

中国经济活动重启以来，中国消费者注重通过色彩鲜艳、设计新颖的服饰来提升幸福感，为此各企业不断发布
新产品以满足需求。

• 自2023年5月以来，抖音上与“多巴胺穿搭”和“多巴胺女孩穿搭”相关的话题的浏览量分别达22
亿和74亿。71

• 截至2023年6月1日，“多巴胺穿搭”话题在快手热搜榜排名第16位。71

• 2023年6月，在“618”购物节期间，“多巴胺风”一词在淘宝平台热度排名第一，搜索量近1,000
万。72

众多网红通过发布衣着鲜艳的穿搭视频博取了大量关注和流量，这表明消费者对多巴胺穿搭这一话题
十分热衷。

• 2023年5月，抖音网红“白昼小熊”发布了一系列“彩虹穿搭”视频。截至2023年6月，该系列视
频的浏览量达4.7亿。71

- 该系列视频发布后一周内，“白昼小熊”获得了870,000名新粉丝，说明这一话题的消费者参与
度极高。71

• 另外，2023年5月，名为“白昼小熊”的短视频博主通过发布多巴胺穿搭视频在小红书上也获得了
437,500名新粉丝。72

为抓住这一风口，各品牌正不断尝试在服饰产品中融入多巴胺元素和创意配色。

• 据2023年6月的报道，天猫联合我要（WhatYouNeed）推出了一款“多巴胺T恤”。72

可持续发展日益成为关注焦点

为迎合消费者对环保品牌的偏好，企业正尝试将可持续理念融入产品，并注重宣传品牌的环保意识和
责任。

• 2023年4月，耐克发布了为中国女足国家队打造的球衣。这些球衣由100.0%可再生聚酯纤维制成，
饰边和耐克标志则由100.0% Nike Grind材料制成。Nike Grind是一种利用闲置和废弃耐克产品生
产的再生材料。74

- 其纺织效率已从2019年女足世界杯期间的40.0%-50.0%提高至85.0%，最大限度地减少了面料
浪费。74

- 数字原型技术的使用，也使得原型样品球衣数量较前几届世界杯减少近75.0%。74

• 据2023年6月的报道，安踏计划今年春季推出一款用赛丽丝（Celys）制成的运动针织衫。这是一种
100%可生物降解的聚酯纤维。75

• 2023年3月，阿迪达斯在中国成都开设了全国首个可持续足球场。76

- 该球场的坐垫和地垫采用由40,000双废旧球鞋改造成的热塑性橡胶打造而成，球网则由旧鞋带
编织而成。76

据2023年4月的报道，46.0%的中国消费者更加青睐环保品牌。在消费者评价并选择品牌
时，可持续性是排名第4的考虑因素。73
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在产品设计中融入中国元素

为吸引偏好国风产品的消费者，各品牌均努力在产品中融入中国文化元素。

据2023年4月的报道，中国消费者未来12个月很可能会考虑购买国产潮牌。

为赢得更多中国市场份额，各大国际品牌也正努力推出能够体现中国文化和传统的产品。

• 据2023年5月的报道，阿迪达斯在中国推出了一系列融合了含中国文化元素和国际设计的“爱国情
怀”服饰。

- 此外，阿迪达斯在中国销售的所有服装和设备中，预计30.0%将采用中国设计。

• 近来，彪马（Puma）也在尝试推出国潮产品来迎合中国消费者日益增长的国风服饰偏好。

- 2023年6月，该公司推出了从康熙皇帝画作中汲取创意灵感的Plexus运动鞋系列。77

- 2023年2月，该公司推出了一个 以“造纸术”（中国的四大发明之一）为主题的新产品系列。

• 该产品系列在上海衡山路举行的一场彪马国风大秀上首次亮相。在同一秀场，彪马还发布了
以 “火药”“印刷术”和“指南针”等其他三项中国发明为主题的服饰。78

2023年调查：未来12个月最可能购买的品牌（单选）

资料来源：摩根士丹利
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子行业趋势：
健康与美妆
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• 据2023年5月的报道，珀莱雅不断提升其研发能力，并在中国设立了相关实验室和支持设施。81

- 该公司致力于优化生产周期的各个环节，包括深入了解消费和技术趋势、促进技术进步、加速
产品研发并提升研发效益。81

• 据2023年5月的报道，LVMH在上海新建了一个香水和化妆品研发中心，以利用人工智能来研究中
国消费者的肤质。通过整合各类专业知识，该中心致力于打造满足中国消费者特定需求的护肤和美
妆产品。81

2022年1季度至2023年1季度化妆品企业研发投资走势（百万美元）

资料来源：路孚特、企业登记信息

价值链整体可持续发展

为了实现价值链整体的可持续发展，各品牌均致力在生产过程中使用可再生能源，并采购可持续原材料。

• 2023年6月，欧莱雅（L’Oréal）联合10大化妆品供应商在首届上海国际碳中和博览会上作出承
诺，将致力于减少中国化妆品行业的供应链温室气体排放。79

• 据2023年5月的报道，完美日记将使用竹材作为其产品包装的主要材料。80

• 据2023年5月的报道，欧莱雅在中国发布了“绿色美妆（Green Beauty）”系列，相关产品基于环
保配方，并采用采购自负责任供应商的天然成分。80

研发投资加码

当前，各企业纷纷加大研发投资力度，以增设实验室提升产品开发能力。
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推出质量、功能多样的差异化产品，以满足不同客户需求

经济活动重启后，中国经济形势不断演变，催生了种类繁多的美容产品需求。

推出功能性产品

近来，效果好、见效快的功能性护肤品在美妆行业内大为盛行。各企业也顺势推出了各类功能性产品。

• 据2023年5月的报道，珀莱雅推出了几款新单品：弹润透亮青春精华和深海蕴活面霜，均富含麦角
硫因、胜肽和视黄醇等强效成分。83

• 据2023年5月的报道，华熙生物研发了多款以生物活性物为原料的新产品，包括夸迪动能支撑轻龄
霜和米蓓尔大米发酵滤液爽肤水，以吸引偏好功能性产品的消费者。83

推出高端美容产品

由于消费者购买高端美容产品的意愿在逐步增强，优质产品和高端品牌在中国的消费需求保持强劲。

优质产品需求的不断增长，促使各品牌纷纷推出高端产品。

• 2023年5月，科蒂（Coty）与银泰合作，在中国杭州开设了首个兰嘉丝汀（Lancaster）门店，85

- 此举旨在展销兰嘉丝汀主打优质配方的高端系列产品。85

• 2023年3月，欧莱雅与南通崇川经济开发区管理委员会签署合作备忘录，宣布欧莱雅智能配送中心
将落户南通。86

- 该中心配备了最新潮的物流和机器人技术，主要目的是提升欧莱雅的产品配送效率。86

据Berenberg 2023年6月的调查，在2,000名女性受访者中，58.0%的受访者可能在未
来12个月购买高端化妆品，高于2022年的比例（42.0%），说明消费者对优质产品的
偏好有所提升。84

• 据2023年5月的报道，近年来，珀莱雅虽历经数次提价和产品组合升级，其产品的平均售价仍低于
41.5美元1。83

- 珀莱雅50毫升深海蕴活面霜的定价约为34.6美元1至48.4美元1，远低于雅诗兰黛焕活至尊面霜的
定价（约110.8美元1）。83

• 据2023年5月的报道，肌活的糙米精华水售价为12.1美元1/215毫升，仅为SK-II护肤精华露售价的十
分之一。83

提供高性价比产品

近来，越来越多的中国消费者开始重新审视他们的美妆开支，并倾向于削减日常护肤花费。为迎合这
一需求转变，各企业不断推出更具性价比的产品。82

据2023年5月的报道，鉴于美妆行业交易量下滑且产品趋于平价化的现状，价格位于
55.4美元1至138.5美元1区间的国际美妆产品可能受到消费者的冷落。因此，国内美妆
品牌纷纷将重心转向高性价比产品（大多数单品低于55.4美元1）。83
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将中国文化元素植入美妆产品

随着消费者（主要为Z世代和千禧一代）民族情怀的日益高涨，国际品牌正加大与国内企业的合作力度，以宣扬
传统中国文化的方式来挖掘年轻客户需求。

• 2023年5月，资生堂（Shiseido）与观夏携手打造了一款名为“盈铃兰”的芳香疗法香水，以吸引
年轻一代消费者的眼球。87

- 通过牵手观夏，并迎合中国消费者的文化偏好，资生堂的“时光琉璃御藏集效奢养”晚霜成功
在中国市场打开了知名度。87

• 2023年4月，雅诗兰黛与王逢陈合作推出了联名彩妆系列，设计灵感源自王逢陈家乡（福建）的传
统文化遗产。87

- 此次合作有望加深雅诗兰黛与中国消费者之间的情感纽带。87

扩展免税区业务

随着疫情后经济的复苏和免税行业的发展，大批企业争相进驻海南以抢占免税市场份额。

目前，化妆品品牌正加大海南市场布局，以便乘借疫情后经济复苏的“东风”，享受旅游业复苏向好
及内需企稳回升带来的机遇。

• 据2023年4月的报道，科蒂宣布扩大其海南业务版图，并将于自2023年7月开始的下一个财年在海
南增设销售门店。88

- 本次门店扩张，是在海南现有29个销售专柜的基础上，另外开设7家独立门店。88

• 据2023年4月的报道，斐珞尔（Foreo）计划在海南新增一、两家门店来拓展其线下销售网络。目
前，斐珞尔已在海南四座城市设立了12家专柜。88

• 2023年3月，雅诗兰黛在海南设立了首个办事处。88

- 该品牌正积极参加海南的各类展销活动，例如第二届中国国际消费品博览会，以向消费者展示
其丰富多元的产品阵容。88
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子行业趋势：
食品与饮料
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健康与素食菜品广受关注

消费者饮食偏好向健康食物转变，正促使企业推出各种不含任何有害物质的健康与素食菜品。

持续关注健康饮食

随着中国消费者健康意识的持续提升，食品和饮料企业也不断创新产品以迎合需求。

• 2023年7月，元气森林推出了泡泡玛特“Molly联名瓶”气泡水，以无糖、零脂肪、零卡路里为卖
点。89

• 据2023年4月的报道，百事公司（PepsiCo）在中国市场推出了一款“百事无糖生可乐”，尝试以
零卡路里无糖配方赢得更多消费者的青睐。90

研发植物基食品

在中国市场素食和即食食品需求激增的背景下，各企业顺势开始扩大相关食品的供应。

• 2023年6月，别样肉客（Beyond Meat）为“618” 购物节推出了一系列产品，并通过天猫对外销
售，包括：

- 一款无需解冻即可直接烹饪的植物基汉堡牛肉饼，其口感和肉质均与传统牛肉饼无异。91

- 两款加热即食植物基牛肉汉堡产品，与松软小麦胚芽麦芬面包相结合，丰富了汉堡的口感。91

- 两款新口味植物基煎饺（“别样轻煎饺”）和汉堡肉饼，以更好地迎合中国消费者的饮食偏好。91

健康饮食与素食主义逐渐兴起，推动企业
研发创新菜品
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高温季节应需增加凉饮供应

2023年2季度，随着气温攀升，中国消费者的饮料需求不断增长。为及时满足消费需求，各企业纷纷趁势增产冷
饮产品。

推动价值链整体可持续转型

为推动价值链整体的可持续发展，各品牌在生产和运营过程中均优先采用可再生能源，并不断采购可持续材料。

• 据2023年4月的报道，太古可口可乐（Swire Coca-Cola）在中国投放了超100万台环保冰柜，积极
推广使用环保型碳氢类制冷剂的节能型冷饮设备。95

- 预计2023年基于将使传统冷饮设备能耗较2018年降低50%。95

• 2023年4月，时值世界地球日，可口可乐（Coca-Cola）在上海外滩历史纪念馆举办“像水一样
（Like Water）”主题展览。96

- 该展览结合可口可乐16年来的水资源保护实践，讲述水愈生态、人愈水的故事。96

• 2023年3月，达能（Danone）宣布在中国的六家饮料工厂将于2023年实现碳中和。97

- 达能计划加速能源转型，以实现2030年至少有50%的工厂使用可再生能源的目标。97

• 据2023年5月的报道，奈雪的茶、农夫山泉和康师傅等一众公司的啤酒销售额预计将在2季度迎来增
长。92

• 2023年4月，雀巢（Nestle）在中国推出了可用牛奶喝冰水调制的“冰美式速溶咖啡（Ice
Roast）”。93

• 2023年6月，噢麦力（Oatly）与天好咖啡（Tims China）携手推出了一款冷萃风味拿铁和一款桂
花风味拿铁。这两款即饮饮品在双方的电子商务平台和第三方零售平台均有售。94

资料来源：元大
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据2023年6月的报道，在高温天气的加持下，2023年4月中国啤酒产量同比增长9.0%。
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拥抱先进技术和人工智能

为优化食品与饮料的生产流程和营销策略，各企业正采用先进技术和人工智能来提升产量和效率。

• 2023年7月，喜茶计划在门店推出七款智能设备（包括智能秤和智能出茶机），以推动茶饮制作流
程的数字化和智能化转型。98

- 智能设备的应用可大幅提升茶饮制作的准确性和效率，缩减消费者的等待时间，并确保产品的口
感更加一致。98

• 2023年4月，百事公司在中国上线首个元宇宙数字体验空间。该体验空间依托“百事潮玩概念店”
小程序升级改造而成。99

- 通过该数字平台，用户可沉浸式体验各项虚拟活动，例如在虚拟舞池中劲舞，在休息区饮用数字
化百事可乐，并获得虚拟道具百事无糖币等。99

• 2023年4月，可口可乐试水ChatGPT，以强化其营销能力。100

- 可口可乐发布了“让魔法成真（Create Real Magic）”的创新平台，消费者可借此利用人工智
能在可口可乐罐上生成原创艺术品。100

• 据2023年6月的报道，各饮料公司纷纷计划于2023年扩大中国门店网络，以满足不断增长的饮料消
费需求。

- 公路商店计划于2023年建成50家线下葡萄酒门店。101

- 星茵咖啡可能于2023年增设约1,000家门店。101

- 2023年6月，盒马在中国新开了12家门店。102

拓展门店网络

Z世代和千禧一代旺盛的饮料需求不断推动着企业在中国众多城市进行战略性门店扩张。
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子行业趋势：
餐饮
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资料来源：iResearch

• 2023年4月，闪送在中国推出了蛋糕配送服务，专注提供蛋糕配送解决方案。该平台可确保低产品
破损率，并提供破损赔偿。103

• 2023年7月，美团推出了一款用于城市低空配送服务的先进无人机，可在多种天气条件下安全运行，
满载时最高可配送10.0公里。104

- 为确保运行的安全性，该无人机采用了双冗余飞行控制架构，并配备了双目立体视觉摄像头和
4D毫米波雷达。104

2017年至2023年（预测）中国食品配送渗透率（%）

提供食品配送服务

随着食品配送在全国各地的不断发展，企业均争相推出配送服务，以抢占更多客户。

• 2023年7月，瑞幸咖啡在中国推出了两款植物肉三明治，分别名为“奶香火腿风味三明治”和“蛋
香牛肉风味三明治”。105

• 2023年5月，优脍国际集团与总部位于北京的分销商优溯食合作，以扩大其植物肉品牌“株肉”在
中国北方餐饮和啤酒市场上的份额。105

- 值得关注的是，优溯食一直是别样肉客和珍肉等品牌的合作分销商。106

添加纯素菜品

中国健康饮食需求日盛，餐饮企业因此不断深入合作并推出各种植物基食品和营养食品。

7.5%
10.9% 12.9%

20.2% 19.9%
22.4% 23.1%

2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年（预测） 2023年（预测）

食品配送渠道寻求通过升级配送机制提升
服务质量
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• 2023年6月，库迪咖啡在中国开设了第4,000家门店，并计划于2023年7月底前将门店数量增加至
5,000家。107

• 据2023年6月的报道，瑞幸咖啡计划于2023年上半年实现中国门店数量10,000家的目标，从而成为
中国门店数量最多的咖啡连锁品牌。108

• 2023年4月，霸王茶姬在中国各地开设了320多家新门店，并于2023年6月在上海增设了2家旗舰店。
109

• 据2023年4月的报道，沪上阿姨计划于2023年年底前在国内开设3,000家新门店。110

促进可持续运营

近来，各品牌不断推出可持续运营计划，并制定各项措施来最大限度减少食品浪费。

• 2023年6月，必胜客（Pizza Hut）在中国开设了以可持续服务为特色的新门店。该门店采用了人体
感应风幕和低辐射玻璃幕墙，以提升能耗管理效率。111

- 分别使用可回收塑木和再生环保纤维制作餐桌椅和抱枕。111

- 此外，还收集每天产生的咖啡渣，用作门店绿植的肥料。111

• 2023年6月，肯德基（KFC）发布“自然自在·聚益新生行动倡议”，以践行环保承诺并减少食物浪
费。112

- 为此，肯德基采用回收的咖啡渣制作新式环保餐篮和餐盘，并于2023年在1,500多家肯德基餐厅
投入使用。112

- 此外，肯德基还深入推广“食物驿站”模式，鼓励消费者将多余食物送给有需要的人。截至
2023年底，“食物驿站”已推广至700余家肯德基餐厅。112

2021年上半年至2023年上半年品牌餐馆门店数量

资料来源：摩根士丹利

拓展门店网络

随着经济复苏和餐馆客流量的增加，企业不断尝试通过开设新门店来扩大市场份额。

286 350 384 450 496

149 183 198 224 251

3 9 11 27 43

2021年上半年 2021年下半年 2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年

太二 凑凑 宋
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拥抱新兴技术

当前，餐饮企业正尝试借助新技术来提升效率，并为顾客提供更为优质的个性化服务。

紧跟多巴胺潮流，推出秀色可餐的美食

随着多巴胺风的兴起，中国各大餐饮品牌争相推出色泽鲜艳灵动的饮品和多巴胺主题餐厅，以吸引客流。

• 2023年6月，海底捞宣布将业务管理搬上“飞书”，一家为企业提供一站式综合解决方案的科技平
台。113

- 目前，海底捞有200多款业务应用已迁移至飞书。113

• 2023年6月，秋小厨宣布将基于人工智能无人取餐机推广“无人售卖模式”。114

- 此外，按计划，秋小厨还将在未来五年，把100,000台第三代智能取餐机和50家智能中央厨房工
厂推广至上海等各大城市。114

• 2023年5月，成都万数光合信息科技有限公司推出了“章鱼小数据AI”。这是一款交互式数字化工
具，用以回答用户关于产品价格、食材、店址、产品上新和可选供应商等问题。115

• 2023年5月，星巴克（Starbucks）推出了多彩系列轻咖啡因饮品，包括“粉莓柠力生咖”“粉粉生
咖”“芒紫柠力生咖”和“幻紫生咖”。116

• 2023年6月，库迪咖啡也推出了“水果多巴胺”系列果咖，包括“紫杨梅库可冰”“绿茉茉粉椰”
和“黄马黛茶”。117
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税务快讯
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中国税务快讯（1/3）a

国家税务总局于2022年实施了有关个人所得税综合所得汇算清缴的规定。118

• 规定中新增了两个税前扣除项目，包括3岁以下婴幼儿照护和个人养老金专项扣除。118

• 此外，符合优先退税条件的纳税人范围也有所扩大，涵盖2022年度收入降幅较大，“上有老
下有小”以及看病负担较重的纳税人。118

2022年9月

国家税务总局推出了所得税优惠政策，以支持小型微利企业复苏。119

• 2023年，年销售额低于145,340.4美元b的小型微利企业所得税税率从2022年的25.0%降至
20.0%。119

• 此外，符合条件的小型微利企业，包括年应纳税所得额不超过40万美元b、从业人数少于300
人、资产总额不超过730万美元b的企业，有资格享受低于25%标准税率的税收优惠。119

• 年应纳税所得额低于40万美元b的个体工商户的个人所得税也将减少50%。119

2023年3月

财政部和国家税务总局推出了企业研发费用税前加计扣除政策，以支持企业寻求技术创新。120

• 自2023年1月起，企业实际发生的研发费用未形成无形资产计入当期损益的，可100%在税前
加计扣除； 形成无形资的，按照无形资产成本的200%在税前摊销。120

2023年3月

政府不断出台政策，以促进经济复苏并加
大中小企业税收优惠力度

注：a. 未包含所有税务快讯；b. 基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算
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中国税务快讯（2/3）a

2023年5月
国家税务总局印发了《2023年助力小微经营主体发展“春雨润苗”专项行动方案》，以扶持小微
企业发展。行动方案推出了“税惠助益强信心”“实措纾困解难题”“重点护航促成长”三大类
系列活动。

• 通过短视频、图解、动漫等新媒体宣传产品，不断提升税费政策知晓度。工商联通过直播连
线，为政策适配的特定行业提供政策辅导。

• 积极采取措施降低融资成本、简化贷款申请并加快放款速度，从而解决小微企业面临的融资难
题。

2023年4月
中国财政部、国家税务总局与海关总署联合宣布，将对在中国进出口商品交易会举办期间（2023
年4月至5月）销售的进口展品执行税收优惠政策。121

• 展期内销售的进口展品在商务部确定的免税额度内免征进口环节增值税、进口关税和消费税。
121

• 享受税收优惠的展品不包括国家禁止进口的商品，包括濒危动植物及其产品、酒、烟、汽车等
商品。121

2023年8月
2023年8月，财政部和国家税务总局联合发布了一则公告，明确延续实施全年一次性奖金个税政
策至2027年12月31日。122

• 该措施旨在减轻中等收入群体的税收负担，以提振经济下行周期的消费信心。122

为提振国内消费，政府正积极促进展会经
济

注：a. 未包含所有税务快讯
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中国税务快讯（3/3）a

2023年9月
2023年9月，为促进家庭消费，中国出台了提高婴幼儿照护、赡养老人及子女教育专项附加扣除
标准的相关政策。123

• 自2023年1月起，3岁以下婴幼儿照护与子女教育的每月专项附加扣除标准将翻倍，均从
138.5美元b增至277.1美元b。123

• 另外，赡养老人专项附加扣除标准将从277.1美元b增加至415.6美元b。123

与此同时，政府也正采取措施增加家庭收
入和人均可支配收入

注：a. 未包含所有税务快讯；b. 基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算
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前瞻性消费
提振政策
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2023年3月，全国人民代表大会和中国人民政治协商会议“全体会议”指出，促消费和稳增长是2023年的两大
工作重点。124

• 为实现上述目标，各级地方政府出台了补贴方案等多项扶持政策。

- 据2023年5月的报道，上海宝山区政府颁布多项促消费政策。例如，对新引进的租赁协议不低于三年的国
内外知名商业品牌“首店”，按照年租金的60.0%给予补贴。125

• 对于租期三年以上的门店，所获财政补贴总额可高达70万美元b。125

- 2023年3月，为鼓励商业品牌在北京开设“首店”，在北京新开设的符合特定标准的亚洲首店、中国内地
首店或北京首店的企业将有资格获得金额10万至70万美元b的补贴。126

- 此外，自2022年11月起，在北京举办新品发布活动的珠宝、时装、配饰和美妆品牌，将有资格获得高达
29万美元的推广活动补贴。124

- 据2023年3月的报道，成都、苏州等其他零售中心也计划于2023年推出类似措施来刺激国内消费。124

以补贴促进消费a

为提振消费信心并扩大国内消费支出，中国人民银行下调了存贷款利率。

• 2023年8月，中国人民银行下调一年期中期借贷便
利（MLF）利率15个基点至2.5%。

• 隔夜期、7天期和1个月期的常备借贷便利利率也
分别下调10个基点。127

• 此外，一年期贷款市场报价利率（LPR）下调10个
基点至3.5%左右。127

• 商业银行下调存款利率，以提升经济低潮期的消
费水平。

- 据2023年6月的报道，中国工商银行的5年期和
3年期存款利率分别下调了15个基点。128

- 此外，六大国有商业银行的活期存款利率也下
调了5个基点。128

贷款利率 存款利率

降利率鼓励消费a

除了上述在全国范围内实施的税收优惠政策之外，中央与各省级政府亦纷纷制定措施和刺激方案来提振消费信
心并扩大居民消费。

政策措施、消费券与各式补贴齐出台，多
管齐下促进国内消费

注：a. 未包含所有税务快讯；b、基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算
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• 2023年7月，中国国家发展和改革委员会（发改委）发布了一份文件，其中提出了
恢复和扩大消费的20条措施，以振奋持续低落的消费情绪。129

- 这些消费提振措施涵盖文化、旅游、餐饮等多个服务领域，同时兼顾提升体育、
娱乐和会展领域的消费水平。129

- 此外，政府还致力通过推出绿色农产品、完善农村电子商务和物流配送体系，并
大力发展乡村旅游，挖掘农村消费潜力。129

发改委出台20
条措施

• 据2023年7月的报道，商务部等13部门发布了一项三年行动计划，以刺激消费并推
动地方商业发展。131

- 该行动计划有望促进各式购物、餐饮及其他家居服务门店的设立，以构筑一刻钟
便民生活圈。131

- 行动计划还提出了简化许可申请和商业登记流程的建议，并精简了跨地区经营的
办理手续，以营造宜商环境，并促进居民就业和创收。131

商务部开展三
年行动计划

• 2023年7月，商务部等13部门发布了关于促进家居消费的若干措施，涵盖家装、家
具、家纺和家电等多个领域。130

- 该等措施旨在促进绿色物流，科技应用，便利设施增设，业务模式创新，废物回
收利用以及家居用品信贷支持。130

商务部推出关
于促进家居消
费的若干措施

中国政府采取了多项经济提振措施，积极推动各种节日商业活动和展会的开展和举办，并制定促进国内商业发
展的长期计划，以提升国内消费水平。

• 2023年4月，中国文化和旅游部（文旅部）发布了一份通知，决定将于2023年3月至
12月期间组织开展文化和旅游消费促进活动。133

- 《通知》重点说明了消费补贴等惠民措施的制定和实施情况。132

- 《通知》还鼓励各地积极开展促消费的文旅宣传活动，包括展览、音乐节、主题
公园、餐品推介会、体育和健身项目，以及文旅企业动员活动。132

文旅部组织开
展促消费活动

经济提振措施、政策和行动a

注：a. 未包含所有税务快讯
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• 2023年8月，深圳市政府组织开展了一场为期三个月的“2023深圳购物季”活动，
有效拉动了时装、餐饮和体育等行业的消费。133

- 活动期间（2023年8月至10月），深圳将组织多个美食节、展览会和消费节。133

2023年深圳购
物季

• 2023年4月，广州发布《促进消费提档升级若干措施》，共提出旨在增强消费信
心，扩大消费需求，并促进消费市场整体回暖的38项举措。135

- 这些措施涵盖电子商务、商圈打造、品牌引进、住宿餐饮等12大领域。135
广州消费升级
措施

• 2023年6月，海南省政府出台了2023年促消费若干措施。134

- 其中涵盖促进文旅消费、举办相关活动、发放消费券等五大方面。1342023年海南促
消费措施

除了国家层面的若干旨在恢复和扩大消费的措施之外，各省也纷纷制定加速消费回暖的措施。

• 2023年4月，北京市商务局印发了《加快恢复和扩大消费持续发力北京国际消费中
心城市建设2023年行动方案》，共提出22项消费恢复和扩大措施。136

- 这些措施旨在通过支持北京国际消费中心建设来增强市场信心，同时促进绿色消
费并提升该市消费水平。136

- 《行动方案》还致力于品牌培育以及引入潮牌首店。136

北京关于恢复和扩
大消费的行动方案

各省纷纷出台促消费措施a

注：a. 未包含所有税务快讯
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2022年12月以来各地方政府发放的优惠券清单

地方政府 主要政策/刺激措施 金额（百万美元）b

深圳 电子产品与家电消费券及补贴 >44.3

北京 汽车、电子产品与家电消费券及补贴 >33.8

山西 消费券及旅游折扣 >31.2

江苏 购物节 34.6

郑州 购物节消费券 34.6

福建 购物节 27.7

湖北 消费券 27.7

哈尔滨 汽车、电子产品、家电、建材、餐饮与体育类消费券 22.2

石家庄 购物节 14.4

上海 消费券 >13.9

绵阳 文旅消费券 12.5

苏州 消费券 11.1

南京 消费券 6.9

重庆 消费券 4.2

广州 消费券 4.2

呼和浩特 消费券 4.2

长春 文旅消费券 2.8

廊坊 消费券 2.1

宁夏 文旅消费券 2.1

2022年12月以来各地方政府发放的优惠券说明清单138：

各地方政府已争相发放优惠券以鼓励个人消费并带动国内消费，其中着重刺激家电、旅游和餐饮行业的消费增
长。

• 2023年8月，江苏省如东县发放了2023年第二批价值30万美元b的消费券，包括百货券、餐饮券、超市券和特
色街区券等。137

政府发放优惠券/代金券刺激消费a

注：a. 未包含所有税务快讯；b、基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算



50© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。
版权所有，不得转载。在中国印刷。

行业可持续发展
焦点
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合作推出可持续包装方案

• LVMH Beauty在陶氏（Dow）的协助下，在多款产品
包装中运用生物基和循环塑料，例如可持续高端香水
瓶盖及面霜瓶罐。139

• 博柏利采取措施弃用塑料包装，例如取消零售袋和礼
品盒中的纸塑复合材料 ，并用棉织带替代涤纶丝带。
140

利用可持续原材料推动创新

• 2023年1月，博柏利推出了名为“再生
（Regeneration）”的首个碳中和系列，相关产品均
由可回收涤纶、有机棉等可持续材料制成。141

• 迪奥（Dior）与海洋公益组织Parley联手推出了由可
回收织物等可持续材料制成的沙滩胶囊系列。 142

实施循环经济方案

• 尚美巴黎（Chaumet）通过门店翻新将珠宝陈列数量
从90款压缩为60款，以实现资源利用率的最大化。143

• 2023年1月，博柏利、古驰与其他50多家时尚品牌签
署《时尚业环境保护协议书》（Fashion Pact），共
同致力减少温室气体排放，推广可持续材料使用，并
逐步减少塑料垃圾。141

节能降耗

• LVMH宣布了在2022年10月至2023年10月期间将各场
所、工厂和门店的用电量减少10.0%的节能计划。143

2018-2022年主要品牌提及ESG相关热词的频率a

增加比例

187.0%

200.6%

194.2%

53.4%

2,357.6%

64.7%

30.4%

(31.5%)

1

2

3

4

246 

408 

466 

494 

526 

1,992 

3,711 

4,184 

359 

313 

283 

322 

175 

694 

151 

1,422 

斯沃琪
（Swatch）

LVMH

周生生
（Chow Sang Sang）

拉夫劳伦
（Ralph Lauren）

历峰
（Richemont）

博柏利

开云
（Kering）

爱马仕

2018 2022

奢侈品企业采用可持续材料与环保包装实
现减排

注：a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化
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增加比例

232.9%

90.8%

177.9%

126.7%

76.7%

120.6%

97.9%

98.5%

2

3

4

制定减排方案

• 2023年7月，耐克推出了ReactX泡绵材料，有效减少
了43.0%的碳足迹，并提升了13.0%的能效。144

• 安踏推出了一条使用索罗纳（Sorona）纤维制作服
装的生产线，有效地减少了生产过程中的能耗和温室
气体排放（缩减比例分别高达30.0%和63.0%）。145

促进资源节约

• 李宁将北京李宁中心90.0%以上的照明设备更换为
LED照明设备。146

- 此外，李宁还启动了一个光伏发电项目，平均每
月可发电约100,000千瓦时。146

使用可持续原材料

• 2023年3月，阿迪达斯推出了一个用回收材料（渔网
和塑料瓶）制成的可持续泳装系列。141

• 据2023年3月的报道，斐乐（FILA）超50%的鞋类商
品（包括鞋盒、吊牌及包装纸）均使用由环保材料制
成的可持续包装。147

停止涉及虐待动物的不负责任商业行为

• 2023年3月，耐克推出了全新的利用自主研发合成材
料制成的Tiempo足球鞋系列，并停止使用袋鼠皮制
作球鞋。148

133 

188 

214 

229 

269 

476 

1,191 

1,206 

67 

95 

97 

101 

141 

143 

674 

434 

迅销
（Fast Retailing）

361°

特步

波司登

耐克

安踏

阿迪达斯

李宁

2018 2022

服装与鞋类企业注重节约资源并使用可持
续材料

注：a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化

2018-2022年主要品牌提及ESG相关热词的频率a 1
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增加比例

641.2%

36.0%

68.8%

239.9%

226.2%

7.4%

(15.3%)

24.8%

2

3

4

合作推出创新可持续解决方案

• 2023年4月，欧莱雅与阿里巴巴集团达成了一项为期
三年的协议，以制定低碳标准，开发新产品，并构建
可衡量的循环经济模式。149

• 2023年2月，联合利华中国（Unilever China）与菜
鸟签署协议，相约在国内端到端供应链、数智及自动
化、绿色可持续等领域展开合作。150

设立高资源利用率门店

• 2023年7月，雅诗兰黛推出了适用于旗下所有品牌及
门店的可持续发展框架，就减废、负责任材料、节水
节能等可持续发展领域提供了指引。151

• 据2023年4月的报道，宝洁公司（P&G）的一家中国
工厂实现了工业废水零排放目标。152

加速向可循环经济转型

• 欧莱雅不断尝试优化包装方案，并成功使用可回收材
料或生物基材料取代了原生塑料。153

• 资生堂与吉野工业所（Yoshino Kogyosho）合作开
发 了一 款全 新可持 续包 装方案 ，采 用“ 瓶中美 ”
（LiquiForm）技术升级化妆品包装，实现了产品包
装中塑料用量的巨幅下降（约70.0%）。154

遵从国际原则

• 雅诗兰黛位于中国及其他地区的两栋办公楼获得了
LEED绿色建筑认证。155

166 

310 

508 

605 

612 

756 

1,419 

4,121 

133 

366 

473 

178 

450 

102 

435 

2,441 

科蒂

雅诗兰黛

宝洁

高丝
（KOSÉ）

花王

资生堂

拜尔斯道夫
(Beiersdorf)

欧莱雅

2018 2022

健康与美妆企业通过设立绿色门店寻求可
持续发展

注：a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化

12018-2022年主要品牌提及ESG相关热词的频率a
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增加比例

88.9%

28.5%

46.2%

64.5%

91.1%

71.6%

6.8%

37.9%

2

3

建立碳中和设施

• 2023年5月，百事公司按照国际先进“净零排放”标
准在中国建立了首家零碳工厂。156

• 通过积极探索并优化能源结构，达能两家在华工厂于
2022年成功实现了碳中和目标。157

- 按计划，达能的在华工厂（共6家）都将于2023年
全部达成碳中和目标。157

改进包装/标签

• 据2023年5月的报道，雀巢所有即饮饮料均采用了可
回收塑料包装。此外，雀巢也一直在逐步减轻产品的
包装重量。158

• 据2023年5月的报道，百事公司旗下的桂格品牌一直
致力于绿色包装创新，并推出了用循环纸箱替代传统
纸箱。159

• 青岛啤酒计划通过使用轻量瓶，减少内包装中的塑料
用量并缩减伸缩膜厚度，以最大程度减少碳排放。160

最大程度减少碳排放

• 雀巢最近设定了到2025年碳排放减少20.0%的目标，
并承诺到2025年实现95%包装回收再用。161

- 2023年4月，雀巢推出了一款用植物奶替代鲜奶的
燕麦拿铁。相较于鲜奶，使用植物奶可降低碳排
放。158

• 百事公司在中国首次推出电动重卡，以致力减少运输
碳足迹并发展绿色供应链。159

171 

468 

520 

574 

699 

1,022 

1,049 

3,059 

124 

438 

303 

349 

544 

541 

549 

2,093 

青岛啤酒

百事公司

亿滋
（Mondelez）

可口可乐

雀巢

达利食品

康师傅
（开曼群岛）

达能

2018 2022

食品与饮料企业侧重包装升级与可持续产
品生产

注：a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化

12018-2022年主要品牌提及ESG相关热词的频率a
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增加比例

23.9%

29.6%

134.0%

114.7%

179.1%

92.6%

80.0%

(59.9%)

2

3

4

引领可持续发展

• 2023年4月，肯德基中国在全国20家肯德基餐厅开启
“循环再利用，为地球充‘植’”主题活动。162

• 据2023年3月的报道，为宣传保护海洋渔业资源，麦
当劳中国（McDonald’s China）多款鱼肉汉堡产品
的外包装已印上海洋管理委员会（MSC）生态标识。
163

减少食物浪费，促进资源节约

• 海底捞实现了从门店前台到门店后厨，从外送端到供
应链的全链条反食物浪费模式。164

• 肯 德 基 中 国 的 “ 食 物 银 行 项 目 （ F o o d B a n k
Program）”于2023年底之前将覆盖100多个城市的
700多家肯德基餐厅。该项目旨在将餐厅的多余食物
送给有需要的人，以减少食物浪费和温室气体排放。
165

设立绿色门店

• 海底捞开发了一款智能控制系统，用于实现门店的节
能减排。目前，该系统已在1,300多家海底捞门店中
投入使用。166

• 麦当劳在广州开设了一家由太阳能光伏板提供辅助照
明的绿色餐厅，并在该餐厅首次引入绿色餐盘。167

发挥再生农业优势并利用当地原材料

• 2023年3月，麦当劳中国启动“再生农业计划”，加
速推动绿色低碳农业发展。168115 

135 

156 

219 

219 

487 

522 

1,100 

287 

75 

81 

102 

169 

393 

187 

470 

太兴

大家乐

呷哺呷哺

百胜中国

麦当劳

星巴克

味千（中国）

海底捞

2018 2022

餐饮企业节约资源、减少浪费的意识不断
增强

注：a. 企业年报和业绩报告（如有）中ESG相关热词的出现频率已被考虑用于评估企业关注点的变化

12018-2022年主要品牌提及ESG相关热词的频率a
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中国消费行业
流行热词
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元宇宙/Web3/NFT：

虚拟珠宝、推出数字藏品、数字展、升级新高
度、游戏化体验、以用户为中心、引领潮流、面
向未来、数字化渠道、数字商店

高端珠宝/项链/钻石：

时尚设计、吸睛、象征意义、中国专属、自信与
个性

手表/手袋/服装配饰：

利用皮革提高档次、主题手袋、全球合作、时尚
型消费者、艺术家联名

古驰/LVMH/博柏利：

快闪专柜、高端需求、激发情感共鸣、灵感创
意、极简时尚、吸引年轻消费者

可持续发展/可持续时尚：

减少碳排放、完全可回收、绿色包装、保护与修
复、再生与循环、继续以可持续发展为核心、升
级回收

关键热词和相关词语a、b、c、d

2

4

3

5

1

企业应不断提供可持续产品，以迎合消费者日益
旺盛的相关需求，并需考虑利用技术研发智能型
珠宝产品。

孙国宸
毕马威中国

零售及消费品行业咨询主管合伙人

奢侈品与时尚：Web3与珠宝的话题热度
不断攀升

注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国奢侈品与时尚行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年8月6日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=6,337）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国奢侈品行业”、“中
国时尚行业”以及提前确定的行业品牌名称）
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李宁/安踏/耐克：

品牌促销、联名系列、消费信心、质量提升、个
性化、年轻消费群体、数字化

线上零售/中国电商：

增长强劲、综合电商、广告推广、机会、持续完
善、兴趣用户、巨大潜力、与网红合作、提升购
物便利度

元宇宙/NFT/数字藏品：

数字达人、推动创新、AI赋能、虚拟现实与增强
现实、头像、Web3空投、虚拟球鞋、胶囊系列、
社区建设

可持续发展/可持续时尚：

减少碳足迹、材料创新、商品采购、环保面料、
购买二手商品、优先考虑可持续性、有机服装

春节/购物节：

新品展示、消费复苏、扩大内需、以代金券鼓励
消费、额外折扣

2

3

5

4

企业应注重推出迎合最新潮流与消费偏好的产品，
并使产品变得更加可持续且平易近人。

服装与鞋类：消费者仍对运动服饰与网购
表现出较大热情

注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国服装与鞋类行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年8月2日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=4,989）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国服装行业”、“中国鞋
类行业”以及提前确定的行业品牌名称）

关键热词和相关词语a、b、c、d 1

孙国宸
毕马威中国

零售及消费品行业咨询主管合伙人
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增加产品在各展会的曝光率并通过数字平台与客
户互动，有利于企业提升品牌权益。

博览会/展销：

创意协作、展示、主题、展台、繁华夜市、展示
场合

化妆品/香水/护肤品：

清洁美妆、定制产品、销售额自然增长、会员服
务、个人健康、内部研发团队、精品店

欧莱雅/资生堂/香奈儿（Chanel）：

高品质美妆、名人代言、数据保障、肤质诊断、
创意创新、胶囊系列、创新中心、本土化、扩大
影响力

可持续发展：

可回收包装、材料创新、零动物虐待、可计量的
循环经济、低碳标准、绿色美妆、减少包装废弃
物、推广环保、可再生能源

元宇宙/人工智能：

未来主义门店设计、虚拟世界、数字工厂、前沿
技术、沉浸式数字体验、语音交互、人脸识别

2

3

4

5

健康与美妆：博览会、香水与可持续发展
是消费者广为谈论的热点话题

注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国健康与美妆行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2023年8月6日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=6,341）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国个人护理行业”、“中
国美妆行业”以及提前确定的行业品牌名称)

关键热词和相关词语a、b、c、d

孙国宸
毕马威中国

零售及消费品行业咨询主管合伙人

1
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消费者对食品安全和可持续发展的关注度日益提
高，企业应着重确保迎合相关需求。提供健康的
植物性产品可有助企业吸引消费者眼球。

葡萄酒/白酒：

本土产商、口味丰富、葡萄酒鉴赏、吸引客户、
开拓创意、结合传统

水果/蔬菜：

举办博览会、扩大规模、预制食品、提升土壤肥
力

新产品：

数字化与配送、夜宵小吃、创意活动、推出特色
菜、食品与营养、节能、风味与鲜度

人工智能：

营养技术、创新技术、技术合作、数字化发展、
深度融合、生成式、优化与改良

食品安全：

遏制食物浪费、提供解决方案、购买盲盒、溯
源、环境可持续性、发展倡议、夯实粮食安全

食物与健康：

植物性食品需求、纹理小麦蛋白、营养获取、有
机肥、绿肥

2

3

4

5

6

食品与饮料：食品安全与可持续发展受到
消费者的广泛关注

注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国食品与饮料行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年8月2日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=5,321）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国食品行业”、“中国饮
料行业” 以及提前确定的行业品牌名称）

关键热词和相关词语a、b、c、d

孙国宸
毕马威中国

零售及消费品行业咨询主管合伙人

1
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春节/“五一”劳动节：

早餐店、提升销售额、夜市消费、传统装饰、本
土风味

咖啡/正餐/零食：

本土化合作、质量承诺、开设新店、咖啡文化盛
行、品牌合作

素食/植物性食品：

供应计划、额外收费、适合素食者、素食餐厅、
有意识的消费、快速增长、替代蛋白质

新产品：

数字化与配送、夜宵小吃、创意活动、推出特色
菜、食品与营养

配送服务：

骑手补贴、自动配送车、电动车、即时配送服
务、几分钟内完成配送、无人机配送

数字化平台：

数字化客户体验、互动方式、生成个性化推荐、
定制、提高效率、技术投资、数字优惠券、面向
消费者的技术

2

3

4

5

6

餐饮企业可通过增强客户体验，推出健康食品，
并提供送货上门服务等方式提高收入。

餐饮行业：消费者对素食及食品配送服务
的兴趣日益浓厚

注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国餐饮行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年8月2日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=5,688）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国餐饮行业”以及提前确定的行
业品牌名称)

关键热词和相关词语a、b、c、d

孙国宸
毕马威中国

零售及消费品行业咨询主管合伙人

1
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投资交易
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中国奢侈品与时尚行业并购 — 按交易额和交易笔数，2018
年-2023年上半年（单位：百万美元）a、b

中国奢侈品与时尚行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额
和交易笔数，2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a、b、c

中国奢侈品与时尚行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a、b

VC

PE

PIPE

中国奢侈品与时尚行业近期公布的交易

156.8 0.8 50.5 161.1 52.3 0.0

0.0 0.3 39.1 262.6 193.3 0.0

319.3 100.6 0.5 0.0 139.5 0.0

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
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风险
投资

私募
股权

PIPE
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Deal value Deal count Deal value Deal count交易量 交易量交易笔数 交易笔数

不适用

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年
上半年

奢侈品与时尚：2023年行业收购意愿较
低，交易活动有所放缓

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年6月 浙江桦茂科技有限公司（66.67%股份） 恒盛能源股份有限公司 14.0

2023年3月 北京金一文化发展股份有限公司（32.02%股份） 中国长城资产管理股份有限公司等 261.4
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中国服装与鞋类行业并购 — 按交易额和交易笔数，2018
年-2023年上半年（单位：百万美元）a

中国服装与鞋类行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额
和交易笔数，2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a、b、c

中国服装与鞋类行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a

VC

PE

PIPE

中国服装与鞋类行业近期宣布的交易

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

307.3 81.7 241.0 441.0 161.2 30.0

47.1 667.5 90.6 457.3 245.8 0.0

651.8 111.1 279.6 1,129.7 140.4 3.4

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

与2022年相比，2023年上半年那些善于
利用数字能力、创造独特客户体验并将可
持续发展融入经营活动的品牌，仍吸引着
投资者的注意。

• 2023年6月，中国安储能源集团有限公
司通过私募渠道筹集了340万美元资
金。

展望未来，在经济活动重启的推动下，预
计投资者对中国服装与鞋类行业的关注度
和投资活动将出现激增。
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Deal value Deal count交易量 交易笔数 Deal value Deal count交易量 交易笔数
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上半年

服装与鞋类：消费需求疲弱，融资活动陷
入停滞

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年6月 安正时尚集团股份有限公司 财通证券资产管理有限公司 19.0

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资
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中国健康与美妆行业并购 — 按交易额和交易笔数，2018
年-2023年上半年（单位：百万美元）a、b

中国健康与美妆行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额
和交易笔数，2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a、c

中国健康与美妆行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a

VC

PE

PIPE

近来，研发并推出功能性护肤品的企业愈
发受到消费者青睐。

• 2023年3月，成都高智生物科技有限公
司通过私募融得700万美元资金。

其他企业也纷纷通过并购和IPO筹集资金
并提升运营。

• 2022年12月，重庆登康口腔护理用品
股份有限公司通过IPO融得资金1.296
亿美元。

中国健康与美妆行业近期宣布的交易

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

38.5 196.6 230.6 916.6 270.2 36.9

14.4 411.0 480.0 367.8 189.2 0.0

54.8 0.7 30.1 522.6 71.8 14.0

资料来源：标普智汇（Capital IQ）
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上半年
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健康与美妆：交易活动放缓未打消企业的
融资积极性

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. 未披露2023年上半年交易的交易额；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年6月 爱派客鞋业有限公司 东莞市卓日鞋业投资发展有限公司 8.3

2023年6月 浙江盛泰服装集团股份有限公司— 资产 浙江兴暄和纺织科技有限公司 37.4
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中国食品与饮料行业并购 — 按交易额和交易笔数，2018
年-2023年上半年（单位：百万美元）a

中国食品与饮料行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额
和交易笔数，2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a、b

中国食品与饮料行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a

VC

PE

PIPE

风投与私募融资活动在2023年继续保持
活跃。

• 2023年6月，食未科技（CellX 
Limited）通过私募投资交易成功融资
650万美元。

此外，该公司还通过公开募股筹集了资
金。

• 2023年4月，珍酒李渡集团有限公司通
过公开募股融得资金6.764亿美元。

中国食品与饮料行业近期宣布的交易

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

1,853.9 1,288.1 1,234.1 3,417.2 1,285.8 355.1 

1,528.7 800.8 2,709.0 2,953.0 379.4 31.6

794.4 1,286.8 3,950.1 5,776.2 3,688.1 582.9

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
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上半年
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上半年
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食品与饮料：提供可持续和健康产品的品
牌获得大量并购和融资机遇

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年6月 达利食品集团有限公司（11.11%股份） 融世国际投资有限公司 728.8

2023年5月 嘉吉公司（Cargill Inc）（家禽业务100%股份） DCP集团 未披露
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中国餐饮行业并购 — 按交易额和交易笔数，2018年-
2023年上半年（单位：百万美元）a

中国餐饮行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额和交易笔
数，2018年-2023年上半年（单位：百万美元）a, b

中国餐饮行业IPO — 按交易额和交易笔数，2018年-
2023年上半年（单位：百万美元）a

VC

PE

PIPE

2023年上半年，随着中国经济活动的重
启以及消费者餐饮需求的恢复，该行业的
投融资活动也呈上升趋势。

• 2023年5月，山东起点餐饮管理有限公
司获得私募融资430万美元。

• 2023年5月，杭州集食有料科技有限公
司获得私募融资430万美元。

中国餐饮行业近期宣布的交易

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
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餐饮：注重提升客户体验的餐饮企业赢得
投资者青睐

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易
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私募
股权

PIPE
投资

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年6月 北京世纪科技有限公司 清望(北京)私募基金管理有限公司 62.6

2023年6月 成都茶百道餐饮管理有限公司 兰馨亚洲投资集团等 140.5
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公司a、b 总部 子行业c 描述

爱马仕 法国 奢侈品与时尚 主要提供皮革制品、马具、成衣和配饰

LVMH 法国 奢侈品与时尚
主要经营六大板块业务，包括葡萄酒和烈酒、时尚和
皮革制品、香水和化妆品、手表和珠宝、精品零售和
其他

Miu Miu 意大利 奢侈品与时尚 普拉达子公司，主要提供女款服装和配饰

蔻依 法国 奢侈品与时尚 历峰子公司，主要提供服饰产品

博柏利 英国 奢侈品与时尚 主要提供服装和配饰，包括眼镜、美妆产品、鞋类、
箱包

周大福 中国香港 奢侈品与时尚 主要从事珠宝制造和分销，在中国内地、香港和澳门
设有5,592个销售点

老凤祥 中国内地 奢侈品与时尚 主要提供各类珠宝首饰，包括金、银、铂金、钻石、
翡翠、珍珠、黄金镶嵌和彩色宝石饰品

古驰 意大利 奢侈品与时尚 开云集团子公司，主要提供时尚服饰

卡地亚 法国 奢侈品与时尚 历峰子公司，主要提供珠宝、手表、香水、礼品、皮
革制品和配饰

钻石小鸟 中国内地 奢侈品与时尚 主要从事钻石首饰的网上销售

周生生（Chow 
Sang Sang） 中国香港 奢侈品与时尚 主要通过四大业务板块制造和分销珠宝产品

普拉达 意大利 奢侈品与时尚 主要提供和销售皮革制品、手袋、鞋类和服装

王逢陈 英国 奢侈品与时尚 主要提供精心设计的男装产品

克里斯汀·迪奥 法国 奢侈品与时尚 主要提供时装和皮革制品、葡萄酒和烈酒、香水和化
妆品、手表和珠宝

消费零售品牌指数（1/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业c 描述

尚美巴黎
（Chaumet） 法国 奢侈品与时尚 主要提供珠宝和手表

古驰 意大利 奢侈品与时尚 开云集团子公司，主要提供时尚服饰

蒂芙尼（Tiffany） 美国 奢侈品与时尚 LVMH子公司，主要提供珠宝和其他产品

葆蝶家（Bottega 
Veneta） 意大利 奢侈品与时尚 主要提供皮革手袋、服装和其他小件皮具

杜嘉班纳（Dolce & 
Gabbana） 意大利 奢侈品与时尚 主要提供服装、皮革制品、鞋类、配饰、珠宝和手表

劳力士（Rolex） 瑞士 奢侈品与时尚 主要提供男女款手表

北京金一文化发展 中国内地 奢侈品与时尚 主要制造珠宝产品

始祖鸟 加拿大 服装与鞋类 亚玛芬体育（Amer Sports Corporation）子公司，主
要提供户外服装

索康尼 美国 服装与鞋类 沃尔弗林（Wolverine World Wide）子公司，主要提
供男士、女士和儿童鞋类和服装

字节跳动 中国内地 服装与鞋类 视频分享平台

H&M 瑞典 服装与鞋类 主要提供服装和配饰

露露乐蒙 加拿大 服装与鞋类 主要提供运动服装、鞋类和配饰，全球共有600家门店

阿迪达斯 德国 服装与鞋类 主要提供竞技和运动类产品，包括鞋类、服装、配饰
等

李宁 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服装、鞋类和配饰

消费零售品牌指数（2/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业c 描述

耐克 美国 服装与鞋类 运动服装企业，主要提供鞋类、服装、设备和配饰

安踏 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服饰，包括鞋类、服装和配饰

彪马 德国 服装与鞋类 主要提供鞋类、服装和配饰

斐乐 韩国 服装与鞋类 主要提供纺织产品、鞋类、服装和皮革制品

特步 中国香港 服装与鞋类 主要提供运动鞋类、服装和配饰

希音 中国内地 服装与鞋类 快时尚零售电商

优衣库（Uniqlo） 日本 服装与鞋类 主要通过零售店提供服装和配饰

安正时尚集团 中国内地 服装与鞋类 主要提供服装产品

高露洁-棕榄
（Colgate-

Palmolive）
美国 健康与个人护理 主要通过口腔、个人和家庭护理以及宠物营养两大业

务板块提供消费产品

兰蔻 法国 健康与个人护理 欧莱雅子公司，主要提供香水、化妆品、面部和身体
护理产品

珀莱雅 中国内地 健康与个人护理
主要提供Proya、TIMAGE、Off&Relax、Hapsode、
CORRECTORS、UZERO、ANYA、INSBAHA等品牌化
妆品

伊夫·圣罗兰（Yves 
Saint Laurent） 法国 健康与个人护理 欧莱雅子公司，主要提供香水和服装产品

昔又 中国内地 健康与个人护理 技术驱动型美妆品牌，主要提供采用LED灯的面部美
容仪和其他产品

海洋拉娜 美国 健康与个人护理 雅诗兰黛子公司，主要提供皮肤和身体护理产品

消费零售品牌指数（3/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业c 描述

修丽可 美国 健康与个人护理 欧莱雅美国子公司，主要提供护肤解决方案

联合利华 英国 健康与个人护理 主要提供食品以及家庭护理、美妆和个人护理产品

丝芙兰 法国 健康与个人护理 主要提供个人护理和美妆护理产品

欧莱雅 法国 健康与个人护理 主要提供化妆品

完美日记 中国内地 健康与个人护理 主要提供一系列化妆品，包括眼影、唇彩、唇釉、定
妆粉

肌活 中国内地 健康与个人护理 华熙生物旗下品牌，主要提供护肤产品

SK-II 日本 健康与个人护理 主要提供护肤品等面部护理产品

科蒂 美国 健康与个人护理 主要提供美妆产品

兰嘉丝汀 美国 健康与个人护理 主要提供护肤和防晒产品

华熙生物 中国内地 健康与个人护理 主要提供含生物活性成分的产品

夸迪 中国内地 健康与个人护理 华熙生物旗下品牌，主要制造透明质酸

米蓓尔 中国内地 健康与个人护理 华熙生物旗下品牌，主要提供功能性护肤产品

资生堂 日本 健康与个人护理 主要提供香水、化妆品、皮肤和身体护理产品以及护
发产品

雅诗兰黛 美国 健康与个人护理 主要提供护肤、美妆、香水和护发产品

消费零售品牌指数（4/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业c 描述

斐珞尔 瑞典 健康与个人护理 主要提供美妆产品和配饰

宝洁 美国 健康与个人护理 主要提供美妆、护肤、洗漱和保健产品

香奈儿 英国 健康与个人护理 主要提供时装、高端珠宝、精美珠宝、手表、眼镜、
香水和化妆品

汉高（Henkel） 德国 健康与个人护理 主要提供美妆护理、洗衣和家庭护理产品

花西子 中国内地 健康与个人护理 主要提供美妆产品

强生（Johnson & 
Johnson） 美国 健康与个人护理 主要提供保健产品

成都高智生物科技
有限公司 中国内地 健康与个人护理 主要提供植物化学物质

登康口腔 中国内地 健康与个人护理 主要提供口腔护理产品

元气森林 中国内地 食品与饮料 主要提供饮料产品

别样肉客 中国内地 食品与饮料 主要提供多种食品

奈雪的茶 中国内地 食品与饮料 主要提供饮料、烘焙食品和其他产品

农夫山泉 中国内地 食品与饮料 主要提供瓶装水和饮料

康师傅 中国内地 食品与饮料 主要提供方便面、饮料和方便食品

雀巢 瑞士 食品与饮料 主要提供19个品牌的谷物、咖啡、巧克力、饮料、乳
制品和其他产品

消费零售品牌指数（5/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业c 描述

噢麦力 瑞典 食品与饮料 主要生产以燕麦为原料的乳制品替代品，包括燕麦奶

可口可乐 美国 食品与饮料 主要提供非酒精饮料

达能 法国 食品与饮料 主要提供酸奶、奶制品、咖啡伴侣、饮料和饮品、植
物性产品、冰淇淋、冷冻甜点和奶酪产品

喜茶 中国内地 食品与饮料 主要提供各类茶饮

百事 美国 食品与饮料 主要提供20多个品牌的食品和饮料

公路商店 中国内地 食品与饮料 主要经营酒类

茶百道 中国内地 食品与饮料 主要提供茶饮

星茵咖啡 中国内地 食品与饮料 主要提供饮料产品

桂格 美国 食品与饮料 百事子公司，主要提供各类燕麦产品

盒马鲜生 中国内地 食品与饮料 阿里巴巴集团旗下品牌

AA Meat Products 美国 食品与饮料 主要提供新鲜肉类产品，包括牛肉、鸡肉、猪肉

食未科技 中国内地 食品与饮料 主要生产肉制品

珍酒李渡集团 中国内地 食品与饮料 主要提供优质白酒产品

达利食品集团 中国内地 食品与饮料 主要提供烘焙食品

消费零售品牌指数（6/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业c 描述

嘉吉公司 美国 食品与饮料 主要提供食品和农产品

百胜中国 中国内地 餐饮 中国自营和特许经营餐饮集团，旗下拥有八个品牌，
包括肯德基、必胜客、塔可贝尔、小肥羊等

赛百味（Subway） 美国 餐饮 主要提供三明治、卷饼、沙拉和饮料

天好咖啡 加拿大 餐饮 主要经营快餐店，提供咖啡、特色浓缩咖啡冷热饮品、
冰卡布奇诺、茶和冷饮

闪送 中国内地 餐饮 配送平台

美团 中国内地 餐饮 零售和网络团购平台

优脍集团 中国内地 餐饮 主要提供植物性肉类

株肉 中国内地 餐饮 主要提供肉类替代品

珍肉 中国内地 餐饮 主要提供肉类替代品

太二 中国内地 餐饮 九毛九旗下品牌，专营酸菜鱼和泡菜鱼

凑凑 中国内地 餐饮 火锅连锁餐厅

宋 中国内地 餐饮 主要经营餐厅业务

库迪咖啡 中国内地 餐饮 主要提供饮料产品

瑞幸咖啡 中国内地 餐饮 主要提供饮料产品

消费零售品牌指数（7/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业c 描述

霸王茶姬 中国内地 餐饮 主要提供茶饮

沪上阿姨 中国内地 餐饮 主要提供各类茶饮

必胜客 美国 餐饮 披萨连锁餐厅，主要提供披萨、意大利面、鸡翅、附
餐、蘸酱、饮料和甜点

肯德基 美国 餐饮 快餐鸡肉类食品运营商、开发商和特许运营商，主要
提供汉堡、薯条、鸡肉食品

海底捞 中国内地 餐饮 主要提供火锅中餐，也销售调味品和食品原料

邱小厨 中国内地 餐饮 快餐企业

星巴克 美国 餐饮 主要提供咖啡和茶饮料、烘焙咖啡豆和烘焙咖啡、单
品和即饮饮料

麦当劳 美国 餐饮 快餐自营和特许经营餐饮品牌，主要提供各种汉堡

全聚德 中国内地 餐饮 主要经营餐厅业务

太平洋咖啡
（Pacific Coffee） 中国内地 餐饮 主要经营咖啡连锁店

快乐蜂（Jollibee） 菲律宾 餐饮 主要经营快餐业务

大力水手炸鸡
（Popeyes） 美国 餐饮 快餐店，主要提供炸鸡

山东起点餐饮管理
有限公司 中国内地 餐饮 主要经营快餐业务

北京世纪科技发展
有限公司 中国内地 餐饮 主要为酒店行业提供软件

消费零售品牌指数（8/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业



77© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。
版权所有，不得转载。在中国印刷。

公司a、b 总部 子行业c 描述

成都茶百道餐饮管
理有限公司 中国内地 餐饮 主要提供茶饮

消费零售品牌指数（9/9）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司
是一家化工企业
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序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

1 中国二季度GDP增长6.3%，6月零售增速大幅放缓 《女装日报》 2023年7月 URL

2 速览报告：中国 经济学人智库 2023年9月 由经济学人智
库提供

3 经济疲软，中国六月通胀仍维持平稳态势 ABP 2023年7月 URL

4 中国宣布一系列经济提振措施的最新消息
《消费者新闻与

商业频道》 2023年7月 URL

5 中国4月数据显示经济复苏动力不足，政策制定者面临考验 路透社 2023年5月 URL

6 进一步促进家居用品消费的相关举措 《中国日报》 2023年7月 URL

7 多重挑战来袭 德意志银行 2023年7月 由路孚特提供

8 中国二季度GDP增长疲弱，亟需更多政策支持 路透社 2023年7月 URL

9 中国消费者“五一”假期消费210亿美元，但经济复苏的轻
松阶段“已过”

《南华早报》 2023年5月 URL

10 预定一空！中国迎来创纪录的“五一”假期出游高峰 《海峡时报》 2023年5月 URL

11 “五一”假期有助提振省域经济，刺激二季度就业 《环球时报》 2023年5月 URL

12 中国淄博烧烤美食热潮：街头小贩能否为经济发展提供动力？ 《第一邮报》 2023年5月 URL

13 家居及个人护理 - 中国美妆行业即将迎来巨大变革 Berenberg 2023年6月 由路孚特提供

14 中国经济复苏缓慢，中国消费者纷纷减少支出，增加储蓄
澳大利亚广播公

司新闻网 2023年7月 URL

15 欧洲奢侈品：中国市场奢侈品消费强劲反弹，中产阶级元气
恢复缓慢

巴克莱 2023年3月 由路孚特提供

16 投资简报：中国内地/香港消费者正为中国消费复苏进行准
备

摩根士丹利 2023年6月 由路孚特提供

17 看点：奢侈品牌押注中国富裕消费群体以维持增长 雅虎财经 2023年8月 URL

18 欧洲奢侈品：巴克莱和Vogue中国调查显示，二季度珠宝需
求旺盛

巴克莱 2023年7月 由路孚特提供

19 连锁餐饮报告显示上半年营收情况较为乐观 《中国日报》 2023年8月 URL

引文（1/10）

https://wwd.com/business-news/government-trade/china-gdp-second-quarter-1235745101/
https://news.abplive.com/business/china-s-inflation-in-june-remains-flat-as-economy-struggles-1614828
https://www.cnbc.com/2023/07/24/china-policy-measures-to-bolster-economy.html
https://www.reuters.com/world/china/chinas-factory-output-consumption-highlight-slack-post-covid-economic-momentum-2023-05-16/
https://global.chinadaily.com.cn/a/202307/19/WS64b718eca31035260b817293.html
https://www.reuters.com/world/china/chinas-q2-gdp-growth-slows-08-qq-just-above-expectations-2023-07-17/
https://www.scmp.com/economy/economic-indicators/article/3219381/chinas-consumers-spend-us21-billion-during-may-day-holiday-easy-part-economic-recovery-done
https://www.straitstimes.com/asia/east-asia/fully-booked-china-braces-for-record-may-day-holiday-rush
https://www.globaltimes.cn/page/202305/1290139.shtml
https://www.firstpost.com/explainers/zibo-barbecue-craze-china-economy-unemployment-street-vendors-zero-covid-12608992.html
https://www.abc.net.au/news/2023-07-12/consumers-in-china-spend-less-as-economy-struggles/102582440
https://www.yahoo.com/lifestyle/watch-luxury-bets-china-wealthy-050700287.html?guccounter=1&guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAFA4MVBaP4LOKkNfgHvq14ci9MraFZjVau-B53dlTFUjKC69hrYYFFhJZw0t_u_lAYwXap5o6tUqi3UlZUg3oxOti-BIsHtRQIkf3zuKaFr2l7ZlUDyFMQZfCSoR4ADXfqspbjgT2hQhNpk0nzDaagy-zOx1UUayuqPJl_0SgSOw
https://www.chinadaily.com.cn/a/202308/29/WS64ed287ca31035260b81eaf1.html#:%7E:text=In%20the%20first%20six%20months,to%20its%20half%2Dyear%20report.
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20 中国消费者越来越青睐高端餐饮服务，部分人均餐费甚至高
达500美元

《消费者新闻与
商业频道》 2023年5月 URL

21 美联储刚刚加息0.75个百分点，此举如何能够帮助缓解通货
膨胀

《时代》杂志 2022年11月 URL

22 美国和欧元区利率高涨、人民币贬值及其影响 《China Briefing》 2022年10月 URL

23 分析：中国企业纷纷持有美元，对应对人民币波动做好准备 路透社 2023年3月 URL

24 分析：中国抵押贷款利率下调导致提前还款热潮，银行盈利
承压

路透社 2023年2月 URL

25 中国持续推动春季奢侈品消费反弹 《精奢商业观察》 2023年5月 URL

26 尽管中国大型购物节折扣诱人，但消费依然疲软
《The Economic 

Times》 2023年6月 URL

27 “五一”劳动节期间中国消费市场销售旺盛
《中国环球电视

网》 2023年5月 URL

28 62%的中国奢侈品消费者选择留在国内而非远赴欧洲消费 《精奢商业观察》 2023年5月 URL

29 新冠疫情封控放松后，中国奢侈品行业呈现蓬勃发展之势 《罗博报告》 2023年5月 URL

30 “五一”假期首日铁路出行量创历史新高，消费势头旺盛 《环球时报》 2023年4月 URL

31 纺织行业预计全球需求将出现反弹
DFU 

Publications 2023年6月 URL

32 “这个五一很疯狂”：中国假期消费首次超过疫情前水平
《美国有线电视

新闻网商业频道》 2023年5月 URL

33 一探中国撤销新冠“清零”政策后的首个“618”购物节 Azoya 2023年7月 URL

34 端午假期中国旅游和消费市场如火如荼 《环球时报》 2023年6月 URL

35 随着中国热浪天气持续，防晒服和其他产品销量激增 《环球时报》 2023年7月 URL

36 中国出口增速放缓
《Perfect 

Sourcing》 2023年6月 URL

37 美妆需求强烈：欧莱雅首席执行官已发现中国消费复苏的
“明显迹象”

《Cosmetics 
Design》 2023年8月 URL

38 聚焦中国：中国欣欣向荣的美妆市场的最新动向
《Cosmetics 

Design》 2023年8月 URL

引文（2/10）

https://www.cnbc.com/2023/05/05/consumers-in-china-are-paying-to-dine-at-nicer-restaurants.html
https://time.com/6227633/inflation-federal-reserve-interest-rates/
https://www.china-briefing.com/news/interest-rate-hikes-in-the-us-and-eurozone-rmb-depreciation-and-the-implications/
https://www.reuters.com/markets/currencies/chinese-companies-hang-onto-dollars-hedge-prepare-volatile-yuan-2023-03-06/
https://www.reuters.com/markets/asia/chinas-mortgage-rate-cuts-spur-prepayment-rush-threaten-bank-earnings-2023-02-17/
https://jingdaily.com/china-luxury-rebound-spring-2023/
https://retail.economictimes.indiatimes.com/news/e-commerce/e-tailing/consumption-soft-even-amid-deep-discounts-during-major-china-shopping-festival-analysts-say/101093253
https://news.cgtn.com/news/2023-05-03/China-s-consumer-market-sees-booming-sales-on-Labor-Day-1ju9k0YHYOc/index.html
https://jingdaily.com/62-chinese-luxury-shoppers-buying-at-home-vs-in-european-capitals/
https://robbreport.com/lifestyle/news/luxury-spending-china-report-1234838710/
https://www.globaltimes.cn/page/202304/1289993.shtml
https://www.dfupublications.com/categories/article/textile-sector-anticipates-global-demand-rebound
https://edition.cnn.com/2023/05/04/economy/china-may-day-consumption-surge-intl-hnk/index.html
https://www.azoyagroup.com/blog/view/what-happened-during-the-first-618-shopping-festival-after-china-ended-its-zero-covid-policy/
https://www.globaltimes.cn/page/202306/1293068.shtml
https://www.globaltimes.cn/page/202307/1293548.shtml
https://perfectsourcing.net/trade/china-sees-slowdown-in-exports/
https://www.cosmeticsdesign-asia.com/Article/2023/08/08/l-oreal-ceo-sees-clear-signs-of-consumption-recovery-in-china?utm_source=copyright&utm_medium=OnSite&utm_campaign=copyright
https://www.cosmeticsdesign-asia.com/Article/2023/08/24/China-focus-Latest-developments-in-China-s-booming-beauty-market
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39 中国大型购物节概览：2023年中国消费者在“618”期间消
费达1,110亿美元

《精奢商业观察》 2023年6月 URL

40 海洋拉娜全新海南旗舰店开业 《TR Business》 2023年4月 URL

41 中国颁发首张化妆品个性化服务牌照 ChemLinked 2023年5月 URL

42 快速消费品行业第二季度稳步复苏 《中国日报》 2023年7月 URL

43 端午假期迎来中国旅游和消费增长 《中国文化》 2023年6月 URL

44 劳动节假期中国旅游热潮强力拉升旅游业和消费 《The Star》 2023年4月 URL

45 中国消费同比大幅增长 《中国日报》 2023年5月 URL

46 端午节：河南企业积极挖掘被压抑的消费者需求
《中国环球电视

网》 2023年6月 URL

47 免疫功效：中国将大豆分离蛋白、乳清蛋白列入保健食品原
料目录

NutraIngredients 2023年6月 URL

48 中国允许在饮料中使用B族维生素及更高的牛磺酸用量 FoodBev 2023年5月 URL

49 肯德基和必胜客运营商百胜中国加大中餐投入，以吸引后疫
情时代精打细算的消费者

《南华早报》 2023年3月 URL

50 摩根士丹利表示，中国消费不会很快重回疫情前水平，这将
对星巴克构成影响

《消费者新闻与
商业频道》 2023年5月 URL

51 端午节厦门消费市场一片红火 《中国日报》 2023年6月 URL

52 假日消费折射出中国经济强劲的内生动力 《韩国邮报》 2023年5月 URL

53 北京假日消费旺盛 《人民网》 2023年6月 URL

54 中国国内旅游终于回暖，凸显旅游消费新趋势
加拿大亚太基金

会 2023年5月 URL

55 制造业连续第四个月出现萎缩，中国寻求通过刺激消费者支
出加以应对

《美国有线电视
新闻网商业频道》 2023年7月 URL

56 中国发布新食品原料、食品添加剂、食品接触材料最新目录
及其适用标准

ChemLinked 2023年5月 URL

57 恒隆地产与LVMH集团发布《共同宪章》，20项创新行动积
极推进于2023年内可持续发展进程

彭博 2023年3月 URL

引文（3/10）

https://jingdaily.com/china-618-shopping-festival-2023-taobao-jd/
https://www.trbusiness.com/regional-news/asia-pacific/la-mer-unveils-new-flagship-store-at-cdf-haikou-duty-free-shopping-complex/233217#:%7E:text=La%20Mer%20unveils%20new%20flagship%20store%20at%20cdf%20Haikou%20duty%20free%20shopping%20complex,-By%20Trbeditor%20Monday&text=La%20Mer%20has%20partnered%20with,City%20Shopping%20Complex%20in%20Hainan.
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fcosmetic.chemlinked.com%2Fnews%2Fcosmetic-news%2Fchina-issues-the-first-license-for-cosmetic-personalized-service
https://www.chinadaily.com.cn/a/202307/25/WS64bfc7f6a31035260b8186f8.html
http://en.chinaculture.org/a/202306/26/WS64994ec6a310bf8a75d6baf8.html
https://www.thestar.com.my/aseanplus/aseanplus-news/2023/04/30/chinas-travel-rush-over-labour-day-holiday-sees-tourism-and-spending-soar
https://www.chinadaily.com.cn/a/202305/03/WS64527779a310b6054fad0d87.html
https://news.cgtn.com/news/2023-06-24/VHJhbnNjcmlwdDczMDg5/index.html
https://www.nutraingredients-asia.com/Article/2023/06/26/china-adds-soy-protein-isolate-whey-protein-to-health-foods-raw-material-directory
https://www.foodbev.com/news/china-permits-use-of-b-vitamins-in-drinks-and-raises-taurine-dosage/
https://www.scmp.com/business/china-business/article/3212479/kfc-and-pizza-hut-operator-yum-china-ups-ante-chinese-cuisine-capture-budget-conscious-post-covid-19
https://www.cnbc.com/2023/05/29/morgan-stanley-starbucks-wont-benefit-from-chinas-post-covid-recovery.html
http://regional.chinadaily.com.cn/swjen/2023-06/27/c_897883.htm
http://www.koreapost.com/news/articleView.html?idxno=32588
http://en.people.cn/n3/2023/0626/c90000-20035460.html
https://www.asiapacific.ca/publication/chinas-domestic-tourism-finally-bounces-back-highlighting
https://edition.cnn.com/2023/07/31/economy/china-pmi-economy-stimulus-intl-hnk/index.html
https://food.chemlinked.com/news/food-news/china-publishes-the-updated-catalogue-of-new-food-raw-materials-food-additives-food-contact-materials-and-their-applicable-standards
https://www.bloomberg.com/press-releases/2023-03-30/hang-lung-properties-and-lvmh-group-launch-common-charter-20-actions-to-accelerate-sustainability-progress-in-2023
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58 大中华区消费者 麦格理 2023年5月 由路孚特提供

59 古驰携手Marsper在上海《寰宇古驰》典藏展推出联名系列 《精奢商业观察》 2023年6月 URL

60 成都远洋太古里推出八周年庆文化秀场 《精奢商业观察》 2023年5月 URL

61 《卡地亚风格史诗：中国情缘》全新发布 卡地亚 2023年3月 URL

62 时尚界的下一个NFT用例？与NFC配对
《Vogue 

Business》 2023年3月 URL

63 年轻消费者和低线城市如何影响中国珠宝市场 博圣轩 2023年4月 URL

64 丝芙兰在上海开设首家未来概念店，打造中国高端美妆零售
里程碑

美通社 2023年6月 URL

65 字节跳动上线抖音快时尚服装店 KrASIA 2023年4月 URL

66 H&M与Mugler合作掀起中国购物潮 《Dao Insights》 2023年5月 URL

67 露露乐蒙中国邀请本土社区与其品牌大使一起参与故事分享
竞赛

《Marketing 
Interactive》 2023年5月 URL

68 独家：NFT项目“Monkey Kingdom”与Adidas Originals
联手在亚洲推出新品

《尚流》 2023年4月 URL

69 中国李宁：三里屯NFT潮流中的创新力量 《Web3.0》 2023年6月 URL

70 普拉达宣布即将推出花卉系列NFT Binance Square 2023年5月 URL

71 多巴胺着装在中国成为时尚潮玩 《精奢商业观察》 2023年6月 URL

72 嗨起来！万物皆可“多巴胺” 《搜狐》 2023年6月 URL

73 ESG与中国运动服饰——AlphaWise调查结果 摩根士丹利 2023年4月 由路孚特提供

74 耐克隆重推出2023年中国女足国家队球衣系列！ Arun Foot 2023年4月 URL

75 安踏 | 用一件衣服作答 《福布斯》 2023年6月 URL

76 阿迪达斯在华首个可持续足球场在成都揭幕 《Dao Insights》 2023年3月 URL

引文（4/10）

https://jingdaily.com/gucci-collab-marsper-chinese-ip-gucci-cosmos/
https://jingdaily.com/sino-ocean-taikoo-li-chengdu-offers-cultural-outlook-for-8th-anniversary-exhibition/
https://www.cartier.cn/stories-events/all-stories/2023-chinese-love
https://www.voguebusiness.com/technology/fashions-next-nft-use-case-pairing-them-with-nfcs
https://daxueconsulting.com/how-millenials-and-low-tier-cities-are-shaping-chinas-jewelry-market/
https://www.prnewswire.com/apac/news-releases/sephora-unveils-its-first-store-of-the-future-in-shanghai-marking-a-milestone-in-prestige-beauty-retail-in-china-301846047.html
https://kr-asia.com/bytedance-launches-fast-fashion-clothing-store-on-douyin-app
https://daoinsights.com/news/hms-collaboration-with-mugler-creates-shopping-frenzy-in-china/
https://www.marketing-interactive.com/lululemon-invites-local-community-on-storytelling-challenge-with-ambassadors
https://www.tatlerasia.com/style/fashion/monkey-kingdom-adidas-originals-collaboration
https://www.jianggupiao.com/ask/30905.html
https://www.binance.com/en-IN/feed/post/572352
https://jingdaily.com/dopamine-dressing-china-gen-z-fashion/
https://www.sohu.com/a/692209909_121426544
https://www.arunfoot.com/introducing-nikes-2023-china-womens-national-team-kits-collections/
https://www.forbeschina.com/innovation/64419
https://daoinsights.com/news/adidas-first-sustainable-football-pitch-in-china-unveiled-in-chengdu/
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77 Sophia Chang联合PUMA Prep专门为中国市场设计三款
Plexus运动鞋

Sneaker News 2023年6月 URL

78 彪马中国举办中国文化新品系列时装秀 彪马 2023年2月 URL

79 欧莱雅与阿里巴巴合作推动中国化妆品行业的脱碳进程 Greencap 2023年6月 URL

80 中国绿色美妆：绿色化妆品能否在中国脱颖而出？ CMA 2023年5月 URL

81 珀莱雅净利润同比增长42% 美通社 2023年4月 URL

82 LVMH新香水及化妆品研发中心在上海揭幕
《Marketing 
Interactive》 2023年5月 URL

83 中国美妆行业 瑞士信贷 2023年5月 由路孚特提供

84 中国美妆行业即将迎来巨大变革 Berenberg 2023年6月 由路孚特提供

85 科蒂首席执行官：“兰嘉丝汀中国旗舰店和超高端系列首次
亮相，开启品牌‘梦想起点’”

《Cosmetics 
Design》 2023年5月 URL

86 欧莱雅中国将在南通设立新智能运营中心 《中国日报》 2023年3月 URL

87 国际美妆品牌如何将中国竞争对手变成盟友 《精奢商业观察》 2023年6月 URL

88 科蒂、雅诗兰黛等外国企业纷纷将目光投向海南这个东方夏
威夷，以押注后疫情时代的经济复苏和免税商业繁荣

《南华早报》 2023年4月 URL

89 元气森林自在水新口味上线，曼妥思在欧洲市场推出饮料产
品

《Foodaily每日
早报》 2023年7月 URL

90 百事公司在中国率先推出“百事无糖生可乐”，独特“杀口
感”营造全新气泡体验

《搜狐》 2023年4月 URL

91 别样肉客在华推出加热即食植物基汉堡与新口味别样轻煎饺
等系列产品

《搜狐》 2023年6月 URL

92 中国：食品 元大 2023年5月 由路孚特提供

93 召唤冰咖啡爱好者！雀巢推出冰美式速溶咖啡Ice Roast 雀巢 2023年4月 URL

94 噢麦力与天好咖啡合作在中国开展新品研发 《Just Food》 2023年6月 URL

95 绿色发展知行合一，太古可口可乐奋进零碳未来 《搜狐》 2023年4月 URL

引文（5/10）

https://sneakernews.com/2023/06/03/sophia-chang-puma-plexus-china-exclusive/
https://www.puma-catchup.com/puma-china-launches-chinese-culture-runway-show-to-launch-new-collection/
https://www.greencap.live/news/loreal-and-alibaba-partner-to-decarbonize-chinas-cosmetics-industry
https://cosmeticschinaagency.com/can-green-cosmetics-find-their-ways-in-china/
https://www.prnewswire.com/apac/news-releases/proya-witnesses-42-increase-in-net-profit-yoy-301805315.html
https://www.marketing-interactive.com/lvmh-reveals-its-r-d-centre-in-shanghai
https://www.cosmeticsdesign-asia.com/Article/2023/05/24/lancaster-china-off-to-dream-start-with-debut-of-flagship-and-ultra-premium-line-coty-ceo
https://www.chinadaily.com.cn/a/202303/30/WS642bbb58a31057c47ebb8512.html
https://jingdaily.com/global-turning-c-beauty-rivals-into-allies-shiseido-to-summer/
https://www.scmp.com/business/china-business/article/3217258/foreign-companies-coty-estee-lauder-eye-hainan-chinas-hawaii-bet-post-covid-recovery-and-duty-free
https://www.foodaily.com/dailies/370
https://www.sohu.com/a/667805349_120221351
https://www.sohu.com/a/687177702_120244409
https://www.nestle.com/media/news/nescafe-ice-roast-coffee-launch
https://www.just-food.com/news/oatly-teams-up-with-tim-hortons-on-china-npd/
https://www.sohu.com/a/665629143_121203763
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96 可口可乐中国“像水一样”主题展亮相外滩，探索人与水的
交织共生

《第一财经》 2023年4月 URL

97 达能宣布碳中和新计划，饮料企业可持续真“绿”还是洗
“绿”？

《36氪》 2023年4月 URL

98 千店升级全智能茶饮设备 喜茶“数智化”转型率先落地 《中国财经》 2023年7月 URL

99 百事推出首个元宇宙沉浸式数字体验空间 《Dao Insights》 2023年4月 URL

100 与可口可乐人工智能一道创造真正的魔法
《Analytics 

Vidhya》 2023年4月 URL

101 茶百道冲击第二家万店现制茶饮，公路商店年内将打造50
家酒便利......这些近期获融资的品牌在加速拓店！

《赢商网》 2023年6月 URL

102 加快拓店速度，盒马12家门店同时开业
《Foodaily每日

早报》 2023年7月 URL

103 闪送推出蛋糕行业配送解决方案 《电商报》 2023年4月 URL

104 美团第四代无人机亮相：最大载重 2.5kg，满载 10km 外卖
配送

《IT之家》 2023年7月 URL

105 瑞幸咖啡推出两款植物肉三明治，星巴克上新两款冰震浓缩
系列新品

《搜狐》 2023年7月 URL

106 株肉与优溯食合作在华北地区推进植物肉分销
《Food Matters 

Live》 2023年5月 URL

107 库迪开出4000家店；古茗推新品“盐水鸭”；肯德基推K咖
啡......

《知乎》 2023 URL

108 瑞幸咖啡瞄准中国下一个咖啡战场：“下沉市场” 《Sixth Tone》 2023年6月 URL

109 全球已有1800+家店的霸王茶姬，打造全新旗舰店TEA BAR 《赢商网》 2023年6月 URL

110 喜茶、奈雪的茶、霸王茶姬......12家新茶饮品牌拓展计划，
主打一个“猛”!

FoodTalks 2023年4月 URL

111 必胜客中国第3000家店开业三十三年，比萨专家持续领跑
餐饮行业

《新华网》 2023年6月 URL

引文（6/10）

https://www.yicai.com/news/101738342.html
https://www.36kr.com/p/2195389795109253
http://finance.china.com.cn/news/20230704/6005212.shtml
https://daoinsights.com/works/pepsi-powers-on-its-first-metaverse-immersive-digital-experience-space/
https://www.analyticsvidhya.com/blog/2023/04/create-real-magic-with-coca-colas-ai/
http://news.winshang.com/html/071/4028.html
https://www.foodaily.com/newsflashes/6733
https://www.dsb.cn/news-flash/115188.html
https://www.ithome.com/0/703/868.htm
https://www.sohu.com/a/695525770_111268
https://foodmatterslive.com/article/partnership-plant-based-meat-distribution-north-china/
https://zhuanlan.zhihu.com/p/641745610
https://www.sixthtone.com/news/1013037
http://news.winshang.com/html/071/4173.html
https://www.foodtalks.cn/news/43862
http://www.news.cn/food/20230616/c93b51aa24b6411598ecf5890a137a60/c.html
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112 肯德基官宣“硬核升级”！百胜中国CEO和郭晶晶亲自到场
打call

《艾媒网》 2023年9月 URL

113 海底捞把“业务管理”搬上飞书，自建、集成应用数超300
个

《中国新闻网》 2023年6月 URL

114 新中式快餐品牌邱小厨盛大启幕，用智能科技开拓餐饮蓝海
市场

《中华网》 2023年6月 URL

115 中国首款餐饮ChatGPT发布：能研究菜谱、定客单价 《AI商业案例》 2023年5月 URL

116 星巴克生咖轻咖啡因饮品系列正式上市 FoodTalks 2023年5月 URL

117 “多巴胺”火成现象级营销，茶饮和咖啡品牌都坐不住了？ 《搜狐》 2023年7月 URL

118
国家税务总局关于办理2022年度个人所得税综合所得汇算
清缴事项的公告 中国政府 2023年2月 URL

119
关于《国家税务总局关于落实小型微利企业所得税优惠政策
征管问题的公告》的解读 中国政府 2023年3月 URL

120 关于进一步完善研发费用税前加计扣除政策的公告 华夏泰科 2023年4月 URL

121 中国宣布对广交会进口展品实行免税政策 《中国新闻网》 2023年4月 URL

122 中国将全年一次性奖金税收优惠政策延长至2027年底 《China Briefing》 2023年8月 URL

123 提高三项个税专项附加扣除标准 进一步减轻家庭抚养赡养
负担

《人民日报》 2023年9月 URL

124 “促销费、稳经济”成中国“两会”重点议题 《精奢商业观察》 2023年3月 URL

125 宝山区提信心扩需求稳增长促发展行动方案 《上海高企政策》 2023年7月 URL

126 北京重金打造“首店经济” 商业品牌亚洲首店最高补贴500
万

《环球金融网》 2023年3月 URL

127 中国央行下调1年期利率，但同时意外地维持5年期利率不
变

《消费者新闻与
商业频道》 2023年8月 URL

128 中资银行大幅下调存款利率以助力摆脱经济低迷 《金融时报》 2023年6月 URL

129 国家出台恢复和扩大消费20条措施 新华社 2023年7月 URL

130 商务部等13部门关于促进家居消费若干措施的通知 商务部 2023年7月 URL

引文（7/10）

https://min.news/en/news/496147369174d37e85a73d4b8caba56e.html
https://www.chinanews.com.cn/cj/2023/06-30/10034239.shtml
https://life.china.com/2023-06/30/content_221292.html
https://www.aigcidea.com/archives/5603
https://www.foodtalks.cn/flash/14158
https://www.sohu.com/a/693744467_350514
http://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2023-02/07/content_5740484.htm
http://www.gov.cn/zhengce/2023-03/28/content_5748745.htm
https://www.huaxiataike.com/news/14165.html
http://www.ecns.cn/news/cns-wire/2023-04-17/detail-ihcnqkua2834451.shtml
https://www.china-briefing.com/news/china-extends-the-preferential-tax-treatment-for-annual-one-time-bonus-to-december-31-2027/#:%7E:text=According%20to%20a%20circular%20jointly,until%20the%20end%20of%202027.
https://www.ctax.org.cn/mtbd/202309/t20230904_1129642.shtml
https://jingdaily.com/boosting-consumption-stabilizing-economy-2023-two-sessions/
https://www.gqrdw.com/shanghai/4337.html
http://m.yktchina.com/zx/2023/0308/65639.html
https://www.cnbc.com/2023/08/21/china-loan-prime-rate-august-2023.html
https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:rAW8tFFEqe8J:https://www.ft.com/content/5d207650-bf7a-4f1a-93f3-6fc88f4d1b7a&cd=10&hl=en&ct=clnk&gl=in
https://www.gov.cn/zhengce/202307/content_6895683.htm
http://www.mofcom.gov.cn/article/zwgk/gkzcfb/202307/20230703422259.shtml
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131 中国启动三年保就业促消费行动
《中国环球电视

网》 2023年7月 URL

132 2023年文化和旅游消费促进活动聚焦消费惠民 新华社 2023年4月 URL

133 “2023深圳购物季”正式启动 持续3个月的消费盛宴来了！ 深圳市商务局 2023年8月 URL

134 海南出台五大方面措施促进消费增长 《海南日报》 2023年6月 URL

135 广州将出台促消费“38条” 奖补汽车以旧换新 支持外摆促
销活动

《羊城晚报》 2023年4月 URL

136 北京推出22条措施，加快建设国际消费中心城市 《新京报》 2023年4月 URL

137 发放230万元消费券！江苏如东多举措拉升消费市场“热力
值”

《搜狐》 2023年8月 URL

138 中国权益策略：解读“两会”这一可靠催化剂 汇丰 2023年3月 由路孚特提供

139 陶氏将协助LVMH为其主要香水和化妆品品牌打造更具可持
续性的包装

陶氏 2023年1月 URL

140 产品介绍 博柏利 - URL

141 纺织和时装行业的可持续发展和循环经济：最新动态和新闻
（第2部分，共2部分）

《Abiteks》 2023年5月 URL

142 迪奥与海洋环保组织Parley for the Oceans展开二度合作 《GQ》 2023年5月 URL

143 2022年社会与环境责任报告 LVMH 2022 URL

144 Nike推出ReactX —— 有何奥妙？
《Running 

Shoes Guru》 2023年7月 URL

145 安踏与可持续发展 安踏 2022年12月 URL

146 李宁公司发布2022 ESG报告，打造可持续商业模式 《新浪时尚》 2023年4月 URL

147 安踏发布ESG报告：FILA超50%的鞋商品已使用可持续包装 《新浪财经》 2023年3月 URL

148 耐克将于2023年停止在鞋类产品中使用袋鼠皮 《The Hindu》 2023年3月 URL

引文（8/10）

https://news.cgtn.com/news/2023-07-12/China-launches-3-year-campaign-to-create-jobs-and-boost-consumption-1lnGXdq4ug8/index.html
http://www.news.cn/2023-04/13/c_1129519300.htm
http://commerce.sz.gov.cn/gkmlpt/content/10/10779/post_10779445.html#523
https://www.gov.cn/govweb/lianbo/difang/202306/content_6887816.htm
http://www.gd.gov.cn/gdywdt/dsdt/content/post_4169563.html
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fnews.sina.cn%2F2023-04-18%2Fdetail-imyqvhpi8255666.d.html
https://www.sohu.com/a/713828055_121286085#google_vignette
https://corporate.dow.com/en-us/news/press-releases/lvmh-and-dow-collaboration-sustainable-packaging.html
https://www.burberryplc.com/impact/burberry-beyond/product
https://www.abiteks.com.tr/blog/sustainability-and-circularity-in-the-textile-and-fashion-industry-recent-developments-and-news-part-2-of-2
https://www.gqmiddleeast.com/style/dior-parley-collaboration
https://r.lvmh-static.com/uploads/2023/06/lvmh_rse_2022_gb_pp_e-accessible.pdf
https://www.runningshoesguru.com/2023/07/nike-launches-reactx-what-is-it/
https://ir.anta.com/esg/sc/anta_chairman.php
https://fashion.sina.com.cn/s/sh/2023-04-24/1033/doc-imyrmxxn4893450.shtml
https://finance.sina.com.cn/money/fund/jjzl/2023-03-27/doc-imynhqvi5131957.shtml
https://www.thehindu.com/sci-tech/energy-and-environment/nike-to-drop-use-of-kangaroo-skins-for-its-shoes-in-2023/article66630284.ece
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149 欧莱雅与阿里巴巴在中国携手解决美妆行业的环境问题 《精奢商业观察》 2023年4月 URL

150 菜鸟与联合利华升级战略合作，将共同探索绿色低碳解决方
案

《新华网》 2023年2月 URL

151 雅诗兰黛推出“负责任门店设计”项目
《Cosmetics 
Business》 2023年7月 URL

152 践行可持续发展战略，宝洁中国携手阿里聚划算共绘绿色可
持续未来

《新华网》 2023年3月 URL

153 巴黎欧莱雅发布《2022可持续发展报告》并持续践行可持
续承诺以构建美好明天

《新浪时尚》 2023年6月 URL

154 资生堂成为全球首家使用“瓶中美”（LiquiForm）技术开
发可持续可替换化妆品容器的企业

资生堂 2022年10月 URL

155 社会影响和可持续发展报告 雅诗兰黛 2022年6月 URL

156 百事公司首家零碳工厂临沭奠基
中国清洁发展机

制基金 2023年5月 URL

157 达能盛睿安：达能在华六家饮料工厂今年将达成碳中和目标 《中国网财经》 2023年3月 URL

158 从豆子到瓶子全链路可持续！雀巢咖啡即饮产品迎来低碳升
级

《Tom.com》 2023年5月 URL

159 百事在华首发：重磅电卡！“吨”位十足，引领中国零食行
业

FoodTalks 2023年5月 URL

160 青岛啤酒可再生能源电力使用占比达71% 《新浪财经》 2023年6月 URL

161 ESG·消费丨对话雀巢张琦：让“减碳减塑”成为生产力 《证券时报网》 2023年5月 URL

162 2023年世界地球日，肯德基和循环青年们一起为地球充
“植”

《搜狐》 2023年4月 URL

163 麦当劳中国鱼堡上新生态标识，保护海洋渔业资源生生不息 《知乎》 2023年6月 URL

164 《反食品浪费法》施行两周年：制止餐饮浪费，头部餐企率
先垂范

《新浪财经》 2023年5月 URL

165 肯德基中国增强企业社会责任举措，以支持贫困儿童、促进
社会共融、减少环境影响和食物浪费

美通社 2023年6月 URL

166 海底捞郭双喜：多举措保障食品安全，将实现上游供应链低
碳减排

《新浪财经》 2023年6月 URL

引文（9/10）

https://jingdaily.com/loreal-alibaba-beauty-sustainability-china/
https://www.xinhuanet.com/tech/20230209/dc024a46f0124219ac5dbfdac059e97b/c.html
https://www.cosmeticsbusiness.com/news/article_page/Estee_Lauder_unveils_sustainable_retail_store_programme/209912
http://www.news.cn/tech/20230422/dbe1a5d0387b4a278a13fa32a330a284/c.html
https://fashion.sina.com.cn/b/nw/2023-06-01/1608/doc-imyvunyf2639939.shtml
https://corp.shiseido.com/en/news/detail.html?n=00000000003504
https://www.elcompanies.com/%7E/media/files/e/estee-lauder-companies/universal/our-commitments/2022-si-s-report/sis-report-2022.pdf
https://www.cdmfund.org/33000.html
http://m.gxfin.com/article/finance/xf/default/2023-03-27/5961567.html
https://xiaofei.tom.com/202305/4877332469.html
https://www.foodtalks.cn/news/44996
https://finance.sina.com.cn/jjxw/2023-06-05/doc-imywfiah3186302.shtml
https://www.stcn.com/article/detail/880210.html
https://life.china.com/2023-04/21/content_200774.html
https://zhuanlan.zhihu.com/p/635924754
https://finance.sina.cn/2023-05-15/detail-imytvmfe0696417.d.html?from=wap
https://www.prnewswire.com/news-releases/kfc-china-expands-csr-initiatives-to-support-underprivileged-children-promote-social-inclusion-and-reduce-environmental-impacts-and-food-waste-301867881.html#:%7E:text=KFC%20China%20also%20shared%20that,grounds%20to%20promote%20climate%20action.
https://finance.sina.com.cn/jjxw/2023-06-28/doc-imyyvaft5010290.shtml
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167 麦当劳中国：迈入“金拱门”第六年，“碳”路越走越宽 《南方日报》 2023年6月 URL

168 麦当劳中国官宣“再生农业计划”，多举措保护生物多样性 《搜狐》 2023年3月 URL

引文（10/10）

https://epaper.southcn.com/nfdaily/html/202306/30/content_10065629.html
https://www.sohu.com/a/660120041_100124068
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方法

领域 描述

用于识别ESG关
键热词的资料
来源

企业年报和标普智汇提供的业绩报告（如有）

时间段 2018年及2022年

流程

对各行业中的特定企业进行分析。
在年度报告和业绩报告中搜索71个ESG关键热词（如碳排放、污染、废物减少等），并进行整
体分析。
分析中使用了R和Alteryx等工具。

行业可持续发展焦点分析方式
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关于毕马威中国

毕马威中国在三十一个城市设有办事机构，合伙人及员工超过15,000名，分布在北京、长春、长沙、成都、重庆、
大连、东莞、佛山、福州、广州、海口、杭州、合肥、济南、南京、南通、宁波、青岛、上海、沈阳、深圳、苏
州、太原、天津、武汉、无锡、厦门、西安、郑州、香港特别行政区和澳门特别行政区。在这些办事机构紧密合
作下，毕马威中国能够高效和迅速地调动各方面的资源，为客户提供高质量的服务。

毕马威是一个由独立的专业成员所组成的全球性组织，提供审计、税务和咨询等专业服务。毕马威国际有限公司
（“毕马威国际”）的成员所以毕马威为品牌开展业务运营，并提供专业服务。“毕马威”可以指毕马威全球性
组织内的独立成员所，也可以指一家或多家毕马威成员所。

毕马威成员所遍布全球143个国家及地区，拥有超过265,000名专业人员。各成员所均为各自独立的法律主体，其
对自身描述亦是如此。各毕马威成员所独立承担自身义务与责任。

毕马威国际有限公司是一家英国私营担保有限责任公司。毕马威国际及其关联实体不提供任何客户服务。

1992年，毕马威在中国内地成为首家获准开业的中外合作国际会计师事务所。2012年8月1日，毕马威成为四大
会计师事务所之中首家从中外合作制转为特殊普通合伙的事务所。毕马威香港的成立更早在1945年。率先打入市
场的先机以及对质量的不懈追求，使我们积累了丰富的行业经验，中国多家知名企业长期聘请毕马威提供广泛领
域的专业服务（包括审计、税务和咨询），也反映了毕马威的领导地位。
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