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2023年3季度，中国国内生产总值（GDP）及零售额呈逐步复苏态势。但伴随各类商品价格下
跌，中国通货膨胀率仍在低位徘徊。近几个月来，美国通货膨胀率也有所下降，主要原因是能源
价格和消费品价格双双回落。

尽管如此，在各大节假日的刺激下，3季度国内出游量有所增加，为促进消费增长增添动力。

消费者对可持续发展与健康的意识持续增强，以及对国风产品的偏好，不断推动企业进行产品创
新。

本季度，投资者延续了前几个季度的谨慎投资态度。受此影响，融资与并购活动有所减少。

展望未来，在政府一系列消费提振政策的推动下，消费品零售业有望迎来增长。

本报告涉及的子行业

奢侈品与时尚 服装与鞋类 健康与美妆 食品与饮料 餐饮

摘要
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宏观经济形势
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出游与节庆双驱动，中国GDP和零
售额保持稳定增长

2023年3季度，中国GDP较2季度有所下降，但得益于消费回暖，仍高于1季度水平。本季度，服务与零售行业均呈现
消费复苏迹象。1

据2023年10月的报道，中央财政将增发1,368亿美元国债用以加强基础设施建设的计划，有望拉动未来几个月的GDP
增长。2

展望未来，政府预计将采取针对性措施，以有效扩大内需。

国内生产总值（GDP）

资料来源：国家统计局

2021年3季度至2023年3季度中国GDP增速（%）

据2023年10月的报道，2023年9月中国人均可支配收入同比增长6.3%，主要得益于经济活动重启和政府为提振经济
出台的各项扶持政策。3

可支配收入激增主要归功于服务业复苏为低收入群体提供了更多就业机会。2023年9月，酒店、餐饮、信息传输、软
件和信息技术等各个领域的同比增幅均超过10.0%。4

人均可支配收入

资料来源：国家统计局

2021年9月至2023年9月人均可支配收入（美元）a

注：a. 基于2023年11月5日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算
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自2023年2季度减速以来，中国零售额于3季度呈现缓慢复苏迹象。据2023年10月的报道，劳动力市场的韧性以及节
假日消费量增加是推动零售额增长的主要驱动因素。1

中国政府一直致力于扩大各种零售产品（如家用电器、电子产品和日常用品）的内部需求，以拉升国内零售额水
平。5

2023年8月，商务部宣布旨在扶持农村电子商务发展的各项措施计划，希望通过推广和支持本土品牌发展并完善快
递服务来大力提升农村消费水平。6

零售额增长

2022年9月至2023年9月零售额同比增长（%）

资料来源：国家统计局

2022年9月至2023年9月零售额同比增长（%）
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继2023年2季度需求轻微下滑后，中国各类消费品销售额于本季度呈复苏态势。此前，受就业市场影响，消费者支出
趋于谨慎，储蓄意愿较强。本季度，各大节假日刺激消费增长，尽管消费者仍保持较为谨慎态度。7

2023年3季度，金银珠宝、服装、食品与饮料以及餐饮销售额同比大幅增长。

服装与鞋类

奢侈品与时尚

资料来源：国家统计局

2022年9月至2023年9月金银珠宝零售额（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

2022年9月至2023年9月服装、鞋帽和针织品零售额（十亿美元，%）a

注：a. 基于2023年11月5日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算
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2022年9月至2023年
9月化妆品零售额
（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

2022年9月至2023年
9月粮食、食用油、
食品零售额 （十亿
美元，%）a

2022年9月至2023年
9月饮料零售额（十
亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

2022年9月至2023年
9月餐饮业零售额
（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

食品与饮料

餐饮

健康与个人护理

资料来源：国家统计局
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近来，中国通货膨胀水平下降。美国通货膨胀率与中国走势相似。

2022年9月至2023年9月中美CPI走势（同比）

2023年3季度，中国通货膨胀率在低位徘徊。8

据2023年10月的报道，相较于去年的高基数水平，2023年9月中国食品价格同比下降3.2%。8

政府正采取措施来提高通胀水平。据2023年8月的报道，中国央行下调了各项主要政策利率，以防范下行风险并提振
国民经济。9

得益于美联储加息和信贷收紧等各项措施，美国通胀趋势有所缓解。在此背景下，消费者倾向于减少随意性支出，
并通过银行储蓄赚取利息，导致消费力度不足。10

此外，持续增长的石油供应量导致美国能源价格不断走低，进一步拉低通胀率。10

美国政府和相关机构一直致力于稳定物价，通胀放缓证明相关努力已取得成效。10

资料来源：中国国家统计局及美国劳工统计局
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与CPI相同，上季度中美生产者价格指数（PPI）均有所下降。

于中国而言，导致PPI下降的主要因素是国际油价下跌及工业产品内需疲弱。11

导致美国PPI于2023年年初开始下跌的主要原因是消费需求疲软以及食品和能源价格回落。12

2022年9月至2023年9月中美PPI走势（同比）

资料来源：中国国家统计局及美国劳工统计局
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近期动态对行业
的影响
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非常消极非常积极 消极中性积极

动态 奢侈品与时尚 影响a

经济不确定性中
的理性消费

• 自2023年3季度以来，疫情后的报复性消费偃旗息鼓，消费回归理性。13

- 消费者开始注重理性消费，中产阶级的转变尤为明显。他们搁置了重大
物品的采购计划，只购买必需物品。13

• 在过去两个季度里，消费者热衷于购买轻奢品，这一趋势预计将延续至
2023年4季度。14

- 2023年3季度，有49.0%的消费者购买的奢侈品价格不高于3,081.2b美
元。与此同时，有30.0%位于3,081.4b美元至7,189.7b美元之间，剩下
的21.0%则超过7,189.9b美元。 14

出游 • 据2023年10月的报道，中国奢侈品消费者倾向于在国内游期间购买奢侈品
或昂贵商品。14

- 未来三个月，预计57.0%的中国奢侈品消费者会在中国内地、香港或澳
门游玩。14

- 预计56.0%的奢侈品消费者会在香港或澳门购买奢侈品。14

免税销售额

海南离岛免税区保持消费引力。

• 据2023年 10月的报道，中秋及国庆期间，海南免 税销售额同比增长
117.0%，达1.8b亿美元。15

- 在此期间，免税购物人数为170,000人，增长143.0%。15

• 同时，海南也在不断吸引着欧洲奢侈品零售行业的投资者前往建立购物中
心。16

- 2023年10月，LVMH宣布了在海南三亚设立购物中心的相关计划。16

注： a. 毕马威分析报告； b. 基于2023年11月5日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算

经济不确定性迫使消费者回归理性消
费并热衷购买轻奢品
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• 据2023年11月的报道，2023年3季度，消费者继续保持对时尚和皮革制品
的旺盛需求。17

• 2023年9月，服装累计零售额为994b亿美元，同比增长12.8%。17

• 另外，2023年9月，服装、鞋帽、针织品的累计零售额超出预期，达到
1,361b亿美元，同比增长10.6%。17

动态 服装与鞋类 影响a

潮流演变刺激
消费

节庆

出游

非常消极非常积极 消极中性积极

在各大节庆活动的刺激下，服装及配饰购买需求保持强劲。

• 据2023年11月的报道，中秋及国庆期间，全国各头部服装零售企业的销售
额同比增长17.5%。18

亚运会的召开再度激发了人们对运动服装和鞋类产品的购买热情。19

- 今年中秋及国庆假期首日，361°的全国销售额同比增长80.0%。19

- 据2023年8月的报道，七夕情人节前一周，高端运动品牌的销售额环比
增长231.0%。太阳镜销售额也环比增长了78.0%。20

消费者出游热情高涨，提升了2023年3季度的服装和鞋类产品购买量。

- 据2023年7月的报道，2023年6月防晒衣的销售额同比增长180.0%。21

- 据2023年6月的报道，端午节期间，防晒衣和防晒袖的销售额增长了五
至七倍。太阳镜和帽子的销售额也实现大幅增长。22

注： a. 毕马威分析报告； b. 基于2023年11月5日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算

节假日出游转旺推动上季度服装产品
劲销
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动态 健康与美妆 影响a

本土品牌日益
走俏

节庆

政策

• 据2023年8月的报道，由于日本将处理后的核废水排入太平洋，中国消费
者的化妆品和美妆产品偏好从日本品牌转向了本土或其他品牌。23

• 2023年7月，中国的日本化妆品进口同比下降31.0%。23

• 据2023年10月的报道，在双11购物节预售首日，本土美妆品牌的销售额增
长显著。24

• 在双11预售活动开始2小时内，珀莱雅（Proya）的销售额即突破了1.370b

亿美元。24

• 据2023年8月的报道，七夕期间，电子商务平台唯品会上的护肤品、化妆
品和香水产品的销售额环比增长逾120.0%。25

• 截至2023年8月22日，外卖平台美团也取得销售额同比增长98.0%的亮眼
成绩。25

• 关于限制食品和化妆品过度包装的国家标准已于2023年9月生效。26

- 该标准旨在通过杜绝过度包装来减少资源浪费，从而尽可能降低产品成
本。未能遵守该标准的企业可能会被禁止在中国销售产品。26

非常消极非常积极 消极中性积极

注： a. 毕马威分析报告； b. 基于2023年11月5日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算

节假日及国货消费偏好拉升健康与美
妆产品需求
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动态 食品与饮料 影响a

节庆

政府法规

• 据2023年9月的报道，受益于旺盛的宴会需求和企业大宗采购，酒类产品
销售额略微复苏。27

• 中秋佳节期间，猪肉需求转旺。此外，在夏季高温和节庆活动的推动下，
啤酒及饮料的消费需求也有所增长。28

- 2023年9月最后一周，中国16个省级地区的猪肉平均价格同比上涨
32.5%。28

非常消极非常积极 消极中性积极

• 据2023年10月的报道，市场监管总局（国家标准委）提出要求食品企业遵
守限制过度包装的新规定。该法规要求企业确保在未来六个月内完全遵守
相关规定，因此可能给部分企业的运营带来一定的挑战。29

• 中国农业农村部公布了《农业转基因生物标识管理办法》修订草案，其中
对某些产品设置了3%的标识阈值，并修改了产品目录以及“非转基因”标
识的要求。30

- 该法规预计将提升信息透明度和食品安全性，从而保护消费者利益，但
可能会给企业造成合规挑战。30

注： a. 毕马威分析报告

假日消费热情高涨，推动最新一季食
品与饮料销量增长
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动态 餐饮 影响a

节庆

出游

政府法规

• “七夕”期间，许多情侣外出就餐庆祝，拉动了国内奶茶销量增长。31

- 连锁奶茶店喜茶在七夕期间的销售额增长逾600.0%。31

• 地方政府也不断出台各项政策，以提升本地消费水平和促进节庆期间的餐
饮消费。32

- 北京市延庆区发放了500万元餐饮消费券，以刺激本地消费市场回暖。
32

• 此外，在“七夕”期间，主题餐饮套餐的团购量环比增长了118.0%。32

• 据2023年10月的报道，位于北京、杭州、西安、长沙和厦门等热门旅游城市
的海底捞门店可提供高峰用餐时段的预订服务，可容纳多达300桌顾客就餐。
33

- 海底捞的门店经理表示，预计今年黄金周的客流量将比非假日常规时段
增长50.0%-100.0%。33

• 据2023年9月的报道，与2019年同期相比，美团和大众点评等在线平台的餐
饮订单增长了380.0%。34

- 这一巨幅增长的主要原因是亚运会在中国的举办引发了国内出游热潮。34

• 据2023年8月的报道，北京发起了一场刺激夜间消费的活动，该活动将联
动全市40余个商圈、200余个品牌，极力丰富城市居民的夜间消费活动，
包括提供各种餐饮选择。35

非常消极非常积极 消极中性积极

注： a. 毕马威分析报告

政府扶持政策、出游及节庆活动推动
上季度餐饮销售额增长
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子行业趋势：
奢侈品与时尚
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发布主题产品系列

企业不断推出各大主题系列，在迎合传统需求的同时紧跟时尚潮流。

根据2023年10月的调查（于2023年9月进行，受访者为506名中国奢侈品消费者）14

• 据2023年10月的报道，意大利奢侈品品牌Brunello Cucinelli报告称，其在亚洲市场的收入同比增长
49.7%，其中，中国贡献了近一半的收入。该公司认为，这一增长得益于中国客户对其“无声品味”
系列产品的日渐喜爱。36

27.0%的受访者更喜欢标志极少、
彰显优雅的设计

22.0%的受访者倾向于经典单品，因为
他们相信经典永不过时

资料来源：Vogue

挖掘“低调奢华”需求

中国的奢侈品消费者逐渐热衷于设计精致、低调的产品。因此，各品牌正加快推出尽量少用品牌标志的
系列产品，以彰显低调的“奢华”和“贵气” 。

最近的一项调查显示，消费者对永不过时的经典单品尤为青睐。

推出节日馈赠佳品系列

依据送礼传统，各大奢侈品与时尚品牌在“七夕”期间积极推出限定产品系列。

• 2023年7月，杜嘉班纳（Dolce & Gabbana）与中国艺术家宋三土联名发布了七夕限定系列。37

• 2023年7月，Charles & Keith推出了七夕限定产品系列。38

- 这个限定系列主打一款七夕主题的粉色手提包，包带两端都有精致的镂空爱心设计，比其他几款
粉色手提包更为吸睛。38

各品牌继续推出国潮产品，并注重提
升主要客户群体体验
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美拉德穿搭的盛行

由于消费者对单色系简约穿搭的兴趣越发浓厚，企业不断推出简约的棕色服饰系列。这类被称为美拉德
风的服饰因其浓郁的复古韵味而广受消费者追捧。

• 2023年9月，意大利奢侈品牌麦丝玛拉 （Max Mara）与面包店品牌Butterful & Creamorous（B&C）
合作推出联名系列，希望借此在年轻消费群体中提升品牌知名度。39

- 借助当下热门的美拉德风，麦丝玛拉在联名合作中将其标志性色调融入面包纸袋，以提高品牌知
名度。39

- 此次联名合作在网上获得了极高的热度，相关标签在小红书上的浏览量达4.4万次。39

• 2023年8月，GQ中国（GQ China）和抖音联合发布了以美拉德风为主题的数字时装秀。40

- 活动期间，几位穿搭网红和名人发布了相关短视频，极大提升了美拉德穿搭的流行度。40

- 继GQ实验室（GQ Lab）的美拉德主题直播之后，该平台的粉丝量在2023年8月增长了26.0%。41

融入中国文化元素，吸引消费者眼球

随着国风产品在中国消费群体中的走俏，各品牌争相推出宣扬民族情怀的产品。

挖掘体育领域的合作潜能

• 2023年11月，蒂芙尼(Tiffany）宣布联名上海马拉松赛，为获奖者设计奖杯和奖牌。42

- 此举旨在以跨界联名形式提升其在体育领域的知名度。42

- 宣布联名后，“蒂芙尼奖杯”的标签在网上引起了巨大轰动，在微博上获得100万浏览量。42

• 据2023年7月的报道，普拉达（Prada）成为中国国家女子足球队官方合作伙伴。43

- 普拉达将为女足提供着装支持，以借此赢取更多中国消费者的关注。43

中国传统与产品的融合愈发紧密

• 据2023年10月的报道，传统黄金珠宝是珠宝零售商主打产品。44

• 2023年7月，周大福推出了一系列融入中国古代元素的现代珠宝。45

- 该系列作品的设计灵感源自唐朝和敦煌的中国传统艺术。45
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曾经具有强大购买力的中产阶级开始消费降级并热衷于平价商品。为此，许多企业的策略重心正从中产
阶级转向精英阶层（奢侈品购买主力）。这一策略旨在增强高净值客户的尊享体验，并为他们提供定制
或个性化服务。46

• 据2023年10月的报道，各大高端奢侈品牌正计划为VIP客户开设专享店。47

• 据2023年7月的报道，香奈儿（Chanel）一直致力于提升中国贵宾客户的体验，并计划在中国各地
推出五家贵宾专享店。47

- 根据该报道，其中两家专享店于最近几周分别在广州和深圳开业。47

• 此外，继在西九龙文化区艺术展亭举办了一场私人主题展后，香奈儿于2023年5月在中国香港特别行
政区租下了一家两层的新门店，专门为主要客户提供独家服务。47

提升高净值客户体验

奢侈品牌始终致力于为高净值人士提供高端体验，例如VIP服务以及仅针对受邀客户的品牌专享店。
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子行业趋势：
服装与鞋类

21© 2024 毕马威企业咨询(中国) 有限公司—中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司—毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。
版权所有，不得转载。在中国印刷。



22© 2024 毕马威企业咨询(中国) 有限公司—中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司—毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。
版权所有，不得转载。在中国印刷。

实践环保

消费者对可持续发展的意识不断提高，正促使品牌在其供应链的各个环节实施减碳战略。

• 据2023年11月的报道，耐克宣布今年与清华大学开展合作，共同探索可持续生产方式48

- 耐克希望到2025年可在其设施中全面使用可再生能源48

• 2023年11月，Canada Goose在2023年中国国际进口博览会上展示了多款环保产品48

- 展示的产品包括使用回收羊毛和生物基纤维制成的羊毛系列绒线衫48

- 同时，还公开承诺继续使用具有可持续性的首选纤维和材料 (PFM)。目前，该企业使用的原材料
超过75.0%为PFM，并希望在2025年达到90.0%48

• 据2023年9月的报道，中国运动服饰品牌安踏在联合国可持续发展目标峰会上签署了《可持续商业倡
议》49

- 该企业采用了“1+3+5 ”可持续发展路线图，目标是提升其现有供应链的环保程度，为保护生物
多样性和减少碳足迹作贡献49

推出利用回收材料制造的产品

• 据2023年9月的报道，Baleaf宣布了一项将可持续发展纳入业务考量的全面计划50

- 2023年9月，Baleaf宣布采用由回收榉树纸浆制成的莫代尔布料50

- Baleaf也开始在其服装和包装产品中使用由塑料瓶和鱼网制成的尼龙和聚酯纤维50

• 之禾推出了2023年秋冬系列，以“回收再利用”作为其亮点51

- 该系列采用回收羊绒和长期库存面料进行制作51

可持续发展日益成为关注焦点

企业通过采取减碳战略和推出可持续产品，努力在运营中追求可持续发展。

企业重视可持续发展，并希望通过AI为
用户提供更好的体验和产品
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将人工智能融入运营

越来越多的企业希望通过在日常运营中使用AI改善客户体验并简化运营流程。

• 据2023年11月的报道，特步与谦寻文化就使用后者的AI主播服务签署协议。谦寻文化是一家直播公司，
近期推出了新的人工智能托管和直播服务52

• 2023年8月，淘宝推出了AI搭配和AI试衣间，让顾客可以虚拟试穿商家在售服装53

将技术引入供应链各环节

企业正纷纷将新技术整合到自身流程之中，以加强创新产品策划并提升客户体验。

采用新技术开发新产品

各品牌正以新技术推动产品创新。

• 2023年11月，优衣库在2023年中国国际进口博览会上展出诸多创新产品，包括54

- 采用纳米级纤维技术（Nanodesign technology）生产的Powder Soft Down和Ultra Light Down
系列产品54

- 利用空气加热技术生产的Pufftech系列服装54

• 据2023年10月的报道，石狮市暴汗服装贸易有限公司设计了可监测穿着者体温的服装55

- 服装上的标志颜色会随着体温升高而改变55

- 还采用了蜂窝状设计，通过减少与身体接触的面料面积提高透气性55

引入互动技术提升消费者体验

各品牌都竞相采用技术使消费者可与产品进行互动。

• 2023年11月，优衣库展示了旨在改善顾客体验的技术解决方案。消费者可通过扫描产品代码，查看更
多关于产品的信息，并可直接将产品添加到购物车54

• 2023年8月，露露乐蒙推出《爱的100练》特别手册，以独特的方式庆祝七夕56

- 创建了专门的微信小程序，方便用户在平台上浏览专题内容56

• 据2023年7月的报道，耐克与蚂蚁链合作生产含NFC芯片的运动鞋，以改善供应链管理57

- 在区块链技术的加持下，用户能够通过这些芯片检验运动鞋的真伪并追溯其来源57
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• 据2023年9月的报道，芭依璐发布了2024年春夏设计，灵感来自东西方文化58

- 此次发布的产品融入蕾丝、蝴蝶和花朵等元素，展现了中西文化结合的风格58

• 据2024年8月的报道，Salomon品牌发布了“唤山者”系列运动鞋，灵感来自多座中国名山59

- 该系列凸显中国名山灵气，是专供中国市场的限量版59

• 根据2023年11月发布的数据，李宁品牌为清理库存，全年维持大幅折扣60

• 安踏在2023年第3季度的折扣水平为28.0%61

• Fila在2023年第3季度的折扣水平保持在24.0%61

打造具有中国元素的产品

消费者民族自豪感高涨，因此各品牌顺势在产品中融入中国元素。

优惠促销

受宏观经济压力、库存过剩和各种购物节的影响，各品牌商品继续大幅打折。
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子行业趋势：
健康与美妆
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• 据2023年5月的报道，花西子这家因主打中国传统美学和善用社交媒体营销策略而被消费者熟悉的中
国化妆品品牌，宣布将进行1.384亿美元的投资62

- 花西子指出该投资将用于产品创新，并针对防晒、美白、嫩肤和抗衰老产品建立五个关键研发中
心62

• 据2023年7月的报道，PMPM和珀莱雅化妆品公司已任命“首席科学官”，以推出更多产品63

加大对产品创新和研发的投入

企业越来越关注通过新设先进研发中心进行合理研发投入，以根据消费者对防晒、美白、肌肤再生和抗衰老等关
键需求推出更合适的产品。

男性美妆产品日益受到重视

为迎合中国市场对男性美妆护肤产品日益增长的需求，美妆和个人护理品牌正加强相关营销活动。

• 据2023年8月的报道，68.0%的男性护肤品用户为90后年轻男性，与其他年龄段的男性相比，90后更
关注自己的外表，在美妆产品上的花费也相对较高64

• 2023年8月，Tom Ford Beauty任命魏大勋为其香水系列的形象大使，并计划投放一系列由其代言的
“白麝香”和“珍贵檀香”的香水广告65

2022年2季度至2023年2季度化妆品企业研发投资走势（百万美元）

资料来源：路孚特、企业登记信息

2022年
第2季度

2023年
第2季度

珀莱雅化妆品 名臣健康

各企业瞄准增值、功能性和男性美容
产品，并加大研发投入
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提供精准护肤解决方案

消费者对护肤品功效的重视，促使企业，尤其是国货品牌，不断在该领域推出先进产品。

推出抗衰老产品

为满足消费者的新需求，美妆产品企业正借助技术和特殊成分开发和改良抗衰产品。

• 据2023年9月的报道，雅诗兰黛创造了“色提因逆龄科技”，并将其应用于整个产品系列，以实现冻
龄之美66

• 据2023年9月的报道，上美股份有限公司旗下品牌“韩束”在中国抗衰成分研究领域取得了重大进展。
创新性地改变了肽的分子结构，在中国市场“为年轻提供一份底气”66

• 据2023年9月的报道，护肤技术解决方案提供商觅光(AMIRO) 率先推出了LumoMax（LED面部美容仪）
和S2 SEAL紧肤仪，成为精准护肤领域先行者68

- 这些产品用于向皮肤深层精准输送能量和活性成分，以改善深层问题、促进面部肌肤新生并修复
敏感肌68

2020-2026年中国精准护肤品行业的市场规模（百万美元）a, 67

着重开发功能性美妆产品

因顾客关注产品主要功能之外的其他功效，企业也开始推出多效或特效产品。

努力采用优质成分

消费者更愿意使用由优质成分制成的产品，他们认为产品功效较售价和品牌更重要。这也使得各企业愿
意采用更优质的成分。

• 据2023年10月的报道，随着消费者对产品质量和技术含量要求的提高，资生堂不断改进其产品70

- 资生堂计划在中国国际进口博览会上推出一种名为 “Neomyosone”的抗衰成分70

• 据2023年9月的报道，紫外线过滤剂因能够吸收阳光中的有害紫外线，防止皮肤受损（如过早衰老），
因而成为防晒理想之选，越来越被视为功能性化妆品的重要成分。许多防晒霜和护肤产品都已经开始
应用紫外线过滤剂 71

据2023年7月进行的一项调查显示，在1,000名购买美妆产品的女性受访者中，55.0%认为成分是
决定美妆产品效果的最关键因素，甚至比品牌更为重要69

年复合增长率：
25.1%

年复合增长率：26.2%

资料来源：36氪

42.7 55.6 66.8 84.4 103.7 131.9
169.3

2020 2021 2022 2023
(预期)

2024
(预期)

2025
(预期)

2026
(预期)
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将可持续发展融入整体价值链

为保障价值链各环节的可持续发展，企业在生产过程中纷纷利用可再生能源，并实施可持续的材料采购计划。

• 据2023年10月的报道，欧莱雅集团在中国进行了第一笔创研投资，投资对象是杉海创新，一家位于中
国的创新型生物科技企业72

- 欧莱雅通过其子公司上海美次方投资有限公司开展此项投资，以共同开发可持续的新型美妆解决
方案72

• 据2023年8月的报道，珀莱雅美妆品牌正针对包装、供应商的生产活动、 员工的运营活动和消费者的
活动等方面探索可持续措施73

- 其目标是通过这些可持续措施到2030年实现自身的可持续发展目标73
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子行业趋势：
食品与饮料
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健康与素食菜品广受关注

消费者健康意识的不断增强，促使企业提供各类健康食品，如植物基或无糖食品。

无糖饮料系列产品不断壮大

• 根据Whole Foods Online于2023年8月公布的统计数据，2023年间共有40种不同茶饮料被推出，有
18个品牌在中国推出了25种无糖茶饮料74

为了迎合消费者偏好，各品牌纷纷推出无糖产品：

• 2023年9月，茶小开推出了两款新的无糖茶产品，分别以铁观音和龙井为茶底，为消费者提供健康且
优质的选择75

• 2023年8月，伊利集团旗下品牌 “伊刻活泉”推出了一款不含糖、脂肪及热量的茶饮料，希望借此吸
引注重健康的消费者76

研发植物基食品

• 2023年8月，雀巢在中国市场推出了加热即食、保质期长的植物基预制包装食品，当中包括多种符合
国人口味的菜式，如麻辣香锅和咖喱鸡77

- 这些预制包装食品为消费者提供了营养、美味、方便的植物基菜肴，消费者可于家中轻松地做出
快手菜77

• 2023年8月，好福食品推出用花生蛋白制成的 “植物猪肉”水饺78

• 2023年9月，可口可乐公司基于消费者的反馈和借助人工智能收集到的洞察，设计出了极具未来风味
的汽水“Y3000” 79

• 2023年9月，雀巢公司在中国推出了“雀巢至钻适度水解技术”，使其牛奶产品更适宜中国消费群体
饮用80

- 该技术旨在简化了改变和重组牛奶中乳糖分子， 以重构牛奶营养结构这一流程80

借力先进技术和人工智能

目前，餐饮业越来越多地应用科技协助相关日常工作，如接单、餐品推荐等，从而提高了流程的效率。

健康饮食与素食主义逐渐兴起，推动
企业研发创新菜品
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推出乳制品，特别是婴幼儿乳制品

即食产品日益受到重视

各企业正致力开发满足婴幼儿营养需求的乳制品。

• 2023年9月，达能宣布计划推出婴幼儿配方奶粉 "Nuturis"，其中包括与母乳脂肪球极为相似的
Nuturis脂肪球81

- 该配方奶粉模仿母乳中的脂肪球结构进行设计，将较大的乳脂滴（0.4毫米）包裹在磷脂层中81

• 2023年7月，Granarolo SpA推出了针对0至3岁婴幼儿的 “Granarolo Baby”系列食品，当中含有牛
奶成分，可更好地提供婴幼儿所需的营养82

在消费者对方便乳制品需求不断增加的推动下，企业也在积极地推出即食乳制品。

• 2023年11月，光明乳业推出可提高免疫力和促进消化的“健能唤悦” 即食型乳制品益生菌83

• 2023年8月，蒙牛推出能够提高免疫力的酸奶“冠益乳” ，为消费者提供一个更健康的选择84

• 2023年8月，盒马工坊与魔斗仕合作推出“魔斗仕牛肉做的面”， 通过3D打印技术生产富含蛋白质，
易于咀嚼和消化的面条85

• 2023年6月， 统一推出“上上川酸辣牛肉面”，产品卖点为口味香辣，口感爽滑86

日益重视增加产品组合

企业积极研发和推出新产品，以满足消费者不断变化的需求。

注重可持续的包装解决方案

各企业纷纷投资可持续包装材料以减少其碳足迹。

• 2023年9月，M&M在中国推出可生物降解的复合纸包装，通过在包装上减少使用塑料，更有效地实践
可持续发展87

• 2023年8月，蒙牛与陶氏化学合作推出可回收聚乙烯酸奶包装袋88

- 该包装由陶氏INNATE TF-BOPE树脂制成，外表美观，即能有效保护酸奶产品，还更便于回收利
用88

• 2023年7月，伊利推出以“少点碳足迹，多点它足迹”为沟通主题的减碳包装，以倡导减少碳足迹，
保护环境89

重视乳制品

各企业正推出专为婴幼儿设计的乳制品和专为老年人设计的即食食品，以满足这两种特殊人群的营养需求。
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• 2023年8月，Arla Foods与中柏兴业合作，共同针对中国食品行业开发 Arla Foods Ingredients高端产
品组合90

• 2023年6月，珠江啤酒在中国推出高端啤酒“南越虎尊”，每瓶售价约55.0美元91

此外，年轻消费者对高端啤酒的消费意愿，支撑着中国高端啤酒销量的稳步上升。

资料来源：欧睿信息

2020-2025年中国啤酒行业销售额（十亿美元）

打造优质产品

随着消费者越来越青睐优质和高端产品，业内企业纷纷扩大其产品组合，推出更多高端产品。

31.0% 31.7% 32.4% 33.0% 33.5% 33.5% 33.0% 31.9%

31.0% 28.6% 28.2% 26.6% 25.7% 24.4% 22.6% 21.7%

28.4% 28.2% 28.2% 27.7% 26.4% 25.7% 25.3% 24.6%

9.5% 11.2% 11.0% 12.4% 14.2% 15.7% 18.4% 21.1%

52.6% 58.0% 59.7% 64.6% 69.1% 74.4% 79.9% 84.9%

2020年 2021年 2022年 2023年
（预期）

2024年
（预测）

2025年
（预测）

2026年
（预测）

2027年
（预测）

高级拉格啤酒 经济型拉格啤酒 中价位拉格啤酒
黑啤和世涛 高级啤酒占比
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子行业趋势：
餐饮
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借助新科技

餐饮业正利用科技增加产品种类，为顾客提供定制化、便捷的用餐体验。

自动化机群

企业正计划将无人机和送货机器人融入“最后一公里”解决方案，为“送货即服务”（DaaS）带来新突
破。

• 2023年9月，美团在深圳人才公园开通了第三条配送线路94

- 该线路起点位于南山海岸城商圈，距离取件亭约1公里，可实现快速配送94

发展自动化餐厅

餐厅采用机器人服务员、机器人厨师、炒菜机器人、自助点餐机、自动化生产线等，通过简化操作，缓
解劳动力成本压力。

• 2023年8月，汉堡王与天波信息（中国自助服务亭制造商）合作推出自助点餐亭92

• 2023年8月，锐曼机器人推出可智能导航将餐点送到指定餐桌的德利哥送餐机器人93

- 该机器人还配备了智能托盘通知、自主充电功能及运行状态提示93

推出以科技为基础的忠诚度计划

餐饮企业正优化创新忠诚度计划和客户回馈方式，如数字代币、NFT、刷掌支付系统等。

• 2023年10月，星巴克在其会员回馈平台“Starbucks Odyssey”上推出了一系列“南瓜派香料拿铁”
秋冬特饮为主题的数字“旅程印章” 95

• 2023年8月，百胜中国加强了其超级应用程序中的会员计划，目的是主动吸引会员并提高客户服务标
准96

- 星巴克正利用其数字生态系统吸引新会员，提高销售业绩。在2023年第2季度，其整体销售额的近
66.0%来自会员96

科技助力餐饮业提高效率，赢得更大
的客户群
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借助AI

目前，AI能够协助开展越来越多的餐厅日常工作，如接单、餐点推荐等，使员工能够专注于其他更重要
的方面。

• 2023年10月，达美乐与微软合作探索人工智能解决方案，以提高订单的可定制化程度并简化门店物流
97

• 2023年9月，百胜中国宣布正考虑引入生成式人工智能，以协助门店经理进一步了解和分析与门店相
关的数据98

环保包装和绿色基础设施

餐饮企业纷纷对可持续包装材料、可再生能源和高能效运营加大投入。

• 2023年9月，百胜中国宣布其南宁物流中心将完全使用可再生能源，而且到2050年其价值链整体将实
现温室气体净零排放目标99

- 这将是中国首个完全碳中和能源运营的冷链物流中心100

• 2023年7月，百胜集团公开了其“环境友好包装政策”的最新进展。根据该政策，在全球范围内，百
胜集团终端消费产品包装中27.0%的塑料可被大范围回收101

- 百胜的目标是到2025年，旗下所有品牌的终端消费产品的塑料包装均可重复使用、回收或降解101

• 2023年6月，金拱门（中国）与海洋管理委员会（MSC）合作，在中国5,000多家麦当劳餐厅的麦香鱼
和双层鳕鱼堡上贴上蓝色MSC生态标签102

将可持续发展融入运营

餐厅在日常运营中采用可持续包装和减废的技术，以满足消费者日益形成的绿色理念。

关注减少浪费

餐饮业已经认识到最大力度减少餐饮业生态足迹的重要性，并正通过多种举措来贯彻减废战略和循环经
济原则。

• 2023年7月，肯德基中国宣布扩大其企业社会责任倡议，当中包括减少食物浪费103

- 肯德基计划到2023年底将“食物银行计划”（免费分发门店剩余食物的计划）扩展至100多个城
市（共约700家门店）103

火锅热潮不断

在中国，随着火锅个性化服务的提升，以及消费者对少油、新鲜菜品的青睐，餐饮企业热衷于推出更多特色火锅
套餐。

• 2023年9月，海底捞的经济型火锅品牌“嗨捞”在北京龙湖天街购物中心开业104

• 2023年9月，海底捞露营店在上海松江区开业105

- 海底捞露营店为顾客提供豪华露营火锅体验，并能够服务于大型团体活动，如下午茶、垂钓、户
外卡拉OK等105



36© 2024 毕马威企业咨询(中国) 有限公司—中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司—毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。
版权所有，不得转载。在中国印刷。

深夜餐饮服务越来越受到重视

人们对宵夜的需求不断增加，餐厅纷纷延长营业时间，提供创新菜品，以服务越来越大的宵夜客群，宵夜市场在
炎热的夏季尤其火爆。

• 2023年，海底捞推出了多个夜市摊位，包括在山东青岛销售炸酥肉和小油条，在上海南京东路销售凉
菜，在山西太原通过户外餐饮车销售小吃、火锅和啤酒106

• 根据美团在2023年8月发布的报告，2023年上半年，中国夜宵团购订单同比增长143.0%，提供夜宵的
餐厅数量同比增长约 47.0%35

• 2023年，北京消费季“夜京城”活动吸引了超过40个商圈、200余个品牌的参与，丰富了夜间消费选
择（包括餐饮）35

• 2023年9月，百胜中国发布其战略框架 — 韧性(Resiliency)、增长(Growth)和护城河 (Moat)2.0版本，
以加速网络扩张，推动销售增长，从而带来更多的利润。其战略目标是到2026年在中国开设20,000家
门店107

• 2023年6月，星巴克宣布计划扩张在中国的门店网络，以满足消费者不断增长的咖啡需求108

- 星巴克计划到2025年将门店数量从2023年9月的6,500家增至9,000家108

扩大门店网络

随着“外出就餐”和“到店就餐”文化盛行，餐饮业正通过开设新门店抢占市场。

2020年至2023年上半年品牌餐馆门店数量

资料来源：摩根士丹利

沉浸式餐饮需求增加

餐饮企业正尝试全新概念，为客户提供独特餐饮体验。

• 2023年6月，必胜客推出海滨“度假”主题餐厅，以透明玻璃为外墙，营造出迷人浪漫的海滨氛围109

• 2023年6月，誉麒麟餐厅采用创新的多巴胺色和现代主题，配合国潮音乐， 提升顾客的用餐体验110

10,506 11,788 12,947 13,602 

1,298 1,349 1,390 1,382 1,201 1,024 1,026 1,092 

2020年 2021年 2022年 2023年上半年
百胜中国 海底捞 呷哺呷哺
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对植物肉等替代食品的需求不断上升

为迎合消费者对健康食品的需求，企业纷纷推出独家和定制化的产品，以满足特殊饮食需求。

• 2023年8月，食未科技宣布将建立大型的细胞肉中试工厂。预期该工厂可生产约1,000吨植物肉，预计于2025年
投产112

• 2023年7月，Veg of Lund与好福（上海）食品科技有限公司合作，在中国生产以马铃薯为原料的乳制品替代产
品113

• 2023年7月，瑞幸咖啡在中国推出了两款植物肉三明治，分别名为“奶香火腿风味三明治”和“蛋香牛肉风味三
明治”114

• 据2023年6月的报道，同年4月的一项与植物肉相关的调查，调查对象为居住在北京、上海和广州的
1024名19-28岁受过大学教育的消费者，其结果如下：111

中国Z世代对植物肉的态度（ 2023年4月调查结果）

受访人数
= 1,024

受访人数
= 669

受访人数= 1,024

相关意识 尝试过植物肉 购买意向

提供食品配送服务

随着食品配送在全国各地的不断发展，企业均争相推出配送服务，以赢得更多客户。

• 2023年10月，百胜集团旗下肯德基和必胜客89.0%的总订单量来自数字平台（含外卖、手机订单和自
助终端订单）116

• 2023年9月，抖音宣布计划将其餐饮外卖业务扩展至24个新城市，其中包括天津、深圳、北京东南部
地区和重庆117

• 2023年8月，得益于疫情管控措施的解除，美团外卖第2季度利润同比增长33.4%118

中国在线食品配送市场（10亿美元），2022年-2032年预测115

13.7%

资料来源：Proveg International

资料来源：Spherical Insights

65.3%

34.7%

对植物肉有一定了解
之前未听说过植物肉

56.8%

43.2%

在过去12个月食用过植物肉
在过去12个月未食用过植物肉

4.9%

26.7%

53.2%

10.0%
5.2% 一定不会购买

大概率不会购买

一半概率会购买

很可能会购买

一定会购买

256.4

925.8

2022 2032预测

年复合增长率
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投资交易
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中国奢侈品与时尚行业并购 — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元）a、b

中国奢侈品与时尚行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额
和交易笔数，2018年-2023年前9个月（单位：百万美元）a、b、c

中国奢侈品与时尚行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元） a、b

VC

PE

PIPE

中国奢侈品与时尚行业近期公布的交易

156.8 0.8 50.5 161.1 52.3 0.0

0.0 0.3 39.1 262.6 193.3 0.0

319.3 100.6 0.5 0.0 139.5 163.5

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

Deal value Deal count Deal value Deal count

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. 未披露2023年上半年交易的交易额；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

237.4

814.9

96.8

1,163.1

不适用 14.0

3 4
1 2

不适用 1

2018 2019 2020 2021 2022 2023年
前9个月

不适用 0.8 143.5

1,151.9

158.3 不适用

不适用 1 1
4

1 不适用

2018 2019 2020 2021 2022 2023年
前9个月交易量 交易笔数 交易量 交易笔数

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

2023年前9个月2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

不适用

不适用

不适用
不适用

奢侈品与时尚：2023年前9个月的交易
放缓，主要是由于消费意愿不高和行
业收购热度下降

交易日期 目标公司 投资者 交易规模（单位：
百万美元）

2023年8月 上海老凤祥有限公司（8.2%股份） 中国国新资产管理有限公司等 230.5

2023年前9个月期间，中国奢侈品与时
尚行业的投资交易和融资活动仍然保
持低迷。由于高价值品牌需大量时间
来评估交易的可行性，因此该行业的
收购意愿依然保持低位。

展望未来，在消费者支出上升，以及
跟优质和高级奢侈品需求扩大的带动
下，该行业的融资活动可能出现回升。
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322.5

831.4

180.1 287.4

1,187.7

149.0
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中国服装与鞋类行业并购 — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元） a

中国服装与鞋类行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额
和交易笔数，2018年-2023年前9个月（单位：百万美元）a、b、c

中国服装与鞋类行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元） a

VC

PE

PIPE

中国服装与鞋类行业近期宣布的交易

307.3 81.7 241.0 443.0 161.2 67.1

47.1 1,167.5 190.6 457.3 245.8 2,000.0

651.8 111.1 279.6 1,129.7 140.4 230.8

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）和路孚特（Refinitiv）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

Deal value Deal count Deal value Deal count

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. 未披露2023年上半年交易的交易额；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

交易量 交易笔数 交易量 交易笔数

2023年
前9个月

2023年
前9个月

2023年前9个月
风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

2018年 2018年

2018年

2019年 2019年

2019年

2020年 2020年

2020年 2021年

2021年 2021年2022年 2022年

2022年

服装与鞋类：消费需求较弱，行业内
交易活动放缓

交易日期 目标公司 投资者 交易规模（单位：
百万美元）

2023年9月 河南凯豫纺织服装有限公司（25.0%股份） 凯威投资(中国)有限公司 4.3
2023年6月 淮安华顶鞋业有限公司 （51%股份） 东莞市卓日鞋业投资发展有限公司 8.3

与2022年相比，2023年前9个月融资
活动略有放缓。

然而，投资者和消费者十分青睐能够
提供创新产品和具备数字能力的企业。

• 2023年9月，华懋（厦门）新材料
科技股份有限公司通过私募配售融
资1.44亿美元

在消费者需求复苏的推动下，预计中
国服装与鞋类行业参与者将实现增长，
这可能会反过来提振投资者的兴趣和
交易活动。
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健康与美妆：由于消费热度下降，国
内交易和融资活动仍未复苏
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中国健康与美妆行业并购 — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元）a、b

中国健康与美妆行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额和
交易笔数，2018年-2023年前9个月（单位：百万美元）a、c

中国健康与美妆行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元） a

VC

PE

PIPE

38.5 239.1 233.4 1,025.0 270.2 47.9

14.4 411.0 480.0 367.8 189.2 0.0

54.8 0.7 0.0 492.7 56.6 0.0

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：路孚特（Refinitiv）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）
Deal value Deal count Deal value Deal count

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. 未披露2023年上半年交易的交易额；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

交易量 交易笔数 交易量 交易笔数

2023年
前9个月

2023年
前9个月

2023年前9个月

不适用

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

2018年

2018年

2018年2019年 2019年

2019年

2020年 2020年

2020年 2021年

2021年 2021年2022年 2022年

2022年

不适用

不适用
不适用

中国健康与美妆行业近期宣布的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模（单位：
百万美元）

2023年6月 名臣健康用品股份有限公司（5.5%股份） 吴心玲 74.7
2023年5月 广州浪奇日用品有限公司 广州轻工工贸集团有限公司（GCGS） xx

最近，研发和经营化妆品和功能性护
肤品的企业愈发受到投资者的青睐。

• 2023年9月，安徽聚君科技有限公
司通过私募配售筹得资金1,100万美
元

其他企业也纷纷通过并购和IPO筹集资
金并提升运营。

• 2023年8月， 杭州民生健康药业股
份有限公司通过IPO融资1.223亿美
元
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食品与饮料：提供可持续和健康产品
的企业继续获得投资者青睐
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中国食品与饮料行业并购 — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元） a

中国食品与饮料行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额和
交易笔数，2018年-2023年前9个月（单位：百万美元） a、b

中国食品与饮料行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年前9个月（单位：百万美元）a

VC

PE

PIPE

1,853.9 1,288.1 1,234.1 3,434.7 1,295.1 462.2

1,528.7 1,027.4 2,709.0 2,953.0 394.4 115.3

794.4 1,286.8 3,950.1 5,776.2 3,688.1 1,096.5

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）和路孚特（Refinitiv）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）
Deal value Deal count Deal value Deal count

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

交易量 交易笔数 交易量 交易笔数

2023年
前9个月

2023年
前9个月

2023年前9个月
风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

2018年

2018年

2018年2019年

2019年

2019年2020年 2020年

2020年 2021年

2021年 2021年2022年 2022年

2022年

中国食品与饮料行业近期宣布的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模（单位：
百万美元）

2023年9月 中国圣牧有机奶业有限公司（3.2%股份） 大北农环球投资香港有限公司 9.1
2023年9月 老恒和酿造有限公司（39.6%股份） 吴兴城投（香港）有限公司 14.8

与上年相比，中国食品与饮料行业的
并购交易在2023年前9个月期间略有放
缓，但交易仍相当频繁。

• 2023年9月，福建天马科技集团股
份有限公司通过其子公司福建华龙
集团饲料有限公司，宣布以2,180万
美元收购福建华龙生物科技集团有
限公司的股份

年内，风险投资、IPO和私募配售继续
保持活跃。

• 2023年9月，云南高黎贡品牌管理
有限公司通过私募配售筹得5,000万
美元
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餐饮：销售额回升带动投资者关注度
上升，国内交易逐步复苏
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中国餐饮行业并购 — 按交易额和交易笔数，2018年-
2023年前9个月（单位：百万美元）a

中国餐饮行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额和交易
笔数，2018年-2023年前9个月（单位：百万美元）a、b

中国餐饮行业IPO — 按交易额和交易笔数，2018年-
2023年前9个月（单位：百万美元）a

VC

PE

PIPE

资料来源：观点网

816.0 228.0 220.5 694.7 179.5 81.7

512.4 32.7 222.8 1,219.9 15.0 0.0

0.0 0.0 0.0 0.0 47.8 0.0

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

Deal value Deal count Deal value Deal count

注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易；c. 基于2023年11月5日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算

交易量 交易笔数 交易量 交易笔数

2023年
前9个月

2023年
前9个月

2023年前9个月

不适用

不适用

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

2018年

2018年

2019年

2019年

2020年

2020年

2021年

2021年

2022年

2022年

不适用

不适用

不适用

交易活动和IPO交易正在缓慢恢复到疫
情前的水平，尽管因经济承压而规模
有所缩减。

然而，随着节日期间销售额和消费者
需求的上涨，以及过去几个月里国内
旅游活动的增长，餐饮重新获得投资
者的关注。

• 2023年9月，山东新梦想餐饮管理
有限公司通过私募配售筹得680万
美元

• 2023年8月，重庆吮芝味餐饮管理
有限公司通过私募配售融资410万
美元

中国餐饮行业近期宣布的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模（单位：
百万美元）

2023年7月 上海荷特宝配餐服务有限公司（66.9%股份） 金科智慧服务集团股份有限公司 32.0c
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中国消费行业
流行热词
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注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国奢侈品与时尚行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年11月13日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=6,234）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国奢侈品行业”、“中国
时尚行业”以及提前确定的行业品牌名称）

安静/低调的奢华：

隐形财富、安静的奢华、极简主义、优雅的设计、
经典、低调的优雅、偏爱精致、复古、精致的设
计、极简时尚、永恒的经典

传世珠宝：

高端珠宝、中国专属、吸引眼球、精品系列、专
属奢侈品、设计师珠宝、无瑕钻石、深厚的文化
传承、国潮崛起

元宇宙与时尚：

虚拟体验、数字转型、人工智能技术、加速增长
、沉浸式购物体验、数字渠道、创新与数字化、
虚拟奢侈品

为特殊场合而准备的限量版：

特别版、特别系列、新年和情人节、传统标志、
心形、玫瑰金、粉红钻石

零售销售：

低价优惠 、 多元化市场渠道 、 线上零售渠道 、 全
渠道、强大的信心、品牌忠诚度、购买模式

可持续时尚：

环保、回馈社会、减少碳排放、回收包装、负责
任采购实践、生物 可 降解材料、循环时尚、 提 升
门店能效

关键热词和相关词语 a、b、c、d

2

4

3

5

1

6

奢侈品与时尚：低调奢华和虚拟时尚
成为消费热点话题

带有中国文化气息并能展现低调奢华的奢侈
品 正受到消费者的青睐。 企 业 应该 重 点 推出
此类产品。

孙国宸
毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人
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注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国服装与鞋类行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年11月13日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数= 4,999）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国服装行业”、“中国鞋类
行业”以及提前确定的行业品牌名称）

服装与鞋类：运动服装和可持续时尚
成为首要消费焦点

企业应继续提供创新的服装产品，这些产品
应具备可持续元素并适合在各种天气下穿着，
因为消费者对这些产品的偏爱不分季节。

孙国宸
毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

关键热词和相关词语 a、b、c、d 运动服装：

转移焦点、运动服装和装备、继续增长、结合功
能性、健身、高质量产品

网上零售：

促进电子商务、网上购物、快捷方便、选择多样、
广告与传播、用户体验、巨大潜力

元宇宙/NFT：

品 牌 营 销 、 采 用 数 字 技 术 、 人 工 智 能 力 量 、
web3平台、虚拟服装、虚拟现实技术、元宇宙
化身、NFT市场

可持续时尚：

环保产品、绿色消费、有机服装、净零排放、重
复使用和回收、人造皮革、天然染料

运动休闲：

推广运动服、体操、瑜伽服装、穿着舒适、运动
鞋社区、感觉更舒适
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注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国健康与美妆行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年11月13日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数= 6,086）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国个人护理行业”、“中国
美妆行业”以及提前确定的行业品牌名称）

健康与美妆：功能性化妆品和高端美
容仍然是消费者的关注重点

关键热词和相关词语 a、b、c、d

男性消费者一直对优质化妆品有着强烈的需
求。企业应专注于为不同客户群体提供个性
化产品，以吸引更多客户。

孙国宸
毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

男士美容：

男士美容品牌、男性理容、头发和胡须、男士护
肤、男性主导、男士社交卫生

功能性化妆品/护肤品：

功能性护肤、抗衰老产品、高科技配件、防皱、
防晒、比以往更精确、优质成分

高端美容：

注重高端、质量上乘、提升消费者体验、体验和
高端化

包装：

可持续包装、减少包装浪费、创意包装设计、可
回收包装、创新包装解决方案、“无伤害”认证、
环保包装

元宇宙/人工智能：

元宇宙相关技术、人工智能解决方案、技术进步、
以客户为中心、个性化和定制、与关键意见领袖
合作、与品牌合作、未来主义审美、面部识别技
术、语音激活控制

展览：

文化传承展览、创意活动、以展示为目标、阐释
关键创新、与消费者联接、发掘机遇

2

4

3

5

1

6
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注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国食品与饮料行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年11月13日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=5,292）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国食品行业”、“中国饮料
行业” 以及提前确定的行业品牌名称）

食品与饮料：无糖饮料和食品技术一
直是消费者的谈论焦点

使用可持续材料包装的健康食品和饮料可能
会更受消费者青睐，企业可通过持续创新产
品获益。

孙国宸
毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

无糖饮料：

无糖、糖尿病管理、蜂蜜产品、降低血糖、辅助
血糖

健康素食：

素食、对健康植物性食品的需求、膳食纤维、无
乳制品、“无伤害”认证、全食品、有机食品

可持续包装：

可持续包装、环保、回收包装、纸袋、生物可降
解塑料、可持续发展

人工智能/技术：

食品技术、营养技术、智能机器人、技术进步、
人工智能、数字化发展、技术合作

咖啡：

咖啡文化、咖啡消费、年轻人喜爱、多样化、浓
缩咖啡

葡萄酒：

葡萄酒的潜力、交付的葡萄酒、优质葡萄酒、葡
萄酒搭配菜单、当地人才、文化传统

关键热词和相关词语 a、b、c、d
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注：a. 流行热词使用Quid（文本数据分析工具）识别。所有上述热词均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指
与中国餐饮行业相关的文章，来源于2022年1月1日至2023年11月13日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=5,847）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国餐饮行业”以及提前确定的行业
品牌名称)

餐饮行业：自动化技术和体验式餐饮
逐渐兴起

体验式餐饮和健康饮食一直是消费者在餐馆
用餐时的主要关注点。企业应继续提供优质
食品，并引入创新餐饮主题。

孙国宸
毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

自动化：

中国服务机器人、机器人技术、人工智能机器人、
机器人咖啡馆、机器人服务员、高度自动化仓库

可持续发展的推动力：

可持续包装、减少食物浪费、处理核废料、减少
包装浪费、可再生能源

植物性食品：

植物性替代品、有意识的顾客、美味且健康、提
高公众意识、对健康的需求、越来越注重健康、
适宜素食者

体验式餐饮：

愉快和实验性、充满活力的氛围、高品质的服务、
互联网接入、食物质量、美食之旅

交付服务：

无接触配送、快递、骑电动自行车、即时配送服
务、分钟达配送服务、无人机送餐

平台数字化：

数字化客户体验、互动体验、个性化品牌体验、
订单定制功能、个性化推荐、协助解决问题

关键热词和相关词语 a、b、c、d
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税务快讯
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中国税务快讯（1/4）a

国家税务总局（税务总局）于2022年实施了有关个人所得税综合所得汇算清缴的规定。119

• 规定中新增了两个税前扣除项目，包括3岁以下婴幼儿照护和个人养老金专项扣除。119

• 此外，符合优先退税条件的纳税人范围也有所扩大，涵盖2022年度收入降幅较大，“上有老下
有小”以及看病负担较重的纳税人。119

2022年9月

税务总局推出了所得税优惠政策，以支持小型微利企业复苏。120

• 2023年，年销售额低于136,950.0美元b的小型微利企业所得税税率从2022年的25.0%降至
20.0%。120

• 此外，符合条件的小型微利企业，包括年应纳税所得额不超过40万美元b、从业人数少于300人、
资产总额不超过680万美元b的企业，有资格享受低于25%标准税率的税收优惠。120

• 年应纳税所得额低于40万美元b的个体工商户的个人所得税也将减少25%。120

2023年3月

财政部和税务总局推出了企业研发费用税前加计扣除政策，以支持企业寻求技术创新。121

• 自2023年1月起，企业实际发生的研发费用未形成无形资产计入当期损益的，可100%在税前加
计扣除； 形成无形资的，按照无形资产成本的200%在税前摊销。121

2023年3月

注：a. 未包含所有税务快讯；b. 基于2023年11月05日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算

政府出台政策提振经济，并为中小型
企业提供税务优惠



52© 2024 毕马威企业咨询(中国) 有限公司—中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司—毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。
版权所有，不得转载。在中国印刷。

中国税务快讯（2/4）a

2023年5月
税务总局印发了《2023年助力小微经营主体发展“春雨润苗”专项行动方案》，以扶持小微企业
发展。行动方案推出了“税惠助益强信心”“实措纾困解难题”“重点护航促成长”三大类系列活
动。123

• 通过短视频、图解、动漫等新媒体宣传产品，不断提升税费政策知晓度。工商联通过直播连线，
为政策适配的特定行业提供政策辅导。123

• 积极采取措施降低融资成本、简化贷款申请并加快放款速度，从而解决小微企业面临的融资难
题。123

2023年4月
财政部、税务总局与海关总署联合宣布，将对在中国进出口商品交易会举办期间（2023年4月至5
月）销售的进口展品执行税收优惠政策。122

• 展期内销售的进口展品在商务部确定的免税额度内免征进口环节增值税、进口关税和消费税。
122

• 享受税收优惠的展品不包括国家禁止进口的商品，包括濒危动植物及其产品、酒、烟、汽车等
商品。122

2023年8月
2023年8月，财政部和税务总局联合发布了一则公告，明确延续实施全年一次性奖金个税政策至
2027年年末。124

• 该措施旨在减轻中等收入群体的税收负担，以提振经济下行周期的消费信心。124

注：a. 未包含所有税务快讯

政府推出特别计划以提振信心和增长，
并支持举办消费节
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中国税务快讯（3/4）

为提高居民消费能力，财政部和税务总局出台了降低个人所得税负担的举措。同时联合发布通知，
延长股权激励个人所得税优惠待遇的有效期。125

通知将股票期权、股票增值权、限制性股票或股权奖励等形式的股权激励个人所得税优惠政策有效
期延长至2027年12月。125

根据该政策，特定股权激励产生的收入不计入年度综合收入（计算应缴个人所得税的基础）。125

2023年8月

财政部和税务总局于2023年8月发布降低证券交易印花税通知。125

• 与证券交易相关的印花税减半，从1.0%降至0.5%。125

• 新税率于2023年9月28日生效，旨在促进贸易和创收活动，同时为大量进行此类业务的个人降
低相关支出。125

2023年8月

2023年9月，财政部和税务总局宣布继续免征边销茶增值税。126

• 对边销茶生产企业销售自产边销茶和边销茶经销企业的增值税免征期延长至2027年12月。126

• 边销茶是指以黑毛茶、老青茶、红茶末、绿茶为主要原料，经过发酵、蒸制、加压或者压碎、
炒制，专门销往边疆少数民族地区的茶制品。126

2023年9月

注：a. 未包含所有税务快讯

政府出台政策，以扩大税收优惠和增
值税豁免、以增加居民的可支配收入
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中国税务快讯（4/4）a

2023年9月
2023年9月，为促进家庭消费，国家税务总局（税务总局）提高婴幼儿照护、赡养老人及子女教育
专项附加扣除标准的相关政策。127

• 自2023年1月起，3岁以下婴幼儿照护与子女教育的每月专项附加扣除标准将翻倍，均从136.9
美元b增至273.9美元b。127

• 另外，赡养老人专项附加扣除标准将从273.9美元b 增加至410.9美元b 127

注：a. 未包含所有税务快讯；b. 基于2023年11月05日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13695美元的汇率换算

同时，政府也采取措施以增加家庭收
入和人均可支配收入
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前瞻性消费提振
政策
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• 据2023年8月的报道，政府已经为集成创新大中型企业开展了“联合行动”等活动，也举办了相关展览和演示129

- 此外，还组织举办了“棉纺消费季”等消费者促销活动，以促进消费128

• 2023年8月，政府宣布了延长餐饮企业营业时间，以刺激消费的战略129

- 2023年8月，中国财政部、国家税务总局、人力资源和社会保障部、农业农村部发布了关于鼓励符合条件群
体稳定就业的通知130

- 企业每名“符合条件”的员工都能享受高达3300.0美元的税收优惠130

- 该税收优惠从2023年1月1日起生效，纳税人可在2027年12月31日前使用130

- 据2023年5月的报道，上海宝山区政府颁布多项促消费政策。例如，对新引进的租赁协议不低于三年的国内
外知名商业品牌“首店”，按照年租金的60.0%给予补贴131

• 对于租期三年以上的门店，所获财政补贴总额可高达70万美元131

• 2023年8月，银行推出了“先买后付”计划，以缓解微型、小型和中型企业的财务压力，刺激消费132

• 2023年3月，全国人民代表大会和中国人民政治协商会议“全体会议”指出，促消费和稳增长是2023年的两大
工作重点133

• 为实现上述目标，各级地方政府出台了补贴方案等多种扶持政策

- 2023年3月，为鼓励商业品牌在北京开设“首店”，在北京新开设的符合特定标准的亚洲首店、中国内地首
店或北京首店的企业将有资格获得金额10万至70万美元的补贴134

- 此外，自2022年11月起，在北京举办新品发布活动的珠宝、时装、配饰和美妆品牌，将有资格获得高达29万
美元的推广活动补贴133

- 据2023年3月的报道，成都、苏州等其他零售中心也计划于2023年推出类似措施来刺激国内消费134

以补贴促消费a

除了上述在全国范围内实施的税收优惠政策之外，中央与各省级政府亦纷纷制定措施和刺激方案来提振消费信心并
扩大居民消费。

注：a. 未包含所有税务快讯

政府通过派发消费券、消费补贴和降
低利率，刺激国内消费
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• 2023年7月，中国国家发展和改革委员会（发改委）发布了一份文件，其中提出了恢
复和扩大消费的20条措施，以振奋持续低落的消费情绪136

- 这些消费提振措施涵盖文化、旅游、餐饮等多个服务领域，同时兼顾提升体育、
娱乐和会展领域的消费水平136

- 此外，政府还致力通过推出绿色农产品、完善农村电子商务和物流配送体系，并
大力发展乡村旅游，挖掘农村消费潜力136

发改委出台
20条措施

• 据2023年7月的报道，商务部等13部门发布了一项三年行动计划，以刺激消费并推动
地方商业发展138

- 该行动计划有望促进各式购物、餐饮及其他家居服务门店的设立，以构筑一刻钟
便民生活圈138

- 行动计划还提出了简化许可申请和商业登记流程的建议，精简了跨地区经营的办
理手续，以营造宜商环境，并促进居民就业138

商务部开展
三年行动计
划

• 2023年7月，商务部等13部门发布了关于促进家居消费的若干措施，涵盖家装、家具、
家纺和家电等多个领域128

- 该等措施旨在促进绿色物流，科技应用，便利设施增设，业务模式创新，废物回
收利用以及家居用品信贷支持137

商务部推出
关于促进家
居消费的若
干措施

中国采取了多项提振经济的倡议，积极推动各种节日商业活动和展会的开展举办，并制定促进国内商业发展的长期计
划，以提升国内消费水平。

• 2023年4月，中国文化和旅游部（文旅部）发布了一份通知，决定将于2023年3月至
12月期间组织开展文化和旅游消费促进活动。139

- 《通知》重点说明了消费补贴等惠民措施的制定和实施情况。139

- 《通知》还鼓励各地积极开展促消费的文旅宣传活动，如展览、音乐节、主题公
园、餐品推介会、体育及文旅企业动员活动。139

文旅部组织
开展促消费
活动

经济提振措施、政策和行动a

注：a. 未包含所有税务快讯

• 2023年11月， 商务部等13部门发布了关于促进家居消费的若干措施，包括汽车、家
具、家电和餐饮等多个领域135

- 优化外商投资环境加大吸引外商投资力度的措施135

- 确保平等对待国内外公司，并探索便捷安全的跨境数据流管理机制135

商务部鼓励
外国直接投
资的措施
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• 2023年8月，深圳市政府组织开展了一场为期三个月的“2023深圳购物季”活动，有
效拉动了时装、餐饮和体育等行业的消费。140

- 活动期间（2023年8月至10月），深圳将组织多个美食节、展览会和消费节。140

• 2023年4月，广州发布《促进消费提档升级若干措施》，共提出旨在增强消费信心，
扩大消费需求，并促进消费市场整体回暖的38项举措142

- 这些措施涵盖电子商务、商圈打造、品牌引进、住宿餐饮等12大领域142

• 2023年6月，海南省政府出台了2023年促消费若干措施141

- 其中涵盖促进文旅消费、举办相关活动、发放消费券等五大方面141

除了国家层面的若干旨在恢复和扩大消费的措施之外，各省也纷纷制定加速消费回暖的措施。

• 2023年4月，北京市商务局印发了《加快恢复和扩大消费持续发力北京国际消费中心
城市建设2023年行动方案》，共提出22项消费恢复和扩大措施143

- 这些措施旨在通过支持北京国际消费中心建设来增强市场信心，同时促进绿色消
费并提升该市消费水平143

- 《行动方案》还致力于品牌培育以及引入潮牌首店143

各省纷纷出台促消费措施a

注：a. 未包含所有税务快讯

2023年深圳
购物季

海 南 促 消 费
措施

广 州 消 费
升级措施

北 京 关 于
恢 复 和 扩
大 消 费 的
行动方案
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2022年12月以来各地方政府发放的优惠券清单

地方政府 主要政策/刺激措施 金额（百万美元）
b

深圳 电子产品与家电消费券及补贴 >44.3

北京 汽车、电子产品与家电消费券及补贴 >33.8

山西 消费券及旅游折扣 >31.2

江苏 购物节 34.6

郑州 购物节消费券 34.6

福建 购物节 27.7

湖北 消费券 27.7

哈尔滨 汽车、电子产品、家电、建材、餐饮与体育类消费券 22.2

石家庄 购物节 14.4

上海 消费券 >13.9

绵阳 文旅消费券 12.5

苏州 消费券 11.1

南京 消费券 6.9

重庆 消费券 4.2

广州 消费券 4.2

呼和浩特 消费券 4.2

长春 文旅消费券 2.8

廊坊 消费券 2.1

宁夏 文旅消费券 2.1

2022年12月以来各地方政府发放的优惠券说明清单145

各地方政府已争相发放优惠券以鼓励个人消费并带动国内消费，其中着重刺激家电、旅游和餐饮行业的消费增长。

• 2023年8月，江苏省如东县发放了2023年第二批价值30万美元b的消费券，包括百货券、餐饮券、超市券和特色街
区券等144

政府发放优惠券/代金券刺激国内消费a

注：a. 未包含所有税务快讯；b、基于2023年7月20日Oanda.com采用的1人民币兑换0.13853美元的汇率换算
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注：a. 未包含所有税务快讯

为提振消费信心并扩大国内消费支出，中国人民银行下调了存贷款利率。

降利率鼓励消费a

• 2023年8月，中国人民银行下调一年期中期借贷便利（MLF）利率15个基点至2.5%146

• 隔夜期、7天期和1个月期的常备借贷便利利率也分别下调10个基点146

• 此外，一年期贷款市场报价利率（LPR）下调10个基点至3.5%左右146

• 商业银行下调存款利率，以提升经济低潮期的消费水平147

- 据2023年9月的报道，中国工商银行的1年期存款利率下调了10个基点至1.5%，而3年期存款利率下调了25
个基点至2.2%147

贷款利率

存款利率
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消费零售品牌指数（1/5）
公司a, b 总部 子行业c 说明

LVMH 法国 奢侈品与时尚 主要经营六大板块业务，包括葡萄酒及烈酒、时装及
皮具、香水及化妆品、手表及珠宝、高端零售和其他

Brunello Cucinelli 意大利 奢侈品与时尚 经营品牌，并提供男装、女装和配饰

Dolce & Gabbana 意大利 奢侈品与时尚
主要提供时装和皮革制品、鞋类、配饰、珠宝和手表

Charles & Keith 新加坡 奢侈品与时尚 主要提供鞋类、手袋和时尚配饰

Max Mara 意大利 奢侈品与时尚 主要提供服饰和时尚配饰

蒂芙尼 美国 奢侈品与时尚 LVMH子公司，主要提供珠宝和其他产品

普拉达 意大利 奢侈品与时尚 主要提供和销售皮革制品、手袋、鞋类和服装

周大福 中国香港 奢侈品与时尚 周大福参与生产和销售珠宝首饰在中国大陆、香港和
澳门共设有5592个销售点

香奈儿 英国 奢侈品与时尚 主要提供配饰

耐克 美国 服装与鞋类 运动服装公司，主要提供鞋类、服装、设备及配饰

Canada Goose 加拿大 服装与鞋类 主要提供女装、男装及童装

安踏 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服饰，包括鞋类、服装和配饰

Baleaf 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服饰

之禾 中国内地 服装与鞋类 主要提供女装

注：企a.业包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年12月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；
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注：企a.业包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年12月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；

消费零售品牌指数（2/5）
公司a, b 总部 子行业c 说明

特步 中国内地 服装与鞋类 主要提供鞋类、服装和配饰

优衣库 日本 服装与鞋类 主要通过零售店提供时装和配饰

Shishi Buran 
Clothing Trading 

Co 
中国内地 服装与鞋类 主要提供服装

芭依璐 中国内地 服装与鞋类 主要提供时装

Salomon 法国 服装与鞋类 主要提供鞋类、服装和配饰

李宁 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服装、鞋类和配饰

斐乐 韩国 服装与鞋类 主要提供纺织品、鞋类、服装和皮革制品

珀莱雅 中国内地 健康与个人护
理

主要通过 Perea, Yuefe, Color, 原色波塔,科瑞肤和其
他品牌提供美妆产品

花西子 中国内地 健康与个人护
理 主要提供美妆产品

PMPM 中国内地 健康与个人护
理 主要提供护肤产品及为不同皮质研发有效的护肤方案

Tom Ford 美国 健康与个人护
理 其美妆分部主要提供美妆产品及香水

雅诗兰黛 美国 健康与个人护
理 主要提供护肤、美妆、香水和护发产品

上海上美化妆品股
份有限公司 中国内地 健康与个人护

理 主要提供美妆产品（其中一个品牌为韩束）

觅光 中国内地 健康与个人护
理 主要提供美容及护肤产品
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注：企a.业包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年12月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；

消费零售品牌指数（3/5）
公司a, b 总部 子行业c 说明

资生堂 日本 健康与个人护
理

主要提供香水、化妆品、皮肤和身体护理产品以及护
发产品

欧莱雅 法国 健康与个人护
理 主要提供化妆品

茶小开 美国 食品与饮料 提供和分销有机茶饮料

雀巢 瑞士 食品与饮料 通过19个品牌提供谷物片、咖啡、巧克力、饮料、乳
制品及其他产品

好福食品 中国内地 食品与饮料 主要提供植物基食品

可口可乐 美国 食品与饮料 主要提供非酒精饮料

达能 法国 食品与饮料 提供酸奶、乳制品、咖啡奶精、饮料、植物基产品、
冰淇淋、冷冻甜点和奶酪产品

Granarolo SpA 意大利 食品与饮料 提供新鲜牛奶和乳制品、干意大利面的食品公司

光明乳业 中国内地 食品与饮料 主要提供乳制品

Ara Foods 丹麦 食品与饮料 主要提供乳制品

珠江啤酒 中国内地 食品与饮料 主要提供啤酒及相关产品

M&M 美国 食品与饮料 主要提供糖果类产品

蒙牛 中国内地 食品与饮料 主要提供乳制品及冰淇淋（其中一个产品为冠益乳）

伊利集团 中国内地 食品与饮料 乳制品生产商（其中一个产品为伊刻活泉）
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注：企a.业包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年12月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；

消费零售品牌指数（4/5）
公司a, b 总部 子行业c 说明

喜茶 中国内地 餐饮 主要提供不同类型的茶饮料

海底捞 中国内地 餐饮 运营以火锅为主的中国连锁餐厅。该公司还涉及调味
品产品和食品配料销售

汉堡王 美国 餐饮 快餐

瑞曼机器人 中国内地 餐饮 机器人制造商，其主要产品包括餐厅送餐机器人、清
洁机器人、消毒机器人

星巴克 美国 餐饮 主要提供咖啡和茶饮料、烘焙咖啡豆和烘焙咖啡、单
品和即饮饮料

百胜中国 中国内地 餐饮 在中国运营和特许运营餐厅，旗下拥有八个品牌，包
括肯德基、必胜客、塔可贝尔、小肥羊等

达美乐 美国 餐饮 披萨连锁品牌

麦当劳 美国 餐饮 作为一家快餐餐厅运营和特许经营运营，主要提供各
种汉堡

肯德基 美国 餐饮 快餐鸡肉类食品运营商、开发商和特许运营者，主要
提供汉堡，油炸食品及鸡肉食品

呷哺呷哺 中国内地 餐饮 连锁快餐火锅

小罐茶 中国内地 餐饮 主要提供各种茶叶（其中一个品牌为年迹）

必胜客 美国 餐饮 该公司提供披萨、意大利面、鸡翅、配餐、蘸酱、饮
料和甜点

誉麒麟 中国内地 餐饮 餐厅

食未科技 中国内地 餐饮 主要生产肉类（植物基）产品
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注：企a.业包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年12月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；

消费零售品牌指数（5/5）
公司a, b 总部 子行业c 说明

Veg of Lund 瑞典 餐饮 作为一家食品开发公司运营，生产由土豆和菜籽油制
成的素食奶

好福（上海）食品
科技有限公司 中国内地 餐饮 食品科学和科技企业

瑞幸咖啡 中国内地 餐饮 主要提供各种饮料

美团 中国内地 餐饮 当地消费品和零售服务的购物平台

百胜品牌 美国 餐饮 通过四个分部经营快餐餐厅



67© 2024 毕马威企业咨询(中国) 有限公司—中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司—毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。
版权所有，不得转载。在中国印刷。

序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

1 中国经济“转危为安”：第三季度GDP（9月数据）的7个要点 《南华早报》 2023年10月 URL

2 中国计划中的财政将促进经济增长 经济学人智库 2023年10月 URL

3 中国前三季度GDP增长5.2% 国务院 2023年10月 URL

4 中国2023年第三季度经济综述：GDP超预期增长 《China Briefing》 2023年10月 URL

5 中国决心要恢复和扩大消费 CNBC 2023年7月 URL

6 中国商务部计划利用电子商务释放农村消费潜力 《环球时报》 2023年8月 URL

7 中国零售销售增长缓慢，就业市场动荡 《亚洲时报》 2023年6月 URL

8 经济复苏较预期缓慢，中国消费价格持平 CNBC 2023年10月 URL

9 中国央行意外降息以扶持下滑的经济 路透社 2023年8月 URL

10 11月通货膨胀再次放缓 福布斯 2023年12月 URL

11 2023年9月，中国PPI降幅放缓至2.5% 《Fibre2Fashion》 2023年10月 URL

12 美国生产价格指数现自疫情以来最大降幅 Bloomberg 2023年1月 URL

13 如何应对中国经济困境：对消费者和奢侈品的影响 《精奢商业观察》 2023年10月 URL

14 第三季度经济前景黯淡，中国最富有人群对奢侈品兴致缺缺 《Vogue 
Business》 2023年10月 URL

15 中秋国庆期间海南离岸免税销售火热 Duty Free News 
International 2023年10月 URL

16 奢侈品消费者可能舍弃欧洲，转往新的免税购物中心 《电讯报》 2023年10月 URL

17 2023年9月中国纺织品和服装零售额持续增长 化纤、纺织行业研
究咨询机构 2023年10月 URL

18 2023年前三季度纺织行业经济运行持续恢复 中国染料工业网 2023年11月 URL

引文（1/9）

https://www.scmp.com/economy/economic-indicators/article/3238369/chinas-economy-turned-corner-7-takeaways-third-quarter-gdp-september-data
https://www.eiu.com/n/chinas-planned-fiscal-expansion-will-boost-growth/#:%7E:text=On%20October%2024th%2C%20at%20the,(3.8%25%20of%20GDP)
https://english.www.gov.cn/archive/statistics/202310/18/content_WS652f48b6c6d0868f4e8e056d.html#:%7E:text=The%20surveyed%20urban%20unemployment%20rate,terms%2C%20according%20to%20the%20data.
https://www.china-briefing.com/news/china-q3-2023-economic-roundup-gdp-growth-beats-forecasts/#:%7E:text=Service%20industry%20value%2Dadd%20grew,percent%20year%2Don%2Dyear.
https://www.cnbc.com/2023/07/18/china-vows-to-restore-and-expand-consumption-to-boost-growth.html
https://www.globaltimes.cn/page/202308/1296356.shtml
https://asiatimes.com/2023/06/china-retail-sales-growth-slow-job-markets-shaky/
https://www.cnbc.com/2023/10/13/china-economy-september-cpi-unexpectedly-flat.html#:%7E:text=Consumer%20price%20index%20for%20September,a%203%25%20drop%20in%20August.
https://www.reuters.com/world/china/china-central-bank-cuts-rates-second-time-three-months-support-economy-2023-08-15/
https://www.forbes.com/advisor/investing/current-inflation-rate/
https://www.fibre2fashion.com/news/textile-news/china-s-ppi-decline-slows-to-2-5-in-sept-2023-290773-newsdetails.htm
https://www.bloomberg.com/news/articles/2023-01-18/us-producer-price-index-declines-by-most-since-start-of-pandemic
https://jingdaily.com/posts/china-economic-challenges-q3-2023-crisis
https://www.voguebusiness.com/companies/chinas-wealthiest-maintain-a-quieter-stance-on-luxury-as-the-economic-outlook-deflates-in-q3-barclays
https://www.dfnionline.com/lead-stories/hainans-offshore-duty-free-sales-boom-double-mid-autumn-festival-national-day-holiday-09-10-2023/#:%7E:text=Duty%2Dfree%20sales%20on%20Hainan,to%20the%20Haikou%20Customs%20Authority.
https://www.telegraph.co.uk/business/2023/10/04/inside-the-last-vestige-of-china-property-boom/#:%7E:text=Walking%20through%20the%20Haikou%20Meilan,Jimmy%20Choo%20and%20Bottega%20Veneta.
https://www.ccfgroup.com/newscenter/newsview.php?Class_ID=A00000&Info_ID=2023102030114
http://www.dyechina.com/newsinfo/6521749.html
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19 亚运效应显现 361度前三季度主品牌零售额增长15% 纺织中国在线 2023年10月 URL

20 七夕前夕奢侈品消费再现高潮，唯品会高端运动品牌销售额倍
增 新浪集团 2023年8月 URL

21 中国今夏热浪持续，防晒产品畅销 中新网 2023年7月 URL

22 端午假期中国旅游及消费火爆 《环球时报》 2023年6月 URL

23 日本美容产品因核废水问题在中国受到严格审查 The China 
Project 2023年8月 URL

24 日、韩美妆品牌风光不再，中国美妆品牌双11领跑 Chaileedo 2023年10月 URL

25 七夕消费清单：中国消费者在这个七夕节都买了什么？ 《精奢商业观察》 2023年8月 URL

26 中秋国庆假期开启——出行用药热销 流感防治药需求旺 广州市人民政府 2023年9月 URL

27 中邮证券 ─ 食品饮料行业周报：节前白酒环比有回暖，大众品
普遍显复苏 同花顺财经 2023年9月 URL

28 中国猪肉价格上涨 《中国日报》 2023年10月 URL

29 合规时间：中国就食品企业遵守“过度包装”规定发出指引 Food Navigator 2023年10月 URL

30 中国：农业转基因生物标签管理办法（修订草案）征求意见 美国海外农业服务
局 2023年10月 URL

31 部分喜茶门店七夕销量增幅超600％ “天青雨”销售火爆 Tom.com 2023年8月 URL

32 促消费政策持续发力 8月份全国餐饮收入增长12.4% 新华网 2023年9月 URL

33 双节火热开启“味蕾游”，你为“吃”而动了吗？|  假日看经济 新华网 2023年10月 URL

34 亚运会带来的中国旅游热 China Travel 
News 2023年9月 URL

35 中国餐饮市场反弹，带动上半年消费增长 《人民网》 2023年8月 URL

19 亚运效应显现 361度前三季度主品牌零售额增长15% 纺织中国在线 2023年10月 URL

https://www.ctn1986.com/index.php?c=content&a=show&id=109874
https://finance.sina.com.cn/tech/roll/2023-08-11/doc-imzfvcvx5813999.shtml
https://www.ecns.cn/cns-wire/2023-07-10/detail-ihcrchef5341567.shtml
https://www.globaltimes.cn/page/202306/1293068.shtml
https://thechinaproject.com/2023/08/30/japanese-beauty-products-under-scrutiny-in-china-over-radioactive-wastewater-concerns/
https://chaileedo.com/japanese-and-korean-brands-decline-while-chinese-beauty-brands-have-taken-the-lead-in-double-11/
https://jingdaily.com/posts/qixi-festival-chinese-consumers-results-beauty-gift-box
https://www.gz.gov.cn/zwfw/zxfw/ylfw/content/post_9240323.html
https://t.10jqka.com.cn/m/post/articleShare/articleshare.html?pid=313138037&type=circle
http://global.chinadaily.com.cn/a/202310/11/WS6526336aa31090682a5e7e96.html
https://www.foodnavigator-asia.com/Article/2023/10/23/china-issues-guide-for-food-firms-to-meet-excessive-packaging-rules
https://fas.usda.gov/data/china-revised-draft-measures-labeling-agricultural-gmos-published-comments
https://biz.tom.com/202308/1937804052.html
http://www.news.cn/food/20230918/e04f9cf31ace446abd7e47fc69d6a1ac/c.html
http://www.news.cn/fortune/2023-10/05/c_1129900011.htm
https://www.chinatravelnews.com/article/176829
http://en.people.cn/n3/2023/0810/c90000-20056638.html
https://www.ctn1986.com/index.php?c=content&a=show&id=109874
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36 低调奢华的Brunello Cucinelli在中国销量猛增，菲拉格慕销量
下降 《精奢商业观察》 2023年10月 URL

37 七夕情人节：Dolce & Gabbana与宋三土的联名系列 Dolce & Gabbana 2023年7月 URL

38 在这个甜蜜时刻，按下心动“告白键”——CHARLES & KEITH 
2023七夕限定礼盒发布 《潮流播报》 2023年8月 URL

39 时尚与风味相遇：Max Mara与面包店的跨界合作灵感来自中式
“美拉德风” 《精奢商业观察》 2023年9月 URL

40 经济降温，安静时尚受宠 《精奢商业观察》 2023年11月 URL

41 GQ实验室抖音首播，引领社交电商创意新风尚 中华网 2023年8月 URL

42 蒂芙尼将为上海马拉松设计奖杯 Dao Insights 2023年11月 URL

43 独家：普拉达成为中国女足国家队正式合作伙伴 《女装日报》 2023年7月 URL

44 2023年中国珠宝市场洞察报告 ─ 黄金继续引领市场 世界黄金协会 2023年10月 URL

45 周大福全新「传承」系列是中国传统文化与现代珠宝设计的完
美结合 周大福珠宝集团 2023年7月 URL

46 中国奢侈品品牌转向VIP客户增长，优先考虑个性化体验 Fashion Value 
Chain 2023年12月 URL

47 奢侈品牌转向通过独家沙龙重新培养中国的VIP客户 Retail in Asia 2023年7月 URL

48 “可持续发展”是进博会消费品的关键字 Shine 2023年11月 URL

49 中国安踏集团成为首批签署《可持续发展商业倡议》的企业之
一 Fibre 2 Fashion 2023年9月 URL

50 Baleaf在运动服饰领域开展环保革命 服饰资源 2023年9月 URL

51 自然之道 之禾 URL

52 AI虚拟主播颠覆直播玩法 《中国日报》 2023年11月 URL

53 淘宝为服装零售商提供AI科技支援 Dao Insights 2023年8月 URL

https://jingdaily.com/posts/nine-months-2023-brunello-cucinelli-ferragamo-loreal
https://world.dolcegabbana.com/lifestyle/dolce-gabbana-saint-valentines-chinese-collection-santu-song
https://www.freestyle666.com/m/view.php?aid=17473
https://jingdaily.com/posts/max-mara-bakery-collaboration-maillard-style
https://jingdaily.com/posts/china-timeless-fashion-trends-maillard-old-money
https://life.china.com/2023-08/25/content_237638.html
https://daoinsights.com/news/tiffany-co-takes-on-trophy-design-for-shanghai-marathon/
https://wwd.com/fashion-news/fashion-scoops/exclusive-prada-official-partner-chinese-womens-national-football-team-1235729342/
https://www.gold.org/goldhub/research/market-update/2023-chinese-jewellery-market-insights-gold-continues-to-lead-the-market#from-login=1
https://www.ctfjewellerygroup.com/en/media/news/detail.html?id=1211
https://fashionvaluechain.com/chinas-luxury-brands-pivot-to-vips-for-growth-prioritizing-personalized-experiences/
https://retailinasia.com/featured/luxury-brands-turn-focus-to-chinas-vip-shoppers-anew-with-exclusive-salons/
https://www.shine.cn/biz/event/2311082736/
https://www.fibre2fashion.com/news/apparel-sustainability-news/china-s-anta-group-among-first-to-sign-sustainable-business-initiative-290225-newsdetails.htm
https://apparelresources.com/business-news/sustainability/baleafs-eco-driven-revolution-sportswear-activewear/
https://eu.icicle.com/en/collection-natural-way-aw23
https://www.chinadaily.com.cn/a/202311/16/WS65557d36a31090682a5ee7b5.html
https://daoinsights.com/news/taobao-to-arm-apparel-retailers-with-ai-technologies/
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54
UNIQLO（优衣库）参展2023年中国国际进口博览会（CIIE），
以「LifeScape 服适新境」为题在逾千平米展区中演绎LifeWear
的艺术与科学，展示结合新零售的未来生活形态

迅销有限公司 2023年11月 URL

55 福建石狮：当纺织遇上“智造” 泉州市石狮市人民
政府 2023年11月 URL

56 露露乐蒙用现代的方式庆祝中国传统情人节 《精奢商业观察》 2023年8月 URL

57 蚂蚁链和耐克创新追溯产品原产地的方法 上海胜仕营销策划
有限公司 2023年7月 URL

58 芭依璐、都市米兰、L+……许村三大品牌闪耀中国国际时装周，
共赴时尚之约 搜狐 2023年9月 URL

59 Salomon首次推出仅供中国的胶囊系列 《精奢商业观察》 2023年8月 URL

60 大公司 | 李宁“掉队”，清库存后亟待“良方” 腾讯网 2023年11月 URL

61 安踏体育用品 Global Markets 
Research 2023年10月 由路孚特提

供

62 花西子能够打入美国市场吗？ Business of 
Fashion 2023年5月 URL

63 中国的美妆和个人护理市场：关键趋势和业务展望 《China Briefing》 2023年7月 URL

64 中国美妆市场 经贸研究 2023年8月 URL

65 魏大勋任TOM FORD BEAUTY大使 Global Cosmetics 
News 2023年10月 URL

66 新消费观察 | 抗衰新科技助推抗衰赛道迎来新高度 新华网 2023年9月 URL

67 36氪研究院 | 2023年中国精准护肤行业洞察报告 《36氪》 2023年10月 URL

68 护肤科技品牌觅光推出LumoMax和S2，引领精准护肤 13 Action News 2023年9月 URL

69 洞察：深入了解中国的美妆市场 杰富瑞集团 2023年9月 由路孚特提
供

70 资生堂突破性抗老成分「新肌酮」将亮相进博会，宣布与上海
九院合作医美研究 新浪财经 2023年10月 URL

https://www.fastretailing.com/eng/group/news/2311061500.html
https://www.shishi.gov.cn/zwgk/xwzx/jrss/202311/t20231127_2970714.htm
https://jingdaily.com/posts/lululemon-china-qixi-festival-2023
https://fashionchinaagency.com/antchain-and-nikes-innovative-approach-to-product-origin-traceability/
https://www.sohu.com/a/719910441_121123700
https://jingdaily.com/posts/salomon-china-exclusive-capsule-mountains
https://new.qq.com/rain/a/20231109A07OCZ00
https://www.businessoffashion.com/briefings/china/can-chinas-cosmetics-giant-florasis-crack-america/#:%7E:text=Digital%20native%20C%2Dbeauty%20brand,like%20Japan%20and%20the%20US.
https://www.china-briefing.com/news/chinas-cosmetics-and-personal-care-market-key-trends-and-business-outlook/
https://research.hktdc.com/en/article/MzA4Nzg0MTgw
https://www.globalcosmeticsnews.com/wei-daxun-named-tom-ford-beauty-ambassador/
http://www.news.cn/fashion/20230908/61899407dfa44fb8aa397fb189aedf65/c.html
https://36kr.com/p/2478133923453061
https://www.13abc.com/prnewswire/2023/09/26/skincare-tech-brand-amiro-spearheads-precision-skincare-with-launch-lumomax-s2/?outputType=amp
https://finance.sina.com.cn/wm/2023-10-31/doc-imzsycmt9916025.shtml
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71 中国的功能性美妆产品市场 Cosmetics China 
Agency 2023年9月 URL

72 集结全球创变力量，欧莱雅“明日创变者大会”启幕构建可持
续新青年生态圈 福布斯 2023年10月 URL

73 上调2023财年指导目标 杰富瑞集团 2023年8月 由路孚特提
供

74 无糖茶饮料，能火多少年？ 《36氪》 2023年8月 URL

75 揭秘在中国大热的无糖茶市场：增长与竞争 Chem Linked 2023年9月 URL

76 伊利进军无糖茶市场，伊刻活泉推出即饮茶 iMedia 2023年12月 URL

77 雀巢推出可室温保存的植物基产品系列，为消费者提供更多肉
类替代品的选择 雀巢 2023年8月 URL

78 好福食品素革命，以花生为原料的“猪肉”馅水饺 Vegconomist 2023年8月 URL

79 可口可乐推出使用AI科技生产的限量版汽水 Afaqs 2023年9月 URL

80 解决乳糖不耐问题，雀巢新产品将在中国首发 FoodTalks 2023年9月 URL

81 受到母乳启发：达能将在中国推出含乳脂滴的新型婴儿配方奶
粉 – Growth Asia独家报道

Nutra 
Ingredients 2023年9月 URL

82 意大利乳制品集团Granarolo Baby登陆中国 European Food 
Agency 2023年7月 URL

83 光明乳业全年目标恐再“跳票” 《国际金融报》 2023年11月 URL

84 冠益乳领跑中国保健酸奶，蒙牛专业增强免疫力 今报网 2023年8月 URL

85 3D打印真面条！「MOODLES魔斗仕」牛肉做的面 | 新探 FoodTalks 2023年8月 URL

86 统一推出2023年首款方便面新品，达美乐中国门店突破656家 搜狐 2023年6月 URL

87 玛氏箭牌旗下M&M’S中国首发可降解复合纸包装，贡献可持
续发展新思路！

《食品饮料行业微
刊》 2023年9月 URL

88 陶氏携手蒙牛推出全聚乙烯可回收酸奶包装外袋；W&P推出可
重复使用拉伸膜 搜狐 2023年8月 URL

89 伊利推行业首款国宝设计减碳包装，引领乳业可持续发展！ 饮料行业网 2023年9月 URL

https://cosmeticschinaagency.com/functional-cosmetics/
https://www.forbeschina.com/sustainability/65955
https://36kr.com/p/2411400735728648
https://market.chemlinked.com/insight/uncovering-the-flourishing-sugar-free-tea-market-in-china-growth-and-competition#:%7E:text=Kai%20Tea%20launched%20two%20sugar,Dynasty's%20tribute%20tea%20Huoshan%20Huangya.
https://min.news/en/news/76bd1b7e9f1b85a43cde260db79d8ffc.html
https://www.nestle.com/media/news/vegan-products-meat-alternatives-maggi#:%7E:text=Beyond%20these%20launches%2C%20Nestl%C3%A9%20also,quickly%20and%20easily%20at%20home.
https://vegconomist.com/food-and-beverage/meat-and-fish-alternatives/haofood-dumplings-peanut-meat-filling/
https://www.afaqs.com/news/advertising/coca-cola-launches-limited-edition-soda-created-using-ai-technology#:%7E:text=Coca%2DCola%20has%20launched%20a,in%20a%20two%2Dstep%20process.
https://www.foodtalks.cn/news/48281
https://www.nutraingredients-asia.com/Article/2023/09/26/Danone-to-launch-new-infant-formula-containing-novel-milk-droplet-in-China-this-year
https://www.efanews.eu/en/item/33290-italian-milk-group-granarolo-baby-lands-in-china.html
https://www.ifnews.com/news.html?aid=548501&cid=49
http://www.jinbw.com.cn/a/20230816/n_1692168758311330.html
https://www.foodtalks.cn/news/47378
https://www.sohu.com/a/684557225_111268
https://www.foodbevdaily.com/news/detail.html?id=3634
https://www.sohu.com/a/711885323_121124377
https://www.cnbeverage.com/News/detail/id/3976.html
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90 Arla Foods Ingredients加强部署中国食品和营养品市场 Daily Reporter 2023年8月 URL

91 从量到质：中国啤酒市场正在转向追求质量 博圣轩 2023年6月 URL

92 汉堡王中国门店使用天波信息的自助点餐机 Kiosk 
Marketplace 2023年8月 URL

93 锐曼送餐机器人：为食客带来独特的体验 锐曼机器人 2023年8月 URL

94 美团无人机送餐进展顺利 《中国日报》 2023年9月 URL

95 星巴克真的在卖南瓜派香料拿铁NFT Decrypt 2023年10月 URL

96 百胜中国增加门店和创新菜单的努力已有回报 雅虎财经 2023年8月 URL

97 达美乐和微软达成AI赋能的创新联盟，实现更智能的披萨订单
和无缝运营 美通社 2023年10月 URL

98 百胜中国表示，通过科技在不需要更多员工的情况下可开设更
多门店 CNBC 2023年9月 URL

99 百胜中国2023年投资者日转录本 百胜中国 2023年9月 URL

100 百胜中国成立中国首家100%使用可再生能源的冷链物流中心 美通社 2023年9月 URL

101 百胜集团分享2025年包装目标的最新情况 Packaging Dive 2023年7月 URL

102 MSC协助麦当劳提供可持续发展的快餐 海洋管理委员会 2023年6月 URL

103 肯德基中国承担更多企业社会责任，支持弱势儿童，促进包容
社会建设，减少对环境的影响和食物浪费 3BL CSR Wire 2023年7月 URL

104 海底捞推出经济型火锅品牌 Bamboo Works 2023年10月 URL

105 海底捞开设露营店 Dao Insights 2023年9月 URL

106 CBN周五特别节目丨打开“夜间娱乐模式”：创意模式助力中
国夜经济 21财经 2023年8月 URL

107 百胜中国推出“RGM 2.0”战略，并在2023年投资者日公开三
年财务目标 美通社 2023年9月 URL

https://www.dairyreporter.com/Article/2023/08/24/Arla-Foods-Ingredients-strengthens-China-presence-with-Zhongbai-distribution-deal
https://daxueconsulting.com/market-research-beer-market-in-china/
https://www.kioskmarketplace.com/news/telpo-to-deploy-self-order-kiosks-at-china-burger-kings/
https://www.reemanrobot.com/news/reeman-delivery-robots-69676861.html#:%7E:text=Deligo%20Food%20Delivery%20Robot%3A%20Equipped,orders%20to%20the%20designated%20tables.
https://www.chinadaily.com.cn/a/202309/19/WS6508e4fca310d2dce4bb66a8.html#:%7E:text=In%20the%20year%20and%20a,now%20exist%20across%20the%20country.
https://decrypt.co/200163/starbucks-selling-pumpkin-spice-latte-nfts-no-really
https://finance.yahoo.com/news/expansion-efforts-menu-innovation-aid-154400385.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/dominos-and-microsoft-cook-up-ai-driven-innovation-alliance-for-smarter-pizza-orders-and-seamless-operations-301945321.html
https://www.cnbc.com/2023/09/15/yum-china-says-tech-let-it-open-stores-without-needing-more-staff.html
https://ir.yumchina.com/static-files/ec7ff157-75e8-4d33-b219-e5c705d2d67f
https://www.prnewswire.com/news-releases/yum-china-inaugurates-chinas-first-100-renewable-energy-cold-chain-logistics-center-301915641.html
https://www.packagingdive.com/news/yum-brands-2022-sustainability-packaging-policy-2025/686235/
https://www.msc.org/media-centre/news-opinion/news/2023/06/16/msc-helps-mcdonald-s-deliver-sustainable-fast-food
https://www.csrwire.com/press_releases/778116-kfc-china-expands-csr-initiatives-support-underprivileged-children-promote
https://thebambooworks.com/haidilao-says-hi-to-new-budget-brand/
https://daoinsights.com/news/haidilao-launches-campsite-eatery-amid-growing-outdoor-trend/
https://m.21jingji.com/article/20230818/herald/7f14e1ea4a9187d52f2ceead97e7ac5a.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/yum-china-unveils-rgm-2-0-strategy-and-introduces-3-year-financial-targets-at-2023-investor-day-301927178.html#:%7E:text=Yum%20China%20is%20striving%20to,2023%20and%20in%20constant%20currency.
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108 星巴克决心到2025年在中国开设9,000家门店 World Coffee 
Portal 2023年5月 URL

109 必胜客在中国开设第3,000家门店！中国最大的披萨连锁店保持
领先 Food Talks 2023年6月 URL

110 誉麒麟 | 多巴胺色国潮风餐厅设计，打造独特的空间体验 搜狐 2023年6月 URL

111 中国Z世代对可持续发展肉类产品的态度 Pro Veg 
International 2023年6月 URL

112 总部位于上海的食未科技推出了中国第一家试点工厂，距离将
栽培肉推向市场又近了一步 《南华早报》 2023年8月 URL

113 Veg of Lund签署意向书，在中国销售DUG — 以土豆为原料的
替代乳制品 Potato Pro 2023年7月 URL

114 瑞幸咖啡推出两款植物肉三明治，星巴克上新两款冰震浓缩系
列新品 搜狐 2023年7月 URL

115 中国在线送餐市场规模、份额和新冠疫情影响分析 Spherical 
Insights 2023年10月 URL

116 百胜中国公布2023年第三季度业绩 美通社 2023年10月 URL

117 抖音的送餐业务规模扩大了五倍，覆盖了中国30个主要城市，
与美团竞争 《南华早报》 2023年9月 URL

118 中国美团因外卖业务反弹而扭亏为盈，但仍存在不利因素 路透社 2023年8月 URL

119 国家税务总局关于办理2022年度个人所得税综合所得汇算清缴
事项的公告 中国政府 2023年2月 URL

120 关于《国家税务总局关于落实小型微利企业所得税优惠政策征
管问题的公告》的解读 中国政府 2023年3月 URL

121 关于进一步完善研发费用税前加计扣除政策的公告 华夏泰科 2023年4月 URL

122 中国宣布广交会的进口展品免税 中新网 2023年4月 URL

123
国家税务总局办公厅 中华全国工商业联合会办公厅关于印发
《2023年助力小微经营主体发展“春雨润苗”专项行动方案》
的通知

濮阳市智慧金融服
务平台 2023年5月 URL

124 中国将年度一次性奖金税收优惠待遇延长至2027年底 《China Briefing》 2023年8月 URL

https://www.worldcoffeeportal.com/Latest/News/2023/May/Starbucks-committed-to-reaching-9,000-Chinese-outl
https://www.foodtalks.cn/news/45645
https://www.sohu.com/a/691295827_121499407
https://proveg.com/ap/wp-content/uploads/sites/13/2023/06/PV_China_GenZ_survey_report_final.pdf
https://www.scmp.com/business/companies/article/3230588/shanghai-based-cellx-step-closer-bringing-cultivated-meat-market-launch-chinas-first-pilot-plant
https://www.potatopro.com/news/2023/veg-lund-signs-letter-intent-sell-its-dug-potato-based-dairy-alternatives-china?amp
https://www.sohu.com/a/695525770_111268
https://www.sphericalinsights.com/reports/china-online-food-delivery-market#:%7E:text=The%20China%20Online%20Food%20Delivery,13.7%25%20from%202022%20to%202032.
https://www.prnewswire.com/news-releases/yum-china-reports-third-quarter-2023-results-301972719.html
https://www.scmp.com/tech/big-tech/article/3234276/douyins-food-delivery-operation-expands-footprint-fivefold-cover-30-major-chinese-cities-competition
https://www.reuters.com/business/retail-consumer/chinas-meituan-swings-profit-food-delivery-rebound-flags-headwinds-2023-08-24/
http://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2023-02/07/content_5740484.htm
http://www.gov.cn/zhengce/2023-03/28/content_5748745.htm
https://www.huaxiataike.com/news/14165.html
http://www.ecns.cn/news/cns-wire/2023-04-17/detail-ihcnqkua2834451.shtml
http://www.pyjrfw.com/new-detail.html?id=377
https://www.china-briefing.com/news/china-extends-the-preferential-tax-treatment-for-annual-one-time-bonus-to-december-31-2027/#:%7E:text=According%20to%20a%20circular%20jointly,until%20the%20end%20of%202027.
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125 中国：税务快讯 | 2023年9月 Lexology 2023年10月 URL

126 关于延续实施边销茶增值税政策的公告 中华人民共和国财
政部 2023年9月 URL

127 提高三项个税专项附加扣除标准 进一步减轻家庭抚养赡养负担 中国税务网 2023年9月 URL

128 着力扩大内需！ 中国政府 2023年8月 URL

129 中国没有“无痛” 解决经济放缓的方案 India Today 2023年8月 URL

130 稳就业税收优惠再度升级，政府保就业决心更强——您准备好享
受稳就业优惠了吗? 毕马威 2023年8月 URL

131 上海市宝山区高新技术企业奖励政策
宝山区提信心扩需
求稳增长促发展行

动方案
2023年7月 URL

132 中国经济规划和监管机构将刺激信贷消费 中国环球电视网 2023年8月 URL

133 中国“两会”重要议程促消费、稳经济 《精奢商业观察》 2023年3月 URL

134 要闻速递：北京重金打造“首店经济” 商业品牌亚洲首店最高
补贴500万

环球金融网 2023年3月 URL

135 出台吸引更多外资的指导方针 国务院 2023年8月 URL

136 国家出台20项恢复和扩大消费的措施 中国政府 2023年7月 URL

137 商务部等13部门关于促进家居消费若干措施的通知 商务部 2023年7月 URL

138 中国启动为期三年的创造就业和促进消费运动 中国环球电视网 2023年7月 URL

139 2023年文旅促消费活动聚焦消费惠民 新华社 2023年4月 URL

140 “2023深圳购物季”正式启动 持续3个月的消费盛宴来了！ 深圳市商务局 2023年8月 URL

141 海南出台五大方面措施促进消费增长 中国政府 2023年6月 URL

https://www.lexology.com/library/detail.aspx?g=52372de7-dd51-4f76-b47c-22e693beac87
https://szs.mof.gov.cn/zhengcefabu/202309/t20230926_3909172.htm
https://www.ctax.org.cn/mtbd/202309/t20230904_1129642.shtml
https://www.gov.cn/zhengce/202308/content_6896387.htm
https://www.indiatoday.in/world/story/china-has-no-pain-free-solutions-for-its-slowing-economy-2426366-2023-08-25
https://kpmg.com/cn/en/home/insights/2023/08/china-tax-alert-13.html
https://www.gqrdw.com/shanghai/4337.html
https://news.cgtn.com/news/2023-08-21/China-to-promote-credit-driven-consumption-1msbfwbfVni/index.html
https://jingdaily.com/boosting-consumption-stabilizing-economy-2023-two-sessions/
http://m.yktchina.com/zx/2023/0308/65639.html
https://english.www.gov.cn/policies/policywatch/202308/14/content_WS64d9680bc6d0868f4e8de85f.html
https://www.gov.cn/zhengce/202307/content_6895683.htm
http://www.mofcom.gov.cn/article/zwgk/gkzcfb/202307/20230703422259.shtml
https://news.cgtn.com/news/2023-07-12/China-launches-3-year-campaign-to-create-jobs-and-boost-consumption-1lnGXdq4ug8/index.html
http://www.news.cn/2023-04/13/c_1129519300.htm
http://commerce.sz.gov.cn/gkmlpt/content/10/10779/post_10779445.html#523
https://www.gov.cn/govweb/lianbo/difang/202306/content_6887816.htm
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142 广州将出台促消费“38条” 奖补汽车以旧换新 支持外摆促销活
动 广东省人民政府 2023年4月 URL

143 北京推出22条措施，加快建设国际消费中心城市 新浪集团 2023年4月 URL

144 发放230万元消费券！江苏如东多举措拉升消费市场“热力值” 搜狐 2023年8月 URL

145 中国股票策略：两会：解码这个可靠的催化剂 汇丰 2023年3月 由路孚特提
供

146 中国央行下调1年期利率，但出乎意料地保持5年期利率不变 CNBC 2023年8月 URL

147 中国各大银行下调存款利率以保护其盈利能力 Bloomberg 2023年9月 URL

http://www.gd.gov.cn/gdywdt/dsdt/content/post_4169563.html
https://news.sina.cn/2023-04-18/detail-imyqvhpi8255666.d.html
https://www.sohu.com/a/713828055_121286085#google_vignette
https://www.cnbc.com/2023/08/21/china-loan-prime-rate-august-2023.html
https://www.bloomberg.com/news/articles/2023-09-01/china-s-major-banks-cut-deposit-rates-to-protect-profitability
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毕马威中国在三十一个城市设有办事机构，合伙人及员工超过15,000名，分布在北京、长春、长沙、成都、重庆、
大连、东莞、佛山、福州、广州、海口、杭州、合肥、济南、南京、南通、宁波、青岛、上海、沈阳、深圳、苏州、
太原、天津、武汉、无锡、厦门、西安、郑州、香港特别行政区和澳门特别行政区。在这些办事机构紧密合作下，
毕马威中国能够高效和迅速地调动各方面的资源，为客户提供高质量的服务。

毕马威是一个由独立的专业成员所组成的全球性组织，提供审计、税务和咨询等专业服务。毕马威国际有限公司
（“毕马威国际”）的成员所以毕马威为品牌开展业务运营，并提供专业服务。“毕马威”可以指毕马威全球性组
织内的独立成员所，也可以指一家或多家毕马威成员所。

毕马威成员所遍布全球143个国家及地区，拥有超过265,000名专业人员。各成员所均为各自独立的法律主体，其对
自身描述亦是如此。各毕马威成员所独立承担自身义务与责任。

毕马威国际有限公司是一家英国私营担保有限责任公司。毕马威国际及其关联实体不提供任何客户服务。

1992年，毕马威在中国内地成为首家获准中外合作开业的国际会计师事务所。2012年8月1日，毕马威成为四大会计
师事务所之中首家从中外合作制转为特殊普通合伙的事务所。毕马威香港的成立更早在1945年。率先打入市场的先
机以及对质量的不懈追求，使我们积累了丰富的行业经验，中国多家知名企业长期聘请毕马威提供广泛领域的专业
服务（包括审计、税务和咨询），也反映了毕马威的领导地位。
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