


VEISInarespondentu by Dyla pro zalohovane piastove lanve

Respondenti jsou relativnhé ekologicky uvédoméli,
nejvice jich souhlasilo s tim, ze by plastové lahve
mély byt zalohované (72 %).

Pouze o néco meéné (62 %) si v pfipadé, Zze ma
moZznost, vybira potravinu bez obalu: zde vsak jiz
pfevazovala odpovéd ,spiSe souhlasim® nad
absolutnim souhlasem. ,Spise souhlasim* byla
nejCastéjSi reakce také na vyrok U nakupu
napoju ve skle prihlizim k tomu, zda je sklo
vratné.

Zatim vSak nejsme zvykli si do obchodU nosit
vlastni obaly (68 % nesouhlas a dalSim 8 % je to
jedno).

Zajimavé pfitom je, ze se neukazaly zasadni
rozdily, at' uz z hlediska dosazeného vzdélani,
nebo jinych charakteristik. Jedind mensi
souvislost je patrna u potravin bez obalu, které
upfednostni 65 % zen, ale jen 56 % muzu. A také
spiSe obyvatelé mést nez vesnic.

KPMG

Zalezi Vam natom, jak jsou Vami kupované potraviny
balené? Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky?

Plastové lahve
by mély byt 37% 35% 14% 8%
zalohované

Pokud si mizu
vybrat potravinu
bez obalu (tedy
ne natacku,
zabalenou do
potravinové..)

21% 41% 23% 5%

U nakupu

napoju ve skle 18% 37% 24% 7%
prihlizim k

tomu, zda je

sklo vratné

Do obchodu si
nosim vlastni 7% 18% 31% 37%
obaly (sacky na
zeleninu apod.)
m Rozhodné souhlasim m SpiSe souhlasim m SpiSe nesouhlasim

®m Rozhodné nesouhlasim NefeSim / je mi to jedno
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Jednorazove Kelimky pouzivame temer vsichnl

Pouze kazdy paty respondent si nekupuje kavu,
¢aj, pivo nebo limonady do kelimkd, které nelze
pouzit vickrat.

Kazdy druhy pak pije napoje alespon obcas jak
z jednorazovych papirovych, tak jednorazovych
plastovych.

v s

jednorazovych kelimkU je mezi respondenty ve
veku 55 az 64 let, i tam se jedna stale o 7 z 10.

Kupujete si alespon obc¢as kavu, €aj, pivo, imonady nebo
jiné napoje do kelimka?

Ano, ale jen
zalohovanych,
pfipadné téch, co
si prinesu
sam/sama a
mohu je vyuZit Ano, pouze do
vicekrat... papirovych
jednorazovych

16%

Ano, pouze do
plastovych
jednorazovych

3%

Ano, do plastovych i papirovych
jednorazovych

50%
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/)ednorazovych Kelimku pleme Zeimenana akcich a festivalech

PFileZitosti, pfi kterych si Cesi kupuji napoje do Pfi jakych prilezitostech si kupujete kavu, €aj, pivo,
papirovych vs. plastovych jednorazovych limonady nebo jiné napoje v plastovych jednorazovych
kelimkd, se pfitom nelisi. Z plastovych nas pije kelimcich? Nejvétsi rozdily podle véku

0 néco vice (68 % vs. 60 %) na venkovnich
akcich, festivalech, ale jinak rozdily prakticky

neexistuji. 70% 60
60
Analyza vice pouzivanych plastovych pak 60% 15
ukazala, Ze se lehce odliSuje zpusob pouzivani 0% as a9
v jednotlivych v&kovych kategoriich: s vy$3im o e 32
Y ~ ry ke , 30% 27 53 24 2T 29 4,
vékem se vaze spise k ¢ekani, zatimco v 20 24
v, e e v vew s . 20% 13 17 15
mladsSi kategorii je i Castéjsi alternativou pro Lo I II 1 9
v s s ) - g ) .0 0 4 2 2
Skolni / pracovni / kavarenskeé piti napoju. 0ok II m il 1
Starsi i mladSi respondenti pak Castéji piji PFi Gekani Pocests  KdyZsichci  V praci/ Nadoma  PH b&zném
népOje Z jednoréZOV}’/Ch ke||’mkl‘] Vv parku apod_ (Cekarny, nadrazi, (do prace, vzit napoj ve Skole posezeni
na MHD apod.) Skoly, na ven (do v kavarné
schizku...) parku apod.)

m18-24let m25-34let m35-44let m45-54let 55 - 64 let
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/)ednorazovych Kelimku pleme Zeimenana akcich a festivalech

Pri jakych prilezitostech si kupujete kavu, €aj, pivo,
limonady nebo jiné ndpoje v papirovych / plastovych
jednoréazovych kelimcich?

60
festivalech 68
nadrazi, na MHD apod.) 49
KdyZz si chci vzit napoj - 28
ven (do parku apod.) 26
Po cesté (do prace, _ 23
Skoly, na schizku,...) 22
V préaci / ve Skole - 18
18

Na doma 2

1
Pfi bézném posezeni v
kavarné r24
Pfi jinych prilezitostech 8

__pl

0% 20% 40% 60% 80%

mpapirové mplastové
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PestoZe mame K dispozIct pitnou vodu, Kupuieme St domu | balencuneperivou

7 z 10 respondentu si alespori vyjimecné domu Kupujete domt alespon ob¢€as balenou neperlivou vodu
kupuje neperlivou vodu v PET lahvich. Jejich v PET lahvich?

podil pfitom neni vyrazné vyssSi u lidi bez pitné
vody v doméacnosti (74 % vs. 69 %, rozdil je spise
ve frekvenci tohoto nakupu: 26 % vs. 16 %
Casto). Skute€nosti ovSem je, Ze pitnou vodu ma
doma k dispozici 97 % respondentu. Ano, Easto

16%

Pokud se podivame na data podrobnéji, zjistime,
Ze nejsou vyrazne rozdily napfiklad podle véku
nebo velikosti mista bydlisté, s vyjimkou o néco
vySsSiho podilu odpovédi ,ano, Casto” na
vesnicich a u mladsich respondentu, ale rozdily
jsou maximalné pét procentnich bodu napfic
kategoriemi.

Ano, obcas

27%

Ano, ale jen vyjimecné

26%
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VUDEC PET lanve netridjen mensina Z nas

88 % respondentu uvedlo, Ze k recyklaci tridi
vSechny nebo vétsinu PET lahvi, dalSich 8 %
pak alespon polovinu. Podil netfidicich tak
odpovida udajum z minulého Setfeni, kdy
nebyla otazka zamérena uzce na plastové
lahve, ale obecné na plasty.

Podil tfidicich vSechny nebo vétSinu prazdnych
PET lahvi roste s vékem: v kategorii 18 az 24 let
to uvedlo 83 % (a 6 % netfidi vabec). Naopak
nad 45 let je to 90 % a vice. Z hlediska velikosti
mésta se v negativnim sméru odliSuji obyvatelé
mést 100 000 a vice: vSechny nebo vétsinu tridi
80 %.

Vyhazujete prazdné PET lahve do kontejneru na plasty,
tedy tridite je k recyklaci?

Ano, méné nez
polovinu Ne, viibec

. 2% 3%
Ano, aspon [_
polovinu

polovinu  \

Ano, vSechny
nebo vétsinu

88%
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0 pruzkumu

Nazev a téma prizkumu:

Typ pruzkumu:
Realizace:

Respondenti:

Nakupni zvyklosti v Ceské republice

kvantitativni; online panel

KPMG Ceska republika ve spolupraci s agenturou Data Collect
sbér dat probéhl ve dnech 31. kvétna 2018 az 5. Cervna 2018

1 000 respondent, ktefi maji v domacnosti na starosti
vétSinu nakupu potravin (pomér zen / muza: 70 % / 30 %).
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