


0 prdzkumu

K prizkumu nakupnich zvyklosti v CR jsme se vratili po 2,5 letech (posledni pfedchozi sbér dat probé&hl v kvétnu 2019).
Radou otazek jsme na néj navazali, v nékterych pfipadech pokraCujeme také v prizkumu z roku 2018. Vratili jsme se
rovnéz k otazce, kterou jsme naposledy v podobném znéni do Setfeni zahrnuli v roce 2014.

Dotazovani probihalo od 16. do 22. listopadu 2021 metodou CAWI na reprezentativnim panelu respondentt, sbér dat
zajistila spole¢nost Data Collect.

Mezi dotdazanymi byli pouze respondenti, ktefi maji ve své domacnosti odpovédnost za vétSinu nakupu potravin.
Tradi¢né byly stanoveny kvéty na pocet dotaznikl mezi muzi a Zenami v poméru 300 : 700, celkové jsme tak pracovali
s 1 000 dotazniky. Dotazani byli respondenti ve véku 18 az 65 let, reprezentativné z hlediska kraje, velikosti mista bydlisté

nebo ekonomické aktivity.
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ROIE CENY priVYDeru potravin 0pet o neco VZrostia

Zatimco v minulém Setfeni se podil téch, ktefi uprednostnuji pfri
vybéru cenu, dostal podruhé pod 30 %, tentokrat je to opét 34 %,
coz pfedstavuje navrat do roku 2013 (viz graf na dalSim slajdu).

Mg viwv s

vysokoskolaky (27 %, zatimco bez maturity ji uvedlo 39 %) a
zejména pak v rodinach s vysSimi pfijmy na domacnost (21 %

v kategorii 50 001 K¢ az 60 000 K¢&, 18 % v kategorii nad 60 000
K&). V téchto dvou kategoriich pak dominuje kvalita (51 % a 60
%).

Vg viv s

misté se drzi slozeni (13 %), i kdyz zde jsme naopak
zaznamenali pokles (z minulych 18 %) a de facto navrat o 6 let
Zpét.

Zajimavy je o néco mensi duraz na slozeni potravin

v nejvyssi vékové kategorii, do 65 let, ktery se pfitom ukazuje
opakované (tentokrat 6 %, zatimco napfiklad ve véku 35

az 44 let to uvedlo 17 %). Na sloZeni pak kladou vy$si duraz
stfedoskolaci s maturitou a vysokoskolaci (oboji 14 %, bez
maturity to uvedlo 8 %). SloZeni feSi také o néco vice zen

14 %) nez muzl (10 %).
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DUraz nakvalitu Se nement. vwznam ceny 0pet vzrost

Ve vSech osmi dosavadnich Setfenich méla kvalita jako

Vvigwviv s

Vyvoj vydajli za potraviny v ¢ase

nepiekrocila nad polovinu, ale zaroveri nikdy neklesla pod 60%
43 %.
Naopak cenu provazel v prvnich péti roénicich velmi pozvolny 50%  agy 0% ey 4%
pokles, nyni hodnoty kolisaji, od minulého Setfeni jsme 44% a4% s
zaznamenali strméjSi narust o 5 procentnich bodu.
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Kaz0a ledenacta domacnost da za potraviny vice neZ 4 TISIce KC na 0Sobu Mesicne

Vzhledem k rostoucim cenam potravin jsme v tomto Setfeni
dale rozcClenili kategorii ,vice nez 3 000 K¢, jednu

z nabizenych moznosti v ramci ni zvolilo 29 % respondentu.
Kazdy jedenacty (9 %) utrati vice nez 4 000 K¢.

Dvé tretiny respondentl (66 %) pak uvedly, Ze se tato Castka
vejde do 3 000 K&, do 2 000 K¢ utrati 32 %.

Vg vV s

kvalita, uvedlo 34 % Castky nad 3 000 K¢&, mezi
upfednostiujicimi cenu to bylo 24 %.

Odskok je patrny mezi obyvateli mést se 100 000 a vice
obyvateli, vice nez 3 000 K¢ utrati 37 %, 13 % z nich nad

4 000 KC. VySe utraty také silné koreluje s osobnim mésic¢nim
Cistym pfijmem: do 2 000 K¢ utrati za potraviny 40 %
respondentu s pfijmem do 10 000 K&, naopak mezi témi nad
30 000 K¢ je to 22 %. Nad 4 000 K¢ je to pak 3 % (do 10 000
K&) a 18 % (30 001 K¢& a vyse).
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potraviny pro jednu osobu?

18%

17%
15%
1% "
(]
9% 9%
5% 5%
1’50/0 I I

J@\ JO Jc) Jo JO Jc’ Jo Jc) -lo . &
& F E JF FFEESF N
S N

P ™
'\ \/ Jc)/ ) Q‘;/b
S & ¥ <

4 Q
o (%)
'\\J: N N v 2 QQ CDQ '\00

o oy N

m © 2021 KPMG Ceska republika, s.r.o., a Czech limited liability company and a member firm of the KPMG global organization of independent member firms affiliated with KPMG International Limited, a private English company 5

limited by guarantee. All rights reserved

Document Classification: KPMG Confidential



/Meny ve Wdajch za potraviny JSou SKokove

If’odll respondeptu, kterll uvedli ¢astku prumerné mesicni Vyvoj vydajii za potraviny v &ase
utraty za potraviny pro jednu osobu nad 3 000 K¢, vzrostl za
vice nez dva roky od posledniho prizkumu o 82 %, z 16 % 20%
na 29 %. Od roku 2013 pak z 6 % na 29 %.
r e r v . 4 r r v v "7 610/0
Zaroven s tim samoziejmeé klesa podil tech, ktefi vydaji 60% 58% o 5T%
do 2 000 K¢: pfed 8 lety se jednalo 0 6 z 10, nyni jsou 52%
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