Mehrwert erzielen

Digitalisierung verandert den Beruf des Prfers.

MARK MEULDIJK

Im vergangenen Jahrzehnt haben viele
Unternehmen ihre Kapazititen im Be-
reich Global Shared Services ausgebaut,
Geschiftsprozesse standardisiert und auf
global harmonisierte IT-Systeme migriert.
Wihrend dieser Transformation kamen
weitere Trends wie Digitalisierung, Mobi-
litdt und Cloud Computing ins Spiel. In
den kommenden Jahren werden die Auto-
matisierung von Prozessen und die Ab-
héngigkeit von Informationssystemen
weiter zunehmen.

Datenmengen nehmen zu

Die bereits heute riesigen Mengen an
Daten werden noch stérker zunehmen.
Geschiftsleitungen und Verwaltungsréte
sind sich einig, dass die automatisierte
Analyse grosser Datenmengen zu einem
wichtigen Bestandteil der Uberlebens-
strategie von Unternehmen geworden ist.
In dhnlicher Weise haben die Digitalisie-
rung von Geschéftsprozessen und das ex-
ponentielle Wachstum der Datenmengen
ein vollig neues Umfeld fiir Wirtschafts-
priifer geschaffen. Die Herausforderung
fiir den Wirtschaftspriifer besteht darin, in

zunehmend digitalisierten Geschéftspro-
zessen effiziente Wege zur Sicherstellung
der Priifungsqualitdt zu finden. Wirt-
schaftspriifungsgesellschaften riicken die
Digitalisierung von Priifungsmethoden,
Kommunikation und Kooperationsfor-
men sowie vor allem die automatisierte
Datenanalyse in den Vordergrund. Neue
Technologien ermdéglichen die Durchfiih-
rung von Echtzeitanalysen anhand riesi-
ger In-Memory-Datenbanken, die Bereit-
stellung von Analysen auf skalierbaren
Cloud-Plattformen sowie die interaktive
Préasentation von Ergebnissen mit benut-
zerfreundlichen Reporting Dashboards
auf dem Tablet.

Neben der Priifungsqualitit ermog-
licht die Datenanalyse eine neue Sicht auf
die Transaktionsdaten, eine umfassende
Analyse der Geschiftsvorfélle sowie die
Gewinnung zusétzlicher Erkenntnisse fiir
den Kunden. Eine neue Generation von
Wirtschaftspriifern ist nun gefragt, um die
Priifungsqualitdt weiter auszubauen. Nur
wer von den Analysetechnologien effektiv
Gebrauch macht, kann den Unternehmen
einen attraktiven Mehrwert bieten.
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