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Wartos¢ rynku dobr luksusowych ,‘ 4 3
w 2015 roku szacowana jest na P mld zt

17 mid zt
KPMG do 2018 roku
wartos¢ rynku débr
luksusowych w Polsce
wzrosnie o 17%,
0Siggajac poziom

niemal 17 mid zit. 2015 2018

Wedfug szacunkow 14,3 mid 2t

Dochod netto
zamoznych i1 bogatych
Polakow w 2015 roku

- teckele 1 55 mig #

Wedfug analiz KPMG do 2018
roku wartos¢ ta wzrosnie do
okoto 209 mld zi.
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Wedtug analiz KPMG réwniez
segmenty jachtow oraz bizuterii
I zegarkow o0siggng wzrost
przekraczajgcy 6% rocznie.

NaJWI@CeJ polskich marek premium i

luksusowych obecnych jest w segmentach odziezy,
bizuterii i zegarkow oraz alkoholi
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Jakie znaczenie przy zakupie marek Dla blisko
premium i luksusowych ma dla
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INnternet

jest drugim, po
centrach handlowych,
najwazniejszym
miejscem zakupu
polskich marek
premium i luksusowych

Internet ma najwieksze znaczenie w przypadku
zakupdéw kosmetykéw i perfum. 43% zamoznych
i bogatych Polakéw przyznato, ze polskie marki z tego J\
segmentu kupuje zwykle w sieci. \W przypadku ‘ | h
odziezy, obuwia | galanterii skérzanej oraz zegarkdw

| bizuteril stwierdzit tak prawie co czwarty respondent.

60 cyO zamoznych

i bogatych Polakow

wykorzystuje Internet
k do porownywania

cen polskich marek

premium i luksusowych

Przygotowano na podstawie raportu KPMG w Polsce
pt. ,,Rynek débr luksusowych w Polsce — polskie marki premium i luksusowe”

et >
™ Pobierz raport ,Rynek débr luksusowych w Polsce f

i - polskie marki premium i luksusowe”. ° o
iNn \®J

# Dostepne w b
o App Store

kpmg.com/pl/rynekdobrluksusowych KPMG Poland

Chcesz otrzymywac informacje o publikacjach i wydarzeniach KPMG?
Zarejestruj sie na stronie kpmg.com/pl/subskrypcje i subskrybuj interesujace Cie tematy.

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polska spétka z ograniczona odpowiedzialnoscia i cztonkiem sieci KPMG skiadajacej si¢ z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych z KPMG Internationa | Cooperative (,KPMG International 1),
podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone. Nazwa i logo KPMG sa zastrzezonymi znakami towarowymi badz znakami towarowymi KPMG International I

Informacje zawarte w niniejszej publikacji maja charakter ogélny i nie odnosza sie do sytuacii konkretnej firmy. Ze wzgledu na szybkosé zmian zachodzacych w polskim prawodawstwie i gospodarce prosimy o upewnienie sie w dniu
zapoznania sig z niniejsza publikacja, czy informacje w niej zawarte sa wciaz aktualne. Przed podjeciem konkretnych decyzji proponujemy skonsultowanie ich z naszymi doradcami. Poglady i opinie wyrazone w powyzszym tekscie
prezentuja zapatrywania autorow i moga nie by¢ zbiezne z pogladami i opiniami KPMG Sp. z 0.0



