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J pruzkumu

Nazev a téma prazkumu: N&kupni zvyklosti v Ceské republice 2016

Typ prazkumu: Kvantitativni

Realizace: KPMG Ceska republika ve spolupraci s Data Collect, 10.-13. Gnora 2016
Respondenti: 1 000 respondentl — osob, které maji v domacnosti na starosti vétSinu nakupt

(reprezentativni vzorek byl vybran na zakladé pohlavi, véku a kraje)

Pohlavi Veék Kraj % respondentl

Praha 13%

55-64 let 18-24 let Stredocesky kraj 12%

229% 13% Moravskoslezsky kraj 12%

Jihomoravsky kraj 11%

Ustecky kraj 8%

Jihocesky kraj 6%

25-34 |et Olomoucky kraj 6%

0 Zlinsky kraj 6%

Zeny 45-54 let 23% Plzefisky kraj 6%
20% 20% Krélovéhradecky kraj 5%
° Kraj Vysogina 5%
Pardubicky kraj 5%

3542‘ let Liberecky kraj 4%

23% Karlovarsky kraj 3%




konomicka akvita respondenty

fadovy zaméstnanec

materska / rodiCovska dovolend / trvala péce o dité
v ddchodu

student

zameéstnanec s 5 a méneé podrizenymi

samostatny Zivnostnik, OSVC

zameéstnanec s vice nez 5 podfizenymi
nezamestnany

v domacnosti

podnikatel se zaméstnanci

svobodna povolani (Iékaf, pravnik...)

Y, /7 Yo
I 11 %

I 0%

I S

I G %

I G %

I 6%

B 4%

M 2,0%

1 0,6%

1 0,1%






Cvalll
(vame 1na sioZen

Nejdvﬁleiitéjéim kritériem pfi vybéru potravin zlUstava
pro Cechy kvalita, zadsadni je pro 44 % nakupujicich —
stejné jako v lonském roce.

D

Pro tfetinu respondentl je hlavnim kritériem cena.
Jejich pocet se vSak postupné snizuje (z 34 % pres
32 % na soucasnych 30 %).

Opacny trend nez cena ma slozeni potravin. Letos

slozeni jako hlavni kritérium uvadi 18 % nakupuijicich,
coz je nejvice za posledni 4 roéniky prdzkumu.

notravinje stale roznoduiict Cmdaltim vic se

Néco jiného Vyrobce
Zemé 2,2% 2.1%

plvodu
5% \‘

Slozeni _
18% Kvalita
44%

Cena

30%



Pro vSechny skupiny z
hlediska ekonomické
faktorem pfi vybéru potravin
kvalita.

Vyjimkou jsou
nezamestnani, ktefi se
rozhoduji podle ceny (53
%).

Ctvrtina lidi

na materské/rodiCovské
dovolené povazuje

za nejdUlezitejSi slozeni, coz
je nejvice ze sledovanych
skupin.

KPMG

\Nezamestnan
ovolene sevi

e
Ce7d

53%

35% 34% 34%
24%
I %

matefska/ nezameéstnany
rodiCovska
dovolena /
trvala péce o
dité

Jnostnuicenu, na
Tame 0 SloZen

46% 48%
28% 29%
I17% I 19%
pracujici student

m Kvalita mCena mSlozeni

0CICOVSKE

40%

25%

20%

v domacnosti

42 %
33%

14%

v ddchodu



MISLO nakupu potravin




| Do Cerstve potraviny nejcastell chodime do nypermarkelu

Mrazené potraviny
Dochucovadla
Chléb a pecivo
Maso, uzeniny

Cerstvé ryby

85% 6% 4% 3%
.
820/0 90/0 %
T (i
57% 32% 4% Si’/o.
.}
49% 31% 13%

36% 10% 19% 3% 4% 26%

B\ hypermarketu nebo supermarketu
BV mistni kamenné prodejné
BV jiném specializovaném obchodé
V diskontu
m Ve farmarskych prodejnach
Na trznici
BV obchodé s biopotravinami

m Nenakupuji zbozi z této kategorie

— V&echny predloZzené druhy potravin Cesi nej¢astéji nakupuji v hypermarketech nebo supermarketech.

— Nejvice v super a hypermarketech nakupujeme mrazené potraviny (85 %) a dochucovadla (82 %), naopak pro &erstvé ryby
¢astéji chodime jinam (36 %).

— Celkoveé roste pocet lidi, ktefi nakupuji Cerstvé ryby. Letos uz to jsou tfi ¢tvrtiny respondentd, zatimco loni pouze dveé tretiny.

— Ve specializovanych prodejnach nakupujeme nejcastéji Cerstve ryby (19 %), maso a uzeniny (13 %), v pfipadé ostatnich
druhl potravin je jejich podil zanedbatelny.

— Mistni kamenné prodejny Cesi voli nejéast&ji pro ndkup chleba a peciva (32 %) a masa a uzenin (31 %). O néco vice v nich
nakupuji lidé na vesnicich do 2 000 obyvatel.

— Dlouhodobé se nakupni zvyky tykajici se mista vyrazné nemeéni.

KPMG



CKVENCE NaKUpU potravin




rUBeZnemu dokupovan se nevynnemne, do abchodu
[eK Chodime nexalkrat tydne

Vice nez polovina z nas nakupuje potraviny Obvykl4 frekvence nakupu potravin
kazdy den nebo nékolikrat do tydne (18 %,
resp. 37 %). Velky ndkup méné &asto nez jednou tydné,
obc¢as néco prikoupime podle potfeby Kasdodenné
Zhruba 45 % respondentl upfednostiiuje vetsi 10% mensi nakup

nakupy jednou tydné& nebo méné &asto. U ) 18%
. ] ! . L. .. Velky ndkup méné ¢asto nez
VétSina z nich vSak mezi jednotlivymi velkymi jednou tydn&, mimo néj v&t&inou
nékupy dokupuje dle potfeby nékteré polozky. nic ”e%ozl;/puleme
470

V domacnostech, které maji 5 ¢lent a vice, se

Ve v v V4 A\ 7 O
chodi Castéji na nakupxi/kazd}/ den (24 %). Jednou tydng velky nakup, obcas
Naopak mezi témi, ktefi bydli sami, néco prikoupime podle potteby
kazdodenné& nakupuje jen 11 % respondentd. 33%

Vicekrat tydné
mensi nakup
37%

Jednou tydné velky nakup,
mimo néj vétsinou nic
nedokupujeme
2,4%
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KUpovanych potravin

Témér 90 % obyvatel CR sleduje alespon
¢aste¢né puvod potravin, které kupuje.

Cela pétina z nas pak studuje, odkud
pochazi vSechny nakupované potraviny.

Cim vice ¢lovék vydélava, tim spide se o
plvod potravin zajima. 28 % Cechdl

s pfijmem nad 30.001 K¢& sleduje plvod
vSech potravin, které kupuje, zatimco

mezi pfijmovou skupinou do 6 tisic korun je
to pouze 13 %.

DoUZe desetina Gechd se VUec nediva na pavac

Sledujete puvod potravin?

Ne, nesleduji
13%

Ano, u vSech
potravin, které
kKupuji
22%

Ano, ale jen u nékterych
potravin, které kupuji
65%

12
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Po&tvrté v fadé z prizkumu vyplynulo, ze
vétSina z nakupujicich —az 80 % - dava
pfednost domacim vyrobkidm.

Roste obliba potravin pochazejicich ze zemi
EU, preferuje je témér desetina respondentu.

Mladi Cesi pak maji zboZi pochézejici z EU
vyrazné radsi nez starSi generace. Zatimco
potravinam s puvodem v EU dava prednost
pé&tina Cech mezi 15 a 24 lety, v kategorii 55
az 64 let jsou to pouha 2 %.

MuZi jsou k pGvodu potravin 0 néco

v v/

muzU, resp. 10 % zen).

KPMG

706t Cechd preferuil domaci potraviny. U miadveh
0Ste oniba wyrabk( 7 EU

Preferovany puvod potravin

Z mimoevropskych zemi J& mi to jedno
0,1% 12%

Z Evropy mimo EU
0,1%

ZEU
9%

Z CR
79%

13
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99 % Cech( tvrdi, Ze pfi ndkupu potravin
kontroluje datum spotfreby. Zhruba desetina jen
vyjimecné, zatimco polovina se na ngj diva

pokazdé.

VétSina mladych mezi 18 a 24 lety sleduje tento
Udaj obcCas, pétina z nich dokonce jen vyjimecné.
Starsi ro¢niky se na n&j naopak divaji témér vzdy.

VeétSina zen kontroluje datum spotfeby pokazdé
(54 %), u muzu je to spiSe obcas (48 %; vzdy

uvedlo 43 %).

y KUFU

|

Ol UELﬁ SpOlreny, Zeny

0/ 0Stalr

O dt

Kontrolujete pri nakupu potravin datum
jejich spotreby?

Nekontroluiji
1%

Ano, ale pouze vyjimecné
8%

Ano, vzdy
51%

Ano, obdas
40%



erekiamue

6 z 10 Cechd si uz nékdy koupilo proslé nebo
zkazené potraviny. Polovina z nich je vSak nechodi
reklamovat.

Cesi mezi 35 a 44 lety se s pro$lymi vyrobky setkali
Castéji nez ostatni (75 % z nich), také jsou vice
zvykli je reklamovat (38 %).

Dolovina Cechu ktert st zakouni proSie patraviny ie

Reklamujete potraviny?

Nereklamuiji, Ano, jiz nékolikrat

nebyl k tomu jsem potraviny

zatim dlvod reklamoval/a
39% 29%

Nereklamuiji, 1 kdyz
jsem se jiz s proSlymi
nebo zkazenymi
potravinami setkal/a

32%

16



Jochodnikum duveruieme ve znaceni Siev vice jak drve

P&tina z nés si neovéruje, zda je zboZi v akci
skutecné zlevnéné. Jesté pred dvéma lety to byl
pouze kazdy jedenacty. Znaceni obchodnikl pak
divérfuje 13 % z nas, zatimco v roce 2014 to byly
pouze 4 %.

Muzi si Castéji nez zeny uvedeny rozdil v cené
prepoditavaji (28 % ku 21 % v ptipadé Zen). Zeny
kontroluji ceny spiSe zbézné, vice také duvéruji
obchodnikim.

Slevami se vUbec nefidi pétina téch, co vydeélava
nad 30 000 korun meésicne.

Kontrolujete, zda je zbozi v akci skutecné zlevnéné?

23% 56 % 13% 8%

35% 56 % 4% 5%

m Ano, vCetné toho, zda uvedeny rozdil v cené odpovida

B Ano, ale jen zbéznée
m Ne, véfim v tom obchodnikiim
Ne, slevami se u nakupu potravin nefidim

17
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Jen 7 deseti Cechl kupuie
vekych mestechie to az pet

Nakup potravin on-line si uz vyzkousela témér pétina
Cech(l (19 %) a &tvrtina se ho chysta vyzkouset. V roce
2015 mélo zkuSenost s nakupem potravin on-line 17 %
Cechu.

Pouze 2 % z nas vSak nakupuji potraviny na internetu
pravidelng, 9 % pak obd&as, od lofiského prlzkumu se
tato Cisla nezmeénila.

Ch CD

1a opyvale

1,6%

9%

Obyvatelé velkych mést nad 100 000 obyvatel jsou zvykli 8%

nakupovat potraviny on-line ¢astgji, pétina z nich tak &ini
alespon nékdy. Na rozdil od nich na vesnicich pod 500
obyvatel nakupuje potraviny pfes internet jen 6 % lidi.

Témer polovina respondentd ma k online nakupu potravin
odmitavy postoj, nejen ze ho nezkouselo, ale ani ho
neplanuje. Jedna se o stejny podil, jako v lonském
prazkumu.

KPMG

jotraviny on-ine, ve

Jaké mate zkuSenosti s nakupem potravin on-line?

m Nakupuji je takto
pravidelné

m Nakupuji je takto obcas

m \/yzkouSel/a jsem, ale timto
zplUsobem nenakupuji

Chtél/a bych vyzkouSet, ale
tato sluzba u nas
nefunguje nebo o ni nevim

m Jesté jsem to nezkousel/a,
ale planuiji

m Jesté jsem to nezkousel/a
a ani neplanuji

19



P&tina Cecht mezi 18 a 44 lety si uz
nakup potravin pres internet vyzkousela a
vice jak Ctvrtina to planuje.

Nejodmitave|si postoj k nakupu potravin
online zaujimaji lidé nad 55 let. Ve vékové
kategorii 55-64 let si ho vyzkousSelo nebo
planuje zkusit jen 37 % lidi. Oproti tomu v
kategorii 18-24 let je to 52 % Cechd.

Vysokoskolaci nakupuji potraviny on-line
radeji, 24 % si uz takovy nakup zkusilo,
mezi lidmi bez maturity je to jen 14 %.
Roli hraje také vySe pfijmU: alespon ob&as
nakupuje potraviny on-line &tvrtina Cech
s pfiimy nad 30 000 korun.

KPMG

D5tina Cechildo 44 18t uz nakupovala potraviny onine
JaSTctvrina to pianuie

Nakup potravin online — srovnani podle véku

56 %
48% 50%
45%
40%
319
[0)
25% 25% 27%
21% 21% 219 21%
I I I II I I
18-24 let 25-34 let 35-44 let 45-54 let 55-64 let
B zkuSenost s nakupem potravin online
W planuji vyzkouset
B ani neplanuji vyzkousSet
20
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Jednoznacné nejcastéji nakupujeme
on-line trvanlivé potraviny (68 %).

Oblibenymi polozkami jsou |
dochucovadla, nealkoholické napoje,
sladkosti, mlécné vyrobky nebo ovoce
a zelenina.

Na rozdil od loniska klesla obliba on-
line nakupu napojl, a to
nealkoholickych (42 % vs. lonskych bb
%) I alkoholickych (30% vs. loniskych
38 %), méné nakupujeme i chléb (23
% vs. lonskych 31 %).

KPMG

DOI0ZKOU NAKUPNIND KOSIKL

Trvanlivé potraviny
Dochucovadla
Nealkoholické napoje
Sladkosti

Mléko a mlécné vyrobky
Ovoce, zelenina
Alkoholické napoje
Mrazené potraviny
Maso, uzeniny

Chléb

Cerstvé ryby

[Tvanive potraviny jsou jednoznacne nejcastels|

Jaké potraviny nakupujete on-line?
Respondenti, ktefi uvedli, Ze alespon obc¢as potraviny on-line nakupuji

Srovnéani let 2015 a 2016

— 13
35%

42 %
I 2 o 550,

42 %
e
I — 42 %

40%
I — 0%
37%

30%
I O 3589%
— 28%

27%
E— 267
26%
23%
e 31%
L
9%

m 2016
m 2015

21
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M7 deseti Cechl nakupuie potraviny ondine kvl

'\ ) 7
DD 9 ‘ Vyhody nakupu potravin on-line

Respondenti, ktefi uvedli, ze alespon obcas potraviny on-line nakupuji

NejCastéji nakupujeme on-line,
protoze to je pro nas pohodiné.
Pohodli jako nejvétsi vyhodu

Pohodi | 72 %

zvolilo 72 % respondentd, coz Uspora ¢asu [ 55%
je 0 13 % vice nez loni.
Vice neZ polovina z nas online Mohu toho objednat vice, nez bych sam unesl/a _ 39%
nakupem potravin Setfi Cas.
Pouze ¢tvrtina respondentd Je to levngjsi [N 26 %
voli tento zpUsob nakupu kvuli
cene. Moznost vraceni zbozi, které nechci [} 6%
sne [ 9%




\a@ On-Ine Nakupech nam nejvice vadi cena dopravy

Desetina Cechd, ktei
nakupuji potraviny on-line,
na jejich nakupu pres
internet nevidi zadnou
chybu.

Ostatni uvadeji nejCastéji
jako nevyhodu on-line
nakupu cenu dopravy.
Uvedla ji t¢émér polovina
respondentl (48 %). Také
loni né@m cena dopravy
vadila nejvice, avsak v
mensi mife (38 %).

Nevyhody nakupu potravin on-line
Respondenti, ktefi uvedli, ze alespon obc¢as potraviny on-line nakupuji
Cena dopravy IS 48 %
Riziko dodani jiného mnozstvi nebo kvality, nez bylo objednané zbozi I 37 %
Nemoznost zjistit podrobngjsi informace o objednavaném zbozi GGG 33 %
Omezeny sortiment NG 06 %
Né&kdo musi byt doma pfi prevzeti I 2 1 %
Omezené mnozstvi termind k dodani zbozi I 15 %
Nevnimam zadné nevyhody I 10%
U nékterych obchodnikl nelze platit v hotovosti [l 8%

Jiné B 2%

23
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Polovina téch, co si ndkup potravin
on-line vyzkousela, ale uz v ném
nepokracuje, oznacila jako nejveétsi

nevyhodu cenu dopravy. Jedna se o

priblizné stejny pocet jako loni.

Lidem, co s nakupem potravin
online prestali, se nelibi ani to, ze
museji byt doma pfi prevzeti zbozi
(letos 48 %, loni 39 %).

Vice nez tfetiné pak vadi, ze si
nemohou zjistit vice informaci o
zbozi (36 %) a riskuji, ze zbozi bude
dodano v nechténém mnozstvi nebo
kvaliteé (31 %).

KPMG

10MHiIne prestal

[jaKo neVers| ravvnodu 111 COS

Nevyhody nakupu potravin on-line
Respondenti, ktefi ndkup potravin on-line vyzkouseli, ale dal tak nenakupuiji

Cena dopravy

Nékdo musi byt doma pfi prevzeti

Nemoznost zjistit podrobng|si informace o objednavaném zbozi
Riziko dodani jiného mnozstvi nebo kvality, nez bylo objednané zbozi
Omezené mnozstvi terminl k dodani zbozi

Omezeny sortiment

U nékterych obchodnikl nelze platit v hotovosti

Nevnimam zadné nevyhody

Jiné

I 5 | %
E— 4.3 %
I 36 %
I 31 %

— 1%

10 %

7%

. 5%

. 6%

24



NaKupovat potraviny onHing Se nam necnce kvl cene
(opravy, e taky nedostatku informact 0 2ozl

Respondenti, ktefi si
nakup potravin on-line Nevyhody nakupu potravin on-line
nechtéji ani vyzkouset, vidi Respondenti, ktefi nakup potravin on-line nezkouseli a ani to neplanuji
jako nejvétsi nevyhody
cenu dopravy (40 %),

Cena dopravy IS 10 %

nedostatecné informace o Nemoznost zjistit podrobng&jsi informace o objednavaném zbozi GGG 38 %

zbozi (38 %) nebo nutnost Nokd bt d S 379
, vy B ékdo musi oma pfi prevzetl I

byt doma pti prevzeti (37 Y Prp °

%). Riziko dodani jiného mnozstvi nebo kvality, nez bylo objednané zbozi IS 37 %

Risk, Zze bude zbozi Nevnimam z4dné nevyhody I 13 %

dodano v jinem MnNozstvi Omezeny sortiment I 10 %

nebo kvalité se letos
umistil az na ¢tvrtém
misté (37 %), pritom loni U nékterych obchodnikd nelze platit v hotovosti 1l 4%
tento dUvod uvedla .

. . Jiné M 6%
polovina respondentu.

KPMG 25

Omezené mnozstvi termind k dodani zbozi M 6 %




\NAKUDNI Seznamy




\NAKUPNI Seznamy pouziva 1 ctvrtiny Znas,
VELSINoU vSak nakupuieme nad jejch ramec

Pouzivani nakupnich seznam

Vétsina (71 %) Cechl pouziva ndkupni
seznamy. Velka Cast z nich vSak nakupuje nad 299,
jejich ramec (66 % z téch, co pouzivaji ndkupni
seznamy; 47 % ze vsech respondentd).

21%

NejCastéji si nakup planujeme na papir,
seznamy v mobilnim telefonu vyuziva pouze
6 % respondentd. 39

Od loriského roku se o néco zvysil pocet lidi,
ktefi seznam nepouzivaji (25 % v roce 2015 vs.
29 % v roce 2016).

3% 44%

B Pouzivam klasicky papirovy seznam, vétSinou nad jeho ramec nenakupuiji

m Mam klasicky papirovy seznam, ale ¢asto koupim hodné véci navic

m PouZivam seznam v mobilnim telefonu, vétSinou nad jeho rémec nic nenakupuji
Pouzivam seznam v mobilnim telefonu, ale ¢asto koupim hodné véci navic

m Nakupni seznamy obvykle nepouzivam




[TICtvrtiny Zen St piSl Seznam K nakupu, nejradel na papir

Zeny si seznamy k nédkupdm tvor Pouzivani nakupnich seznamd podle pohlavi

rad€ji nez muzi (74 % zen vs. 63 %

muz0).

Také vSak ve veétsi mire jednaji )

impulzivng a odnasi si doma v&ci 370, 20%

mimo svUj nakupni seznam (51 % 39, 2,3%

zen vs. 35 % muzl). ° 2,4%
5%

Témeér 70 % Zen si nakupni seznamy 329 49%

piSe klasicky na papir, u muzl je to

zhrvu?a polow?la (5/5 %). Muzi cas‘Feﬂ - 23% - 209

nez zeny pouzivaji seznam v mobilu

(8 O/O muzlj VS. 4,7 O/O ieﬂ) muz zena

m Nakupni seznamy obvykle nepouzivam

m Pouzivdm seznam v mobilnim telefonu, ale ¢asto koupim hodné véci navic

m PouZivam seznam v mobilnim telefonu, vétsinou nad jeho ramec nic nenakupuji
Mam klasicky papirovy seznam, ale ¢asto koupim hodné véci navic

B Pouzivam klasicky papirovy seznam, vétSinou nad jeho réamec nenakupuji




Sedesat procent Cechl Sipise nakupni seznamyi pro
KaZjUd aﬂ ,‘]/ wakJDy Pouzivani ndkupnich seznamu podle frekvence

nakupt

78%

TFl pétiny z téch, co chodi nakupovat
kazdy den, si sepisuji k nakupu 68%
seznam.

60%

Seznam si tvofi az Ctyfi pétiny lidi, ktefi
nakupuji jednou tydné nebo méné
Castéji.

kazdodenni nakup nékolikrat tydné jednou tydné a méné Casto

KPMG 29




7 UBSEll

Jak zeny, tak muzi, se nejCastgji
rozhoduji podle slev nebo akci,
nakupuji-li mimo naplanovany seznam.

Zhruba Ctvrtina lidi (26 %) si koupi néco
nad ramec seznamu, protoze na to
zrovna dostane chut.

Pouze 4 % respondentu tvrdi, ze je k
nakupu pfimeje ochutnavkova akce
nebo reklama na vyrobek.

AKCINepo Sievou Se pri neplanovych nakupech i Ctyr lide

Duvody nakupl nad rdmec seznamu
Respondenti, ktefi nakupuji nad ramec nakupnich seznamu

4% 2%
7%

39%
22%

26%

B Potraviny, které jsem neplanoval/a koupit, jsou v akci / ve slevé
m Dostanu chut na néco mimo seznam
B Zapomenu si polozku poznacit a vzpomenu si az v obchodé
Potraviny, ktere jsem chtél/a koupit, nejsou k dispozici, nahrazuji je tak jinymi
B Zaujme me vyrobek na zakladé reklamy, ochutnavkové akce atd.
Jiny ddvod
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orun

VeétSina respondentt (57 %) utrati za
potraviny pro jednoho méné jak 2 000 K&
mesicne.

Vice jak 3 000 korun meésicné da za
potraviny jen 9 % lidi.

Utrata za potraviny se lisi také podle
velikosti mista bydlisté: do 1 500 K¢ za né
da mésicne 40 % obyvatel vesnic pod 2 000
obyvatel, zatimco mezi obyvateli mést nad
100 000 obyvatel je to jen 23 %.

VESICNe Utratime Za potraviny pro jednono mene nez 2 000

Primérna mésicni Utrata za potraviny na jednu osobu

6% 1,5%

10%

1%
20%

18%
26%
m méneé nez 500 K¢ m 500-1 000 K¢
m 1 001-1 500 K¢ 1 501-2 000 K¢
m2 001-2 500 K& m 2 501-3 000 K&
m \Vice nez 3 000 K¢& m Nevim

32



Vice nez tretina lidi S primerm do Zo Jud korun da
Mesicne Za potraviny maximaing 100 korun

Vice neZ 3 000 korun da za potraviny Rozdily v utraté za potraviny podle osobniho

D

ien 5 % z lidi s pfijmem do 6 000 mesicniho prijmu
korun. Dvé& pétiny z nich pak utrati 41%
mé&si¢né za potraviny do 1 500 K&. 36% 339
[0)
Naopak mezi t&mi, co maiji pfijem nad 29%  30% 28%
30 000 korun, vyda témér tfetina na 21% 22 %
potraviny vice jak 3 000 korun. Pouze
petina z nich za né utrati méneé jak 1 . 3%
500 korun 8% 7% 9 &
) 5% 5%
[ © (9]
Q0 o© \0 \6 20" r)f.) er \@0(\6\0
A\ 7 A\ 7 A\ 7 N\ 7 N\ 7
690 0! QQ R 660 10 QQ rfo QQ) 0 QQ’\

mvice nez 3000 K& mdo 1500 K¢






Madeta, 0Ima a Hame Opet nelznamejsimi Ceskym

VWrone

18 % CechU si na prvnim misté
vybavi znacku Madeta. Kazdého
desatého napadne Olma nebo
Hamé.

Poradi na prvnich tfech mistech se
nezmeénilo od roku 2014.

Nékterého z vyrobcl na prvnich péti
mistech uvedla polovina
respondentd.

Jaky cesky vyrobce vas napadne jako prvni?

Madeta I 18%

Olma

Hame

Mlékarna Kunin

Vitana

Klasa

Penam

Opavia

Kostelecké uzeniny

dalSich 92 znacCek

Obecné nazvy potravin (mléko, pecivo...), mistni vyrobci

Nevim, zadny

s 10%
s 10%
7 %
B 6%
6%

. 3%

mm 3%

m2,0%

—— ) 4 %,

. 59
I 8%
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