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Mentepulciano Le proposte del pensatoio. Tra | componenti da Gianni Letta a Paolo Romani, da Luca Cordero di Montezemolo a Diego Della Valle

Gastronomia e universita artigiane, le idee per I'talia

MILANO — Sette idee per il
made in Italy. Sette azioni, alcu-
De molto concrete, altre pill idea-
1li — e forse, allo stato delle co-
se, oggl, in Italia, un po’ utopisti-
che — partorite nel «pensatoio»
di Montepulciano (Siena), du-
rante il workshop promosso da
1l Corriere Yaveva antici-
pafo a inizio maggio, oggi & il
tempo delle proposte: quelie par-
torite dal think-tank ristretto di
uomini delle istituzioni, dell'im-
prenditoria, dell'universita che
si sono ritrovati a discutere di

come far funzionare il «<marchio

Italia».

Sette azioni a cavallo tra pub-
blico e privato, e in cui la ricerca
giochera un ruolo chiave. Quel-
la econometrica, soprattutto: tra
le indicazioni emerse, la sua ap-
plicazione «per misurare gli ef-
fetti indotti complessivi sul Pil»
legati all’aumento delle rotte ae-
ree dall'estero sull'Ttalia, «Di soli-
to, la ricerca econometrica & le-
gata alla macroeconomia —
spiega Franco Masera, di
—. Cosi molte filiere che sareb-
bero produttive si perdono, per-
ché questa ricerca non ¢’é». Un
esempio per i non addetti ai la-
vori? «Mettiamo il caso del volo
diretto Londra-Brindisi; oltre al-
I'indotto sul Pil locale, nessuno

Le rotte acree e il P
Attraverso l'econometria
Si possono misurare

gli effetti indotti

dalle rotte aeree sul Pil

ha calcolato I'effetto sul valore
di edifici e terreni. Potrebbe vale-
re la pena di aprire un Ici specifi-
co, & un dato che non va ignora-
{o...». Altro spunto: «Misurare
gli effetti di un viaggio turistico
positivo in Italia sulle vendite
dei nostri prodotti all’estero. E
difficile, ma si puo fare».

Un passo pit1 in la dell’econo-
metria, ¢'& un sogno di ben altra
scala: nuovi atenei e centri di
specializzazione legati alla no-
stra capacita di essere «artigia-
ni», «un po’ come Iy con la sua
Universita del Caffe — spiega
Masera —. Pensiamo a cosa po-
trebbero fare, che so, un Armani
e una Fondazione Cariplo a Mila-
no, sulla moda. In Italia ci sono
le potenzialita per un Mit della

creativitd. Con corsi in inglese,
perché I'obiettivo e il mondo».
E per raggiungerlo, ecco le al-
tre azioni ipotizzate a Montepul -
ciano: sostegno alle imprese ita-
liane all'estero, da realizzare in
aree chiave (Cina, India, Suda-
merica) e con un network su
pitt livelli («I'idea & mettere in
rete i "piccoli”, dalle ambasciate
allIstituto per it commercio este-
10, alle banche d’affari»); investi-
menti seri nell’e-commerce («il
nostro export si appoggia sulle
vendite online solo per il 6%, in

Sette gruppi di lavoro

Dall'impegno di trenta

Francia e Germania sono. al
10-11%»); «eingegnerizzazione
e semplificazione» dei processi
che legano le imprese alla pub-
blica amministrazione; un pia-
no integrato enogastronomia e
wellness, «due vettori che po-
trebbero combinare i piani di
sviluppo».

C’e posto, infine, per due pro-
getti raggruppati sotto un unico
ombrello, quello della «finanza
pubblica a sostegno»: un rientro
parziale o addirittura totale del
debito di fornitura della pubbli-
ca amministrazione verso le im-
prese, «accordandosi con le ban-
che per riallocare una parte del
"rientro” — diciamo il 5% — sul-
lafiliera del made in Italy»; valu-
tare se il Fondo italiano di inve-
stimento ¢ in grado di sostenere

le nostre imprese, soprattutto

quelle che si impegnano in ac-
quisizioni all’estero, sottoscri-
vendo quote in consorzi di collo-
camento che favoriscano la quo-
tazione delle piccole e medie im-
prese. «Non stiamo chiedendo
finanza aggiuntiva, ma solo di fi-
nalizzare meglio quella esisten-
te -— chiosa Masera —. Dal
workshop, del resto, & emersa
una voglia di cambiamento cui
non si & sottratto neanche il
mondo pubblico...».

i piccoli

b= ambasciate

““commercio estero vendite online
alle banche solo per it 6%
d'affari, in‘aree mentre in Francia -
chiave come Cina e Germania
e India 2al10-11%
% Reingegnerizzazione Rientro parziale

e semplificazione

Mettere inrete
imprenditori, dalle

all'lstituto peril

Dalle idee ai fatti, come si fa?
1l «pensatoio» oggi e formato da
rappresentanti delle istituzioni
(Gianni Letta per la Presidenza
del Consiglio, Paolo Romani per
lo Sviluppo Economico, Enzo
Scotti per la Farnesina), interlo-
cutori dal mondo delle imprese
(da Salvatore Rossi, Banca d'Ita-
lia, a Luca Cordero di Monteze-
molo, Diego Della Valle e Nerio
Alessandri, passando per Sace,
Google, Saatchi&amp; Saatchi),
della finanza (Abi, Banca Inte-
sa). Non rimarra tale: dall'impe-
gno di 30 persone — e dall'inte-
resse dimostrato da Presidenza
del Consiglio, Mae e Sviluppo
Economico — nasceranno 6-7
gruppi di lavoro, con uno stee-
ring committee ristretto e un si-
to aperto a tutti i partecipanti,
per seguire il progetto tappa do-
po tappa. «L'appuntamento sara
tra un anno, per fare il punto dei
lavori. Vorremmo anche incon-
trarci con quelli che chiamiamo
"ostacolatori” (vale a dire, le isti-
tuzioni) per discutere i possibili
ritardi di percorso, e capire co-
me risolverli». 1 costo? «Preve-
diamo un ordine di grandezza
di 5-600.000 euro. Tutto coper-
to dai partecipanti». :
Gabriela Jacomelia
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L'iniziativa Quaranta invitati: da Gianni Letta a Paolo Romani, da Luca Cordero di Montezemolo a Diego Della Valle

«Bellezza ed efficienza». Un pensatoio sul made in Italy

Imprenditori, esperti e rappresentanti delle istituzioni riuniti per produrre sei-sette idee

Se ne sente parlare da tempo, una

specie di torrente carsico che riaffiora .

qua e 1a nelle secche della crisi, tra i
dibattiti sul rilancio, negli appelli al
«sistema Paese». E stato, per anni, la
bacchetta magica che tutto avrebbe ri-
solto: il made in Italy, la formula che
ci avrebbe salvato dalla deriva nel-
T'oceano dei mercati globali.

Cosa significhi nel concreto, & un
tema su cui forse in pochi si sono sof-
fermati a riflettere. Funziona, il made
in Italy? O, all'inglese: (made in) Italy
works? La parentesi non é un vezzo,
ma la chiave di lettura del workshop
che si terra sabato a Montepulciano
(Siena). Una quarantina i partecipan-
ti, da tre «mondi» — istituzioni,
esperti di economia e sviluppo, mana-
ger e imprenditori — che non & scon-
tato ritrovare intorno a un tavolo, a
porte chiuse, per ragionare insieme
su come sfruttare le potenzialita del
«marchio Italia» su uno scacchiere in-
ternazionale sempre piit vasto e com-
plesso, dove dormire sugli allori della
fama gia conquistata e stupido, se
non controproducente.

«L'idea — spiega Franco Masera di

{la multinazionale della consu-
lenza promotore dell'iniziativa) — na-
sce da una domanda: qual é il contri-
buto che possiamo dare al Paese che
"ci ospita"? La risposta & semplice: il
nostro valore aggiunto pit1 significati-
vo & il processo di internazionalizza-
zione». Tutto prende le mosse da un
filmato di 15 minuti, che F@YI® Italia
ha realizzato con il contributo di Fa-
brica (il centro di ricerca sulla comu-

nicazione finanziato dal Gruppo Be-
netton) e mostrato a 800 partner inter-
nazionali. «C’¢ Iltalia che non ti aspet-
ti, imprenditoriale e dinamica», sinte-
fizza Masera. Molti nomi-simbolo, da
Barilla a Technogym e Brembo, e un
«filo rosso; la capacita di produrre il
bello anche nel funzionale». Presenta-
to alla Farnesina, si sta pensando di

usatlo come «biglietto da visita» nelle
ambasciate all’estero.

«Da qui & nato lo spunto di analiz-
zare il tema del made in Italy, soprat-
tutto concentrandosi sull™Italy": se
I'Ttalia & un brand dal valore positivo,
conviene investire in politiche. di
branding». Un’idea che ritorna nella
scelta della sede di sabato, la cantina

Valori “italiani”
all’estero

L2 classifica dei-punti di-forza che, all’estero,

sono percepiti come. collegati al “made in laly”

nel sondaggio realizzato da [N
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Icario di Andrea Cecchetti, dove si fon-
dono valori «italiani» come arte, gu-
sto, territorio. E intorno a cui si con-
fronteranno presentazioni e dibatfiti,
partendo da due elementi: «Il merca-
to, oggi, & fatto sempre pii1 di perce-
zione e meno di "realta». Dall’89g in
poi, inoltre, il numero dei consumato-
ri finali si e dilatato, nel giro di
vent'anni avremo una discontinuita
di 1,5-2 miliardi... E fondamentale,
quindi, saper fare scelte strategiche».-
A discuterne, i rappresentanti delle
istituzioni (Gianni Letta per la Presi-
denza del Consiglio, Paolo Romani
per lo Sviluppo Economico, Enzo Scot-
ti per la Farnesina), interlocutori dal
mondo delle imprese (da Salvatore
Rossi, Banca d’Italia, a Luca Cordero
di Montezemolo, Diego Della Valle e
Nerio Alessandri, passando per Sace,
Google, Saatchi&Saatchi), della finan-
za (Abi, Banca Intesa). L'obiettivo/am-
bizione? «Veder nascere, dalla discus-
sione, 6/7 idee e su quelle costruire
possibili progetti. Creando una
"sistematicita d’azione" che in Italia,
0ggi, non C’é».

Gabriela Jacomelia
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Fonte: [TRT ] D'ARCO

La canting e il video

La sede La cantina lcario, a Montepulciano, ospitera il workshop

L’incontro nella cantina Icario
Tutto partira da un video

di 15 minuti di Fabrica

sul Paese dinamico
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Made in Italy, a Montepulciano si scommette
su futuro

Workshop con Gianni Letta, Montezemolo, Sabatini e Morelli
07 maggio, 13:19

Invia

(ANSA) - MONTEPULCIANO (SIENA), 7 MAG - Quanto vale il Made in Italy? Quanto e' spendibile nei
nuovi mercati emergenti? A queste e ad altre domande cercano di rispondere una quarantina di uomini
delle istituzioni, della finanza e soprattutto imprenditori, riuniti da stamani a Montepulciano in un
confronto a porte chiuse organizzato da Kpmg. Tra i presenti i sottosegretari Gianni Letta e Enzo Scotti,
Luca Cordero di Montezemolo, Giovanni Sabatini, direttore generale dell'Abi, Marco Morelli, direttore
generale di Intesa Sanpaolo. (ANSA).
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MADE IN ITALY: A MONTEPULCIANO WORKSHOP PER
VALORIZZAZIONE

(AGI) - Montepulciano (Siena), 7 mag. - Quanto valgono i marchi del made in Italy nel processo di
internazionalizzazione? Il marchio Italia e’ sempre un vantaggio per chi lo utilizza? Questi gli
interrogativi che si sono posti i partecipanti al workshop organizzato da Kpmg che si tiene oggi
nell’azienda agricola Icario, nei pressi di Montepulciano.

Un’iniziativa, sottolineano gli organizzatori, “per contrastare anche 1’attuale pessimismo”. Presenti
all’incontro, tra gli altri, il sottosegretario alla Presidenza del Consiglio, Gianni Letta, Luca Cordero
di Montezemolo, il sottosegretario agli Esteri, Enzo Scotti, Marco Morelli, direttore generale di
Intesa Sanpaolo, Giovanni Sabatini, direttore generale dell’ Abi, Salvatore Rossi di Bankitalia.
(AGI) Sil/Mom/Stp


http://www.economia-oggi.it/archives/00055207.html
http://www.economia-oggi.it/archives/00055207.html

AGI | 07/05/2011

MADE IN ITALY: LETTA,CULTURA E CREATIVITA’ PER FAR
CRESCERE PAESE

(AGI) - Montepulciano, 7 mag. - Il nostro e’ un paese che deve “sapersi reinventare senza tradire la
propria tradizione”. Lo ha detto Gianni Letta, sottosegretario alla presidenza del Consiglio nel suo
intervento nel corso del Workshop ’sul made in Italy, organizzato dalla Kpmg svoltosi oggi a porte
chiuse a Montepulciano. Letta ha detto come sia necessario “coniugare tradizione e modernita’” ed
ha aggiunto in un intervento di 50 minuti come nella fase attuale di transizione del sistema
dell’economia globale, “la cultura e la creativita’ italiana possano rappresentare un elemento di

differenziazione per riguadagnare slancio e crescita”.
(AGI) Si1


http://www.stato-oggi.it/archives/000121170.html
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tecnologia c

r:oh}ica g

s':’c‘a‘_'E o (ASCA) - Montepulciano, 7 mag - A Montepulciano parterre di

eaiEal 3 imprenditori del Made in Italy e di esponenti del governo per un

Arivancws @ workshop, rigidamente a porte chiuse, per discutere del marchio

news @il Made in Italy. Il focus e' sulla spendibilita’ del brand e sulla sua

capacita' di favorire l'internazionalizzazione delle imprese italiane.

Al workshop, organizzato dalla KPMG, sono stati visti arrivare, senza
| finora lasciare dichiarazioni, il presidente della Ferrari, Luca Cordero
di Montezemolo, il sottosegretario alla presidenza del Consiglio
Gianni Letta, il sottosegretario agli Esteri Enzo Scotti, il capo
dipartimento del ministero dello Sviluppo Economico, Giuseppe
Tripoli, Marco Morelli, direttore generale di Intesa Sanpaolo, Giovanni

| Hcistieas Sabatini, direttore generale dell'Abi.
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MADE IN ITALY: UN VANTAGGIO COMPETITIVO CON LUCI ED OMBRE

(ASCA) - Montepulciano, 7 mag - Cibo, viaggi, turismo, lusso e moda,
ingegneria e auto, in particolare il marchio Ferrari: sono queste le
categorie piu’ cliccate sul web quando si guarda al Belpaese.

E' quanto emerso dalla relazione di Stefano Maruzzi, responsabile di
Google ltalia, presentata al workshop ''(Made in) Italy works",
organizzato dalla Kpmg in collaborazione con Google, presso la
Cantina Icario di Montepulciano.

L'obiettivo del confronto era la discussione sul marchio "Made in Italy"
e la sua spendibilita’ per favorire i processi di internazionalizzazione
delle imprese tricolori.

Un tema su cui si sono confrontati una quarantina di imprenditori ma
anche politici e banchieri. Presenti il sottosegretario alla presidenza
del Consiglio, Gianni Letta, e il presidente della Ferrari, Luca Cordero
di Montezemolo, per loro due, forse, anche 'occasione di un faccia a
faccia che pero' nessuno conferma. Poi Andrea llly, presidente di
lllyCaffe' e Giovanni Sabatini, Dg dell'Abi. Un seminario a porte chiuse
moderato da Enrico Mentana.

Dal dibattito e’ emerso come il "marchio Italy" rappresenti ancora uno
straordinario vantaggio competitivo per il sistema paese.

Il sottosegretario Gianni Letta, con un intervento di 50 minuti, ha
assicurato la disponibilita’ del governo a sostenere il "Made in Italy".
Ma non mancano i gap, come "il ritardo delle imprese italiane che non
usano abbastanza il canale commerciale on line" ha detto Carlo
D'Asario Biondo, vicepresidente di Google e responsabile di Europa,
Africa e Medio Oriente. Poi servirebbe meno dispersione sulle
iniziative, "concentrare le risorse su pochi progetti" ha osservato il
sottosegretario al ministero degli affari esteri, Enzo Scotti.

Nel corso del dibattito e' emersa la necessita' di migliorare il fronte
della comunicazione, per un'ltalia comunicata ancora male come
paese. Il ricco parterre degli imprenditori si e' impegnato a formare
gruppi di lavoro per sviluppare le tematiche emerse dal seminario.
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Made in Italy/ Il brand piu cliccato? é il
marchio Ferrari

Impresa e comunicazione a confronto a Montepulciano

postato fa da TMNews

Il mondo dell'impresa e della comunicazione a confronto nella splendida tenuta
'Cantina Icario', alle porte di Montepulciano, nel senese. Il workshop, organizzato dalla
KPMG, rigorosamente a porte chiuse, ha visto la partecipazione di una quarantina tra
banchieri e imprenditori del 'made in Italy': & proprio sulla spendibilita di questo brand e
sulla sua capacita di favorire le imprese nel mondo, si e svolta la discussione, moderata
dal giornalista Enrico Mentana. Il workshop si & strutturato sulle categorie che dal 2006
al 2010 hanno fatto registrare, in quest'ambito, il maggiore aumento di click su Google:
lusso e moda, cibo, viaggi e turismo, ingegneria, con in evidenza le automobili e il
marchio Ferrari. E il cavallino rampante ha fatto mostra di sé all'interno della tenuta: a
differenza degli altri ospiti arrivati in elicottero, & stato riservato un trattamento 'di
riguardo' per Luca Cordero di Montezemolo. Mentre gli altri elicotteri sono ripartiti, non
appena ne sono scesi i rispettivi passeggeri, il veivolo di Montezemolo é rimasto nella
tenuta, fino a che, nel primo pomeriggio, il presidente della Ferrari non & ripartito alla
volta di Bergamo. Si tratta di un Augusta Westland 109 modificato su di un disegno
creato apposta per Montezemolo: & una versione piu lunga, con i colori e il simbolo della
casa automobilistica. | piu informati lo paragonano a una vettura, la Ferrari Mondial, una
cabrio che fu modificata apposta per Gianni Agnelli, con quattro porte invece di due. Al
workshop hanno partecipato, tra gli altri I'imprenditrice Luisa Todini, il sottosegretario
Gianni Letta, il dg di Intesa San Paolo Marco Morelli, Nerio Alessandri di Tchnogym,
Andrea llly di lllyCaffé, Salvatore Rossi capo del servizio sutdi di Bankitalia.
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MONTEPULCIANO (Siena)
—Nel giorno della
grande kermesse di

- Confindustria a Bergamo

durante la quale non

mancano-critiche a trafti

aspre alla classe politica,
nelle campagne senesi
imprenditori,
rappresentanti delle
istituzioni e banchieri
cercano di disegnare un
futuro in positivo di un
«made in Italy» in cerca
di rilancio. Nella Cantina
Icario-a Montepulciano, ci
sono Gianni Letta e Luca
Cordero di Montezemolo,
Giovanni Sabatini dell’Abi
e Marco Morelli di Intesa
Sanpaolo. Trai tanti
imprenditori Nerio
Alessandri (Technogym),
Edoardo Snaidero
(Fedetrlegno), Aldo -
Fumagalli (Candy),
Andrea Hly (Illy Caffe).
Non é una «sfida» alle
assise di Bergamo.
Semmai, il workshop
organizzato-da J[§gng € un
pensatoio sulla «bellezza e
Yefficienza» e uno stimolo
a puntare sul brand

del made in Italy che
purtroppo 1'ltalia non sa
sfruttare. Perché, come
sottolinea Letta, «in una
fase storica e cruciale di

“passaggio che vive I'ltalia,

dal capitalismo
manifatturiero a quello
dei simboli, la cultura
¢ la creativita italiana
possono rappresentare
un elemento di
differenziazione per far
riguadagnare all'ltalia
slancio e crescita».
Insomma per Letta
«il nostro paese deve
comunque sapersi
reinventare senza tradire
1a propria tradizione».
Marco Gasperetti
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.A Montepulciano summit di politici e imprenditori per parlare dirilancio

Un pensatoio per il made in Italy

Cesare Peruzzi

MONTEPULCIANO. Dal nostro inviato‘

“#™4 il del "sistema paese" (che
| -~ troppo spesso manca), & il
= - "marchio-paese" che salve-

T
smo, moda, lusso, meccanica e au-
to (soprattutto Ferrari), sono i ri-
ferimentidel "made inItaly” mag-
giormente cliccati sul web dal
2006 al 2010, secondo un’indagi-
nerealizzata da Google.

Bellezza, comfort, passione e
creativita, sono inveceivalori pil
apprezzati nei prodotti italiani,
comerivelauno studio della mul-
tinazionale olandese [€5trd Que-
ste indicazioni arrivano dal
workshop sulla forza del "made
inTtaly", che siétenutoieriaMon-
tepulciano (Siena), organizzato
dalla stessal€gagin collaborazio-
ne con Google, a cui hanno parte-

a le aziende italiane. Cibo, turi-

cipatouna quarantinatraimpren-
ditori, banchieri e politici.
L’appuntamento, che non ha
mancato di suscitare interpreta-
zioni malevole per la coinciden-

za con le assise di Confindustria
a Bergamo (ma gli organizzatori
smentiscono ogni intento di con-
trapposizione e parlano di «con-
comitanzanonvolutax), sie svol-
to negli spazi della Cantina Ica-
rio di Andrea Cecchetti. C’erano
Luca Cordero di Montezemolo
(arrivato in elicottero e ripartito
nel pomeriggio alla volta-di Ber-
gamo), Nerio Alessandri di Te-
chnogym, Andrea Illy, Elisabet-
ta Fabri e Fabrizio Gaggio
(Starhotels), il direttore genera-
le diIntesa Sanpaolo, Marco Mo-
relli,quello dell’Abi Giovanni Sa-
batini, Salvatore Rossi, capo del
servizio studi di Bankitalia, e per

il mondo politico Gianni Letta,

sottosegretario alla presidenza-

del Consiglio, Giuseppe Tripoli
e Enzo Scotti, rispettivamente
capo dipartimento del ministero
dello Sviluppo economico e sot-
tosegretario agli Esteri.

«Inquestafase di passaggio dal
capitalismo manifatturiero aquel-
lodeisimboli, la culturaelacreati-
vitaitaliana possono rappresenta-
re un elemento di differenziazio-
ne per far riguadagnare slancio e
crescita al nostro Paese», ha det-
to Lettanel suo intervento incen-
-trato sulla necessita di «reinven-
tarsi senza tradire la tradizione.
Occorre avere piena consapevo-
lezzadelle potenzialita che abbia-
mo - ha aggiunto - a dispetto di un
certo pessimismo che a volte sem-
braprevalere».

Per Franco Masera di
traglianimatori dell'incontro to-

scano moderato da Enrico Men-
tana, «sul fronte della comunica-
zione serve un piano integrato
per il brand Italy, in grando di
promuovere Pitalian way of life
attraverso format innovativi, sen-
za disperdere le risorse disponi-
bilj in mille rivoli». Il vice presi-
dente di Google, Carlo D’Asario
Biondo, trale priorita haindicato
«lapresenzadelle piccole impre-
se su Internet», un tema ripreso
da Tripoli, "mister Pmi", che ha
parlato di «avviare unvero e pro-
prio processo di alfabetizzazio-
nedigitale perrecuperare il ritar-
do sul fronte dell’e-commerce».

Anche Scottis’e detto d’accor-
do sul «concentrare gli sforzi
verso pochi obiettivi strategi-
ci». La disponibilita del Gover-
no sembraesserci. Servono idee
e progetti.
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Sviluppo La ricetta di imprenditori e politici. Confronto Letta-Montezemolo

Stida del Made in Italy. Cosi riparte Luca

I [l Made in Italy puo esse-
re un vantaggio competiti-
VO, anzi ormai € un vero e
proprio brand, che !'Italia
non sa sfruttare soprattutto
a livello di comunicazione.
Eppure cibo, viaggi e turi-
smo, lusso e moda, inge-
gneria e auto, in particola-
re il marchio Ferrari, sono
tra le categorie piu cliccate
su Google, categorie che
hanno avuto un incremen-
to notevole dal 2006 al
2010. Di questo si e discus-
so nell'incontro organizza-
to a Montepulciano (Siena)
da la multinaziona-
le di consulenza per le im-
prese, in collaborazione

|

Ospiti Luca Cordero di Montezemolo e Gianni Letta

con Google.

Un’occasione di confron-
to tra politica, imprese e
mondo della finanza, ma
anche, forse, l'occasione
per un possibile faccia a
faccia tra il sottosegretario
alla presidenza del Consi-

glio Gianni Letta e Luca

Cordero di Montezemolo,
che pero nessuno confer-
ma.

Letta, che agli invitati nel-
la Cantina Icario, di pro-
prieta di Andrea Cecchetti,
rigorosamente a porte chiu-
se con i giornalisti tenuti a
distanza, & venuto a garanti-
re la disponibilita del Go-
verno ad appoggiare idee e

progetti che aiutino !'Italia
a rilanciarsi soprattutto sui
mercati internazionali ma
ha ricordato che «occorre
coniugare tradizione e mo-
dernita». Proprio le eccel-
lenze presenti, come quelle
rappresentate dalla terra
della Valdichiana, sulla qua-
le il sottosegretario si e sof-
fermato a lungo nel suo in-
tervento (50 minuti), secon-
do lui possono rappresenta-
re un elemento di «differen-
ziazione per far riguadagna-
re slancio e crescita». Certo
occorre che tutti ne abbia-
no consapevolezza «a di-
spetto di un certo pessimi-
smo che sembra a volte pre-

valere», ha aggiunto.

Ci sono poi altri gap da
recuperare, come la troppa
burocrazia ricordata da
Franco Masera di se-
condo il quale una riduzio-
ne dagli attuali 240 a 60
giorni per i pagamenti del-
la Pubblica Amministrazio-
ne porterebbe «nel sistema
circa 40 miliardi di liquidi-
ta». Ma anche su internet,
dove il Made in Italy «man-
tiene una percezione molto
buona» secondo Carlo
D’Asaro Biondo, vicepresi-
dente di Google e responsa-
bile per 'Europa, Africa e
Medioriente, per il quale
c’e bisogno che le imprese
italiane «recuperino il ritar-
do».
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A MONTEPULCIANO SEMINARIO CON BANCHIERI, IMPRENDITORI E POLITICI. MA NON CE UN NUOVO «PATTO DELLA CROSTATA»

Letta e Montezemolo, prove d’intesa sul made in Italy

MONTEPULCIANO

NELLA FASE di passaggio che vive
I'Ttalia, dal capitalismo manifatturiero a
quello dei simboli, «la cultura ¢ la creati-
vita italiana possono rappresentare un
elemento di differenziazione per far ri-
guadagnare all’Ttalia slancio e crescita».
Parola del sottosegretario alla presiden-
za del consiglio Gianni Letta, interve-
nuto ieri al seminario organizzato a
Montepulciano sul made in Italy da
[@m& in collaborazione con Google.
Il sottosegretario, davanti a una quaran-
tina di imprenditori, banchieri e politi-
ci(tra i quali Luca Cordero di Monteze-
molo, Nerio Alessandri, Andrea Illy,
Luisa Todini, il sottosegretario agli
Esteri Enzo Scotti, ¢ 1 direttori generali
di Abi e Banca Intesa, Giovanni Sabati-
ni e Marco Morelli, con Enrico Menta-
na a moderare) ha sottolineato come «il

BRINDISI Gianni Letta riceve vini in regalo dal

nostro Paese debba sapersi reinventare
senza tradire la propria tradizione». Per
questo, all’incontro che si ¢ svolto a por-
te chiuse nella citta del Poliziano, ¢ sta-
to ricordato come «le quattro chiavi di
accesso al sistema Italia piu clikkate su
Google» siano oggi «cibo, turismo, mo-
da ¢ auto».

E DI COME, non certo a caso, il mar-
chio Ferrari sia quello che pit1 rappre-
senta I’identita del nostro Paese su in-
ternet. I1 Brand Italia, insomma, deve
ripartire da qui. Dalle sue eccellenze
per sostenere i processi di penetrazio-
ne commerciale nell’economia globa-
le. Un’eccellenza che il governo ha
P’obbligo di sostenere, assicurando ap-
poggio alle idee che gli imprenditori
vorranno mettere in campo. Non a ca-
so il sottosegretario Scotti si & detto

I

.

sindaco poliziano Andrea Rossi e dal prefetto di Siena

convinto della necessita «di fare scelte
strategiche» avendo anche «il coraggio
di concentrare le risorse su pochi obiet-
tivi chiari, come I’internazionalizzazio-
ne sui mercati emergenti». «LLa nostra
architettura istituzionale — ha conclu-
s0 — & un vincolo ma in questa fase il
Paese ha bisogno di regole chiare per
orientare le scelte su pochi obiettivi
strategici». Alla fine, perd, nessun «pat-
to della crostata» fra1 due ospiti piu il-
lustri. Gianni Letta e Luca Cordero di
Montezemolo hanno lasciato il semi-
nario ognuno con mezzi propri (una
Lancia scura per Letta, elicottero grif-
fato Ferrari per Montezemolo) prima
di poter gustare il dolce, una crostata
alla marmellata appunto, preparata
dallo chef Fulvio Pierangelini. Peggio
per loro.

Anna Duchini

POLMCA 13
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L’incontro Anche Montezemolo e Letta ieri a «Made in Italy works»
Alle imprese serve piu Rete (lo dice Google)

MONTEPULCIANO — La Fetrrari non
ha rivali, almeno sul web. E il marchio
made in Italy pill «cliccato», e la confer-
ma arriva da Montepulciano, dove espo-
nentii mondi dell'impresa e della comu-
nicazione si sono confrontati in «(Made
in) Italy works», organizzato dalla
in collaborazione con Google. 11
workshop, rigorosamente a porte chiu-
se, & avvenuto alla Cantina Icario di An-
drea Cecchetti, dove gli ospiti, circa una
quarantina, sono arrivati in elicottero.
Non € passato inosservato quello utiliz-
zato da Luca Cordero di Montezemolo,
un’Augusta Westland 109 modificato su
disegno del presidente Ferrari, con i co-
lori e il simbolo del cavallino rampante.
Ai pitl informati ha ricordato la Ferrari
Mondial che Gianni Agnelli si fece modi-

ficare con quattro porte invece di due.
Insieme a Montezemolo, tra gli altri,
il sottosegretario alla presidenza del
Consiglio Gianni Letta, quello agli Esteri
Enzo Scottl, il direttore generale di Inte-
sa Sanpaolo Marco Morelli, Nerio Ales-
sandri, presidente di Technogym, I'im-
prenditrice Luisa Todini, Andrea Illy,
presidente di Illy Caffé, Giovanni Sabati-
ni, direttore generale dell’Abi. Moderato-
re Enrico Mentana. Nell'introduzione
Stefano Maruzzi, responsabile di Google
Italia, ha presentato una relazione sulle
categorie che dal 2006 al 2010 hanno fat-
to registrare il maggior aumento di click
sul motore di ricerca: cibo, viaggi, turi-
smo, lusso e moda, ingegneria e auto, in
particolare il marchio Ferrari, Puo basta-
re? Per Letta, «la cultura e la creativita

Il presidente Ferrari Montezemolo con Letta,
sottosegretario alla presidenza del Consiglio

italiana possono rappresentare un ele-
mento di differenziazione per far rigua-
dagnare al Paese slancio e crescita»,
mentre per Montezomolo «'Italia deve
comungque sapersi reinventare senza tra-
dire la propria tradizione». La novita po-
trebbe stare nella maggiore presenza su
internet delle Pmi, come ha sottolineato
Carlo D’Asaro Biondo, vicepresidente di
Google: «E una priorita, perché sebbene
il made in Italy mantenga una percezio-
ne molto buona anche sulla Rete, le im-
prese italiane non usano abbastanza
I'on line come canale commerciale per
vendere di pili». Degna conclusione di
una giornata «made in Italy», la degusta-
zione di prodotti tipici locali.

Aldo Tani
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«Madein ltaly»
Letta: un brand
da sfruttare meglio

MONTEPULCIANO
e#e 1l Made in Italy pud essere

presentare un elemento di «diffe-
renziazione per far riguadagnare
slancio e crescita». Certo occorre

www.ecostampa.it

un vantaggio competitivo, anzi
ormai € un vero e proprio brand,
che I'ltalia non sa sfruttare so-
prattutto a livello di comunica-
zione. Eppure cibo, viaggi e turi-
smo, lusso e moda, ingegneria e
auto, in particolare il marchio
Ferrari, sono tra le categorie piti
cliccate su Google, categorie che
hanno avuto unincremento note-
vole dal 2006 al 2010. Di questo si
& discusso nell'incontro organiz-
zato a Montepulciano (Siena) or-
1 ganizzato da la multina-
| zionale di consulenza per le im-
prese, in collaborazione con Goo-
gle. Un'occasione di confronto
tra politica, imprese e mondo del-
la finanza, ma anche, forse, l'oc-
casione per possibile un faccia a
faccia tra il sottosegretario alla
Presidenza del Consiglio Gianni
Letta e Luca Cordero di Monteze-
molo, che perd nessuno confer-
ma.

Letta, che agli invitati nella
Cantinalcario, di proprietadiAn-
drea Cecchetti, rigorosamente a
porte chiuse con i giornalisti te-
nuti a distanza, & venuto a garan-
tire la disponibilita del Governo
ad appoggiare idee e progetti che
aiutinol'Italia a rilanciarsi soprat-
tutto sui mercati internazionali
ma ha ricordato che «occorre co-
niugare tradizione € modernita».

‘Propriole eccellenze presenti, co-
mequelle rappresentate dalla ter-
ra della Valdichiana, sulla quale
il sottosegretario si & soffermato
alungo nel suo intervento (50 mi-
nuti), secondo lui possono rap-

che tutti ne abbiano consapevo-
lezza «a dispetto di un certo pessi-
mismo che sembra a volte preva-
lere», ha aggiunto.

Cisono poialtri gap darecupe-

rare, come la troppa burocrazia
ricordata da Franco Masera di
secondo il quale una ridu-
zione dagli attuali 240 a 60 giorni
per i pagamenti della Pubblica
amministrazione

porterebbe

DARECUPERAREUN
DEFCITDI
INFORMAZIONE
VIAINTERNET

«nelsisterna circa 40 miliardi dili-
quidita». Ma anche su internet,
dove il Made in Italy «mantiene
una percezione molto buona» se-
condo Carlo D'Asaro Biondo, vi-
cepresidente di Google e respon-
sabile per I'Europa, Africa e Me-
dioriente, per il quale c'& bisogno
cheleimpreseitaliane «recuperi-
no il ritardor. Un giudizio condi-
viso da Giuseppe Tripoli, “Mister

Pmi”, che si & detto convinto dell'
urgenzadi «vero processo di alfa-

betizzazione».

TilyCaffe.

Riccoil parterre diimprendito-
ri, tra gli altri Nerio Alessandri,
fondatore e presidente di Tech-
nogym, e Andrea Illy, presidente

Letta:un brand
da sfruttare me;
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MONTEPULCIANGO. |dee e progettidirilancio

«Made in Italy»
Letta: un brand
da sfruttare meglio

MONTEPULCIANO

#ee Il Made in Italy puo essere
un vantaggio competitivo, anzi
ormai € un vero e proprio brand,
che I'ltalia non sa sfruttare so-
prattutto a livello di comunica-
zione. Eppure cibo, viaggi e turi-
smo, lusso e moda, ingegneria e
auto, in particolare il marchio
Ferrari, sono tra le categorie piut
cliccate su Google, categorie che
hanno avuto unincremento note-
vole dal 2006 al 2010. Di questo si
& discusso nell'incontro organiz-
zato a Montepulciano (Siena) or-
ganizzato da la multina-
zionale di consulenza per le im-
prese, in collaborazione con Goo-
gle. Un'occasione di confronto
tra politica, imprese emondo del-
la finanza, ma anche, forse, I'oc-
casione per possibile un faccia a
faccia tra il sottosegretario alla
Presidenza del Consiglio Gianni
Lettae Luca Cordero di Monteze-
molo, che perd nessuno confer-
ma. .

Letta, che agli invitati nella
Cantina Icario, diproprieta diAn-
drea Cecchetti, rigorosamente a
porte chiuse con i giornalisti te-
nuti a distanza, & venuto a garan-
tire la disponibilita del Governo
ad appoggiare idee e progetti che
aiutinol'Italia a rilanciarsi soprat-
tutto sui mercati internazionali
ma ha ricordato che «occorre co-
niugare tradizione e modernita».
Propriole eccellenze presenti, co-
me quelle rappresentate dalla ter-
ra della Valdichiana, sulla quale
il sottosegretario si & soffermato
alungo nel suo intervento (50 mi-
nuti), secondo lui possono rap-

presentare un elemento di «diffe-
renziazione per far riguadagnare
slancio e crescita». Certo occorre
che tutti ne abbiano consapevo-
lezza «a dispetto diun certo pessi-
mismo che sembra a volte preva-
lere», ha aggiunto.

Cisono poialtri gap darecupe-
rare, come la troppa burocrazia
ricordata da Franco Masera di
secondo il quale unaridu-
zione dagli attuali 240 a 60 giorni
per i pagamenti della Pubblica
amministrazione  porterebbe

DA RECUPERARE UN
DEFICIT DI
INFORMAZIONE
VIAINTERNET

«nel sistema circa 40 miliardi dili-
quidita». Ma anche su internet,
dove il Made in Italy «mantiene
una percezione molto buonan se-
condo Carlo D'Asaro Biondo, vi-
cepresidente di Google e respon-
sabile per 1'Europa, Africa e Me-
dioriente, per il quale ¢'& bisogno
cheleimprese italiane «recuperi-
no il ritardo». Un giudizio condi-
viso da Giuseppe Tripoli, “Mister
Pmi”, che siédetto convinto dell’
urgenza di «vero processo di alfa-
betizzazione».

Riccoil parterre diimprendito- .

ri, tra gli altri Nerio Alessandri,
fondatore e presidente di Tech-
nogym, e Andrea lily, presidente
IllyCaffe.
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Made in Italy
idee per la ripresa

DOMENICO MUGNAINI

zi ormai € un vero e proprio brand, che I'ltalia non sa sfrut-

tare soprattutto a livello di comunicazione. Eppure cibo,
viaggi e turismo, lusso e moda, ingegneria e auto, in par-
ticolare il marchio Ferrari, sono tra le categorie piti clic-
cate su Google, categorie che hanno avuto un incremen-
to notevole dal 2006 al 2010. Di questo si & discusso nel-
I'incontro organizzato a Montepulciano (Siena) organiz-
zato da i la multinazionale di consulenza per le im-
prese, in collaborazione con Google, Un'occasione di
confronto tra politica, imprese e mondo della finanza,
ma anche, forse, I'occasione per un possibile faccia a fac-
cia tra il sottosegretario alla Presidenza del Consiglio
Gianni Letta e Luca Cordero di Montezemolo, che pero
nessuno conferma, Letta, che agli invitati nella Cantina
Icario, di proprieta di Andrea Cecchetti, rigoprosamente
a porte chiuse con i giornalisti tenuti a distanza, & venu-
to a garantire la disponibilita del governo ad appoggia-
re idee e progetti che aiutino I'ltalia a rilanciarsi soprat-
tutto sui mercati internazionali ma ha ricordato che
«occorre coniugare tradizione e modernita. Proprio le
eccellenze presenti, come quelle rappresentate dalla
terra della Valdichiana, sulla quale il sottosegretario si é
soffermato a lungo nel suo intervento (50 minuti), se-
condo lui possono rappresentare un elemento di «diffe-
renziazione per far riguadagnare slancio e crescitan.

Certo occorre che tutti ne abbiano consapevolezza «a
dispetto di un certo pessimismo che sembra a volte
prevalere», ha aggiunto. Ci sono poi altri gap da recupe-
rare, come la troppa burocrazia ricordata da Franco Ma-
sera di[¥8d secondo il quale una riduzione dagli attua-
11240 a 60 giorni per i pagamenti della Pubblica Ammi-
nistrazione porterebbe «nel sistema circa 40 miliardi di
liquidita». Ma anche su internet, dove il Made in Italy
«mantiene una percezione molto buona» secondo Car-
lo D'Asaro Biondo, vicepresidente di Google e responsa-
bile per I'Europa, Africa e Medioriente, per il quale ¢'é bi-
sogno che le imprese italiane «recuperino il ritardo», Un
giudizio condiviso da Giuseppe Tripoli, 'Mister Pmy’,
che si é detto convinto dell'urgenza di «vero processo di
alfabetizzazionev.

Oltre a Letta anche il sottosegretario agli Affari Este-
ri, Enzo Scotti, ha garantito I'impegno del governo, sen-
za dimenticare che oggi «occorre avere il coraggio di
concentrare le risorse su pochi obiettivi chiari e strate-
gici», e tra questi il sostegno all'«internazionalizzazione».
Ricco il parterre di imprenditori, tra gli altri Nerio Ales-
sandri, fondatore e presidente di Technogym, e Andrea
Illy, presidente IllyCaffé, che insieme ai banchieri presen-
ti (tra loro anche Giovanni Sabatini direttore generale
dell’Abi e Salvatore Rossi, capo del servizio studi di
Bankitalia) che si sono impegnati a continuare sul solco
del 'Laboratorio di idee’ iniziato ieri anche con gruppi di
lavoro che portino avanti i progetti per ora solo abboz-
zati a Montepulciano.

I 1 Made in Italy puo essere un vantaggio competitivo, an-
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