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	对食品、饮料和消费品公司的影响
	毕马威的零售及消费品业服务致力于协助全球零售及消费品公司了解行业趋势及业务问题。毕马威成员所可为客户提供针对不同行业的定制服务，为满足客户最迫切的业务需求提供增值服务。毕马威广泛的专业人员网络凭籍深厚的行业知识及丰富的工作经验，可协助客户完成向新准则的过渡并解决相关事宜。
	/       复核主要会计政策及会计手册。




