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Desarrollo de nuevos mercados
en el sector exportador:

desafios ante 1a tendencia
proteccionista en el
comercio internacional

Por Roberto Casanova-Regis, oo de Tax & Lesl de KPMG en Py Diego Valdivia, seror de Cusoms de KPMG en el

El comercio exterior peruano registrd, en el mes de A asi, este porcentaje de crecimiento
se vera reducido ante la tendencia

noviembre' un crecimiento del 17.4%, impulsado  proteccionista que se esté produciendo
principalmente por el aumento de las exportaciones @ vl global, principaimente liderada
B % £ g por EE.UU. y personificada en su

en un 19.4%, debido al dinamismo de los precios presidente Donaid Trump

internacionales. Esto ha significado que, a su vez, las ‘
) ) . Esta tendencia constituye la principal
exportaciones acumuladas a noviembre ascendieran  amenaza para el crecimiento de la
a US$ 39,600 millones, un crecimiento del 22.8%  €conomia en el presente afo. Implica
riesgos por la posible terminacion
respecto de 2016.  del Tratado de Libre Comercio de
América del Norte (TLCAN), debido

a las condiciones impuestas por
EE.UU., el endurecimiento de las reglas



comerciales entre las dos potencias
econdmicas mds grandes del mundo
(EE.UU. y China), la imposicon de
las medidas proteccionistas y de
subvencion por parte del gigante
asiatico y. finaimente, la salida de
EE.UU. del Acuerdo Transpacifico de
Cooperacidn Econdmica (TPP, por sus
siglas en inglés).

Considerando que se trata de nuestros
principales socios comerciales, el
panorama no es muy esperanzador.
Sin embargo, a nuestro entender,
el Pert cuenta con una alternativa
concreta: seguir en la linea de apertura
de nuevos mercados a traves de la
celebracion de acuerdos comerciales,
tanto multilaterales como bilaterales,
regionales o globales. En la actualidad,
hay en wigor mas de 270 acuerdos
comerciales y casi todos los paises del
mundo han firmado al menos uno.

Entre los principales beneficios que
estos otorgan, podemos destacar los
sigulentes: |) el acceso preferencial a
mercados, i) la atraccion de inversiones,
i) el establecimienio de rmlaciones
pacificas, i) el incremento del poder de
negociacion en la esfera internacional,
v) la consoldacion de reformas
politicas nacionales, vi) una alternativa
al multilateralismo, vii) la profundizacion
de la iberalizacon comercial existente y
wiil) la integracion por imitacion.

Y en qué medida los acuerdos
comerciales aportaran al crecimiento
de las exportaciones ante la

participacion en el comercio mundial,
lo que permite el acceso a nuevos
mercados para asi no solo obtener
ingresos por las exportaciones a
EE.UU. y China. En segundo término,
permite la internacionalizacion de las

empresas al permitir exporlar sus
productos y obtener gran parte de
sus ventas en el exterior. Ademas,
permite la liberalizacion o eliminacion
de barreras comerciales, como la
reduccion de medidas arancelarias,
medidas paraarancelarias y medidas
no arancelarias (obstaculos técnicos al
comercio).

Si bien la celebracion de nuevos
acverdos es una responsabilidad
politica que recae en el Estado, es
necesano también mencionar la
funcién y responsabilidad que deben
afrontar los exportadores peruanos
como propuesta para tener éxito en el
ingreso a nuevos mercados. Ante elio,
desde nuestro punto de vista, podemos
resumir en dos conceplos la linea a
seguir: competitividad y asociatividad.

El gran reto que aun afronta el sector
exportador y especialmente las
pyme exportadoras es la falta de
competitividad y de asociacion para
cumplir con los requerimientos de
mercados tan grandes y complejos
como los actuales.

Un estudio reciente del BID que

senala que las Pyme de América Latina
y el Caribe registran bajos niveles de
exportacion, Solo un 13% de las pyme
de la region exportan, en comparacion
con un 19% de las de Corea, un 47%
de las de Tailandia, y un 55% de las de
Malasia.

Consideramos que se logrard ser mas
competitivo mediante la especializacion
de las empresas exporladoras vy
generando un mayor valor agregado, de
tal manera que los productos exportados
tengan un mejor posicionaméento en los
nuevos mercados. Asimismo, ante a alta
demanda de voliumenes requeridos por
los mercados exiernos, las empresas

El gran reto que aiin
afronta el sector exportador

de competitividad y de
asociacion para caumplir

con los requerimientos
de mercados tan grandes

y complejos como los
actuales.

exportadoras requieren asoclarse para
a la falta de capacidad de produccion y
de atencion oportuna; de lo contrario,
los potenciales compradores giraran la
vista a algun otro pais de la region que
si pueda cumplir con los voliumenes
requeridos,

En este contexto, la promocion de
la competitividad y asociatividad
del seclor exportador es un objetivo
fundamental de politica que debe
seguir el Perl, Esto podria generar
considerables ventajas acondmicas, en
particular si nos enfocamos en aqueilas
empresas que generen valor agregado
en todos los sectores productivos,
incluyendo el minero. De esta manera,
se podra enfrentar las nuevas practicas
en comercio exterior y superar
exitosamente el proteccionismo  que
nuestros principales soclos comerciales
pretenden imponer, consolidando la
oferta exportable de nuestro pais. ®
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