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Cadavezsonmaslos profesionalesinteresados en se-

qguirestudios de posgrado. Y elmercado educativonoha
dudado enresponder positivamente a esademanda.

" OFERTA ‘ONLINE' AL ALZA



Apuesta. |as escuelas de negocios
incorporan cadavez mas maestriasy

programas virtuales en sus portafolios.

1 futurodela edu-
cacioén anivel glo-
bal es que migre
crecientemente a
lamodalidad ‘online’, yel Pe-
riinoesajenoaestatenden-
cia.“Losprogramasvirtuales
de estudios de posgrado se
han multiplicado por cuatro
aqui,alpasarde122a487en
unperiodode cinco afios. Es
claroqueel futurodelaedu-
cacion ‘online’ es promete-
dor”, sostiene Carlos Meza,
coordinador académico de
laEscuelade Posgradode la
Universidad Continental.
Dos factores explican la
reaccion del mercado local
ante las maestrias ‘online’o
semipresenciales (una par-
te presencial yotra virtual),
dice JanekKobylinski, direc-
torde Educacién Blended e
Innovacién dela Escuelade
Postgrado de la Universidad
del Pacifico. Porunlado, la
coherenciade la propuesta
educativaconlaadquisicién

nivel de empresas las unida-
desde capacitacién esperan
resultados plausibles, que
impacten positivamente en
las organizaciones”, explica
Kobylinski.

Eldesarrollo de los pro-
gramas ‘online’ que se esta
dando en el pais se basa en
tres modelos. El primero es
elque emplea herramientas
sincrénicas, enel cual el tra-
bajo colaborativo entre pro-
fesoresy estudiantes coin-
cidenentiempoysehacea
través de chats, videoconfe-
rencias, pizarras interacti-
vas, etc. Una segunda meto-
dologiaeselasincronico, que
se caracteriza por el uso de
foros, videos, audiosotareas
endeterminados plazos.

Y, untercer modeloesel
‘blended learning’, que in-
corporatanto herramientas
asincrénicas como elemen-
tos sincrénicos, para la for-
maciéndelos estudiantes.

Cabe destacar que esta

de competencias metodologiaesla
para los egresa- 2 que actualmente
dos,y,porotrola- INVERSION. eslamésemplea-
do,laexperiencia DEPENDIENDO da porlasescue-
deinteracciéoncon DE LA las.
elusuario,lacual ENTIDAD, “Lasmaestrias
seesperaquesea E| PRECIO en linea permi-
mésintuitivaydi- TAMBIEN ten al estudiante
namica que lade MARCA LA compaginazla;
las clases presen- con su activida
ciales. . DIFERENCIA. profesional, por-
“Estos dos as- quederriban las
pectos hansido pilares fun- barrerasdetiempoyespacio.

damentales para el disefio
depropuestasde programas
virtuales, mdsaun cuandoa

Ademds, acercan los nuevos
métodos de aprendizajeala
formacién tradicional,com-
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El'blendedleaming'es elmodelo que mas empleanlas escuelas denegocios para el desarrollo de su oferta‘online’

pletdndolay mejorandola
alli donde esta ha quedado
limitada”, destaca Juan An-
tonio Cuartero, director ge-
neral de Negocio de Struc-
turalia.

AMPLIA OFERTA
Para atender al mercado,
hoycadavezmasescuelasde
posgrado estdn ingresando
acompetir en lamodalidad
‘online’. Es el caso de la Es-
cuelade Posgrado de la Uni-
versidad del Pacifico, que el
afo pasado lanzé su primer
MBA, de S/70.900, basado
enelformato ‘blended’.
Centrum, en cambio,
oferta hace una décadaun
MBA en linea, cuyo valor as-
ciendea S/68.100, y hace
poco sumd la maestria cor-
porativa internacional en
operacionesde S/52.000.
Por su parte, la Escuela
dePosgradodelaUPCcuen-
tacon E-MBA, MBA Inter-

nacional y tres maestrfas en
direccién de operacionesy
logisticas, administraciény
direccién de proyectos, y di-
reccion de la construccién.
Sudirector, Guillermo Qui-
roga, destaca que emplean
la plataforma ‘blackboard’
paralaensefianzaenlineay
permiten obtener certifica-
cionesconuniversidadesdel
extranjero.

También la Escuela de
Posgrado de la Universidad
Continental brinda maes-
trias en gestién ambiental,

peruanos esta dispuesto
aestudiar ‘online’.

Asilorevel6 un estudio de
GRMenel2017.E156,2%pre-
fierelas clases presenciales.

educacién, cienciasy geren-
ciapublica.

Asimismo, USILy ESAN
Graduate School of Business
cuentan también con oferta
de programas ‘online’,

Alaofertalocal, se suma
la presencia de escuelas de
negociosinternacionalesco-
mo Adolfo Ibédfiez, Egade,
Incae, IE Business School,
Structuralia, entre otras en-
tidades.

Enel caso de IE Business
School, dictan maestrias
desde hace 16 afios y sus
programan permiten hacer
viajesaEstados Unidos, Asia
oEuropa.

En tanto, Structuralia
cuenta con un portafolio de
105 programas, entrelosque
destacanlosvinculadosain-
genierfa, construccion e in-
fraestructura.

Asf, la oferta parece se-
guir en crecimiento, por lo
menos hastaahora.
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Los programas enlineabrindan alos profesionales flexibilizacion
delespacioy tiempo para aprender desde cualquier lugar.

Lamirada
del sector
empresarial

Las empresas valoranac-
tualmente alos profesionales
con estudios que combinan
clases presencialesy com-
ponentes virtuales, afirma
Eduardo Alejo, socio ente-
masde gestionhumanade
KPMG Perti.

“Unbuen programa ‘onli-
ne'exige disciplinay auto-
gestion. Hoy las empresas
no solo buscan profesiona-
les quetengan conocimien-
tostécnicosrequeridos para
unaposicion, sino tambiénla
agilidad de aprender rapida-
menteyadaptarse adiversas
situaciones para aportar valor
alnegocio”, refiere.

Sila compafiia optapor
financiar las maestrias a sus
colaboradores, el especia-
lista dice que unaformade
rentabilizar lainversion es
aplicando evaluaciones de
desempeiio. “Conladelega-
ciénde un proyecto, el pro-
fesional puede demostrar
susaportesquesumenala
organizacion”,agrega.



