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Unindicador
paramedirla
innovacion
en el Peru

LaUPCyKPMG presentaronel
Indice de Madurezde Innovacion
enlaceremoniade Creatividad

Empresarial 2019.

FRANCOBALZATASSARAC.
En un esfuerzo conjunto,
la Universidad Privada de
Ciencias Aplicadas (UPC) y
laempresa auditora KPMG
presentaronelIndicedeMa-
durezde Innovacién (IMI).

Con este proyecto, am-
bas instituciones buscan
evidenciar el progreso de
laspracticasdeinnovaciéna
lolargodel tiempoenelsec-
tor privado.

“La UPC, a través de
Creatividad Empresarial,
hatrabajado condiferentes
instituciones paraimpulsar
lainnovaci6n en el pais. Pa-
ra este aflo querfamos dar
unsaltomayor, consideran-
doquehoyporhoyyaseexi-
ge unainnovacién mucho
mads profesional en todos

los frentes de una empre-
sa”, dice Marisol Suarez,
CEOdelaUPC.

—Metodologia—
Este estudio evalia, me-
dianteunaencuestayotras
herramientas, cuatro as-
pectos en la gestion de las
organizaciones.

Elprimeraspectoes“cul-
turadeinnovacién”. Eneste
punto seevaltianlospensa-
mientos,conductasyapren-
dizajes que fomentan las
practicas de innovaciénen
lasorganizaciones.

Un segundo criterio es
“liderazgo y estrategiaen
laorganizacién”, que abar-
calavisiondeloslideresde
las empresasrespectoasus
procesosdeinnovaciénylos
objetivos del mismo.

Lascapacidadesdelaor-
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Enlaedicion 24 de Creatividad Empresarial se reconocieron 33 buenas practicas de

ganizacion para gestarlain-
novaciénesuntercercriterio
enlaevaluacién. Este punto
analizalosrecursosdisponi-
blesrelacionadosconlasper-
sonas, procesos, tecnologiay
conocimiento que conllevan
ainnovar.

Elcuartocriteriomidelos
impactos yresultadosdela
organizacion vinculados a
lainnovacion.

“Desde KPMG hemos
aportado nuestra vision de
innovacion, asicome elapo-
yo para aterrizar una meto-
dologfademediciénqueera
utilizada en Europa, que sir-
ve para medir y monitorear
elavancedelainnovaciénen
cuatro dimensiones”, indica

Oscar Caipo, socio princi-
palde KPMG.

—Participantes—
Alafecha, participandema-
neravoluntaria33empresas
nacionales, entre medianas
ygrandes, quepertenecena
nueve sectores industriales.
El Comercio esparte tam-
biéndeestainiciativa.

“Paranosotrosinnovar
esunaobligaciényespar-
te de nuestra cultura. El
cambioestdinteriorizado
enlaempresay la ejecu-
ciénimpacta directamen-
teennuestrosresultados”,
sefiala Sandro Denegri,
Chief Data Officer de E1
Comercio.
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PREMIACION

Buenas practicas de innovacion

Enla ceremonia de pre-
miacién de Creatividad
Empresarial 2019, orga-
nizada por la UPC, se die-
rona conocerlos ganado-
res delas 23 categorias
quese fijo paralaediciéon
24 del galardén.

La empresa Izipay ga-
né enlacategoria Marke-
ting, Comercializaciény
Ventas, portener el pri-
mer POS que acepta to-
daslastarjetasdedébitoy
crédito en el Perd. Asimis-
mo, fuereconocido conel

premio especial Espiritu
Emprendedor.

El proyecto Sistemade
Orquestas Infantilesy Ju-
veniles delPerti, realizado
por Sinfonia por el Perd,
gandlacategoriaCompro-
miso conlaSociedaddela
empresa privaday obtuvo
el premio especial de Me-
dianaEmpresa.

Yape, productodel BCP,
gano el premio especial a
la granempresa yel pre-
mio ala Creatividad Em-
presarial.



