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A menudo descrita como "a prueba de recesion®, la industria global de la belleza continta
mostrando resiliencia en entornos desafiantes. Nuestro uUltimo informe tiene una visién profunda
del mercado y recomienda dénde deben enfocarse los lideres empresariales para mantenerse a la
vanguardia del mercado y capturar una parte considerable de esta oportunidad.

Aqui hay solo algunos aspectos destacados. Para leer el informe completo jpéngase en contacto!
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Fuente: Euromonitor abril de 2023, KPMG Analysis -
Notas: €l mercado de belleza y cuidado personal se define aqui como la suma de productos especificos para bebés y niios, bario y ducha, desodorantes, cuidado del cabello, cosméticos de color, afeitado para hombres, higiene bucal, fragancias, cuidado dea piel, depilatorios
y cuidado solar para adultos. Se excluyen las ventas en el mercado negro y la venta minorista de viajes.
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Tamaio del mercado de Belleza y Bienestar por region
Ingresos para 2022 (miles de milones de libras esterlinas), crecimiento historico (CAGR, 2017-22), crecimiento previsto (CAGR, 2022-27)

Impulsores del crecimientodelmercado
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Start-ups

Los cambios alargo plazo daranformaal crecimiento futuro

Ciencias de la belleza

Productos mas eficaces gracias a
la tecnologia y la ciencia
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Negocio de extremo a extremo
y digitalizacion operativa
Digitalizacion de extremo a extremo

de Go To Market y modelos de

Belleza pura

Demanda de productos que sean
"buenos para mi, buenos para el planeta”

Belleza inclusiva

Acceso a nuevos consumidores a
través de la oferta de gamas inclusivas

Agenda ESG

Creciente importancia de la responsabilidad
en el medio ambiente, la sociedad y el
gobierno corporativo

Nativo digital

Recomendaciones auténticas
y rutas convenientes para comprar
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Outsourcing

Aumento de la externalizacion
y la fabricacién por contrato
impulsada por el creciente
panorama de las start-ups

negocio en la industria de la belleza

Clave: M Demanda M Oferta

Conmodelos de negocio transformandose para adaptarse

Conciencia

Fabricacion

Conversion

Consideracion

Al Asesora

Terceros
.

Fut marketing @ de belleza
uturo ®
(2030+)
Venta al Digital
por menor d
Lider de @ Comentarios
opinion m;,,, |
Redes clave (KOL) nterno

sociales

Asesora de
belleza

Terceros
.

Comentarios
Venta

directa

@

o
Presente @

@

Venta al
(2023) por menor
Comercio
Lider de -
Redes clave (KOL)
sociales
Redes
sociales
Asesora E’] Interno
de belleza Venta sl
directa
i (£3) corero Py oo
Pasado ® @ I N °lectronico @
(2010s)

¢Interesadoenaprender mas?

Pongase en contacto con nuestro equipo:

GuanYeo Oxana Miroshnichenko

Socio, Deal Advisory
E: guan.yeo@KPMG.co.uk

Fernando Gamhoa

Socio lider de Consumo vy Retail
de KPMG en América del Sur

Socio, Deal Advisory,

The Strategy Group — Estrategia,
Rendimiento, Transformacion

E: oxana.miroshnichenko@kpmg.co.uk
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E: fernandogamboa@kpmg.com.br §
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