
El futuro 
de la 
belleza
A menudo descrita como "a prueba de recesión", la industria global de la belleza continúa 

mostrando resiliencia en entornos desafiantes. Nuestro último informe tiene una visión profunda 

del mercado y recomienda dónde deben enfocarse los líderes empresariales para mantenerse a la 

vanguardia del mercado y capturar una parte considerable de esta oportunidad.

Aquí hay solo algunos aspectos destacados. Para leer el informe completo ¡póngase en contacto!

Una verdadera oportunidad 
de crecimiento global

£21.9
Europa oriental

+4,0% | +6,3%
£13.7
Reino Unido

+1,1% | +5,1%

£80.3
Europa Occidental

+2,2% | +4,9%
£32.6
M-E y África

+ 11,6% | +16,0%

£144.7
Asia Pacífico

+ 4,6% | +6,7%

£7.3
Australasia

+4,7% | +6,5%

Crecimiento 

Histórico

Crecimiento 

Proyectado

(CAGR, 2017-22) (CAGR, 2022-27)

+4,6%                                   +7,9%

£97.5
América del Norte

+ 4,4% | +3,9%

£49.8
Latinoamérica

+5,5% | +16,7%
Fuente: Euromonitor abril de 2023, KPMG Analysis

Notas: El mercado de belleza y cuidado personal se define aquí como la suma de productos específicos para bebés y niños, baño y ducha, desodorantes, cuidado del cabello, cosméticos de color, afeitado para hombres, higiene bucal, fragancias, cuidado de l a piel, depilatorios 

y cuidado solar para adultos. Se excluyen las ventas en el mercado negro y la venta minorista de viajes.

Tamaño del mercado de Belleza y Bienestar por región

Ingresos para 2022 (miles de millones de libras esterlinas), crecimiento histórico (CAGR, 2017-22), crecimiento previsto (CAGR, 2022-27)

Impulsores del crecimiento del mercado

Digital-frst

+5% CAGR*
Comunicación 

electrónica

Categorías 

ganadoras

+5% CAGR*
Fragancias para 

el cuidado de 

la piel

Premiumización

+3pts
cuota de 
mercado

Belleza 

Premium

Disruptores de 

mercado

+59% 
AAGR
Start-ups

14x > 16x**
Ofertas 

múltiples

Oportunidad

de fusiones y 

adquisiciones

*2017-2022. Fuente: Euromonitor abril de 2023, KPMG Analysis

** El mercado de 2022 alcanzó un múltiplo de 16x frente al promedio 

de S&P 500 de 14x.

Los cambios a largo plazo darán forma al crecimiento futuro

Clave:     Demanda                   Oferta

Ciencias de la belleza

Productos más eficaces gracias a 

la tecnología y la ciencia

Belleza pura

Demanda de productos que sean 

"buenos para mí, buenos para el planeta"

Belleza inclusiva

Acceso a nuevos consumidores a 

través de la oferta de gamas inclusivas

Nativo digital

Recomendaciones auténticas

y rutas convenientes para comprar

ESG

Negocio de extremo a extremo

y digitalización operativa

Digitalización de extremo a extremo 

de Go To Market y modelos de 

negocio en la industria de la belleza

Agenda ESG

Creciente importancia de la responsabilidad 

en el medio ambiente, la sociedad y el 

gobierno corporativo

Outsourcing

Aumento de la externalización 

y la fabricación por contrato 

impulsada por el creciente 

panorama de las start-ups

Futuro

(2030+)
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(2023)

Pasado   

(2010s)
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Asesora de 
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Comentarios
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Asesora 
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Con modelos de negocio transformándose para adaptarse
Conciencia                                          Consideración                                Conversión
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Interno
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Interno

Interno

Terceros

¿Interesado en aprender más?

La información contenida en este documento es de naturaleza general y no pretende abordar las circunstancias de ningún individuo o entidad en particular. Aunque nos esforzamos por proporcionar información precisa y oportuna, no puede haber garantía de que dicha información 

sea precisa a partir de la fecha en que se recibe o que seguirá siendo precisa en el futuro. Nadie debe actuar sobre esa información sin el asesoramiento profesional adecuado después de un examen exhaustivo de la situación particular.
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Póngase en contacto con nuestro equipo:

Guan Yeo
Socio, Deal Advisory

E: guan.yeo@KPMG.co.uk

Oxana Miroshnichenko
Socio, Deal Advisory,

The Strategy Group – Estrategia, 

Rendimiento, Transformación

E: oxana.miroshnichenko@kpmg.co.uk

Fernando Gamboa
Socio líder de Consumo y Retail

de KPMG en América del Sur

E: fernandogamboa@kpmg.com.br
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