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Zasady udziatu w tescie online

1.

Test odbywa na platformie online przygotowanej przez Organizatora (dalej Platforma), do ktérej dostep
mozliwy jest za posrednictwem strony gtéwnej Programu.

2. Uczestnik Programu loguje sie do Platformy z wykorzystaniem indywidualnego kodu autoryzujgcego (dalej
Identyfikator), ktory jest jednoczesnie id Uczestnika.

3. Identyfikatory wydawane sg Uczestnikom przez nauczyciela, ktéry zostat zgtoszony przez szkote jako
koordynator Programu.

4. Nauczyciel posiada konto na Platformie, umozliwiajgce generowanie ldentyfikatoréw dla Uczestnikow.

5. Nauczyciel zobowigzany jest generowac i przydziela¢ Identyfikatory Uczestnikom z rozréznieniem na pte¢,
poprzez zaznaczenie odpowiedniej opcji na Platformie.

6. Uczestnicy Programu otrzymujg dostep do Platformy za posrednictwem nauczyciela, ktéry posiada konto
w systemie i nadzoruje wydawanie Identyfikatorow.

7. Nauczyciel nie moze wydac wiecej niz jednego Identyfikatora dla pojedynczego Uczestnika.

8. Uczestnik programu nie moze przyjg¢ ldentyfikatora, jezeli zostat wydany mu wczesniej Identyfikator
w Programie np. przez innego nauczyciela.

9. Po zakohczeniu | etapu, Nauczyciel zobowigzany jest pozyskac¢ od opiekundw prawnych Uczestnikéw,
ktérym wydano tokeny zakwalifikowane do Il etapu, podpisang zgode na przetwarzanie danych osobowych,
zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Regulaminu: ,Zgoda na przetwarzanie danych
osobowych w drugim etapie Programu oraz na publikacje danych osobowych Uczestnika.” Brak przekazania
takiej zgody Organizatorowi, spowoduje niezakwalifikowanie Uczestnika do Il etapu, pomimo osiggnietego
wysokiego wyniku w tescie konkursowym.

10. Nauczyciel zobowigzany jest prowadzi¢ rejestr wydanych Identyfikatorow, tak aby méc jednoznacznie
wskazac osobe, ktora postuguje sie konkretnym Identyfikatorem.

11. Po zakonczeniu | etapu, nauczyciel zobowigzany jest przekaza¢ Organizatorowi oswiadczenie, ze w szkole
w ktorej byt koordynatorem Programu, kody (tokeny) wydawane byly zgodnie z Regulaminem.

12. Kazdy Uczestnik Programu powinien zachowa¢ w tajemnicy otrzymany Identyfikator, poniewaz jest
on jednoczesnie kluczem weryfikujgcym dostep do platformy. Udostepnianie otrzymanego Identyfikatora
innym osobom jest zabronione.

13. Postugiwanie sie wiecej niz jednym Identyfikatorem przez jednego Uczestnika jest niedozwolone. W takiej
sytuacji nastepuje dyskwalifikacja.

14. Dostep do Testu online (dalej Test) otrzymujg Uczestnicy, ktérzy wczesniej zapoznali sie z materiatami
szkoleniowymi ze wszystkich trzech obszaroéw Programu (Al, Cyberbezpieczenstwo i Marketing Cyfrowy).

15. Uczestnik zobowigzany jest do wypetnienia Testu samodzielnie, bez pomocy osob trzecich.

16. Pytania testowe objete sg prawem autorskim, co oznacza, ze ich kopiowanie, utrwalanie w jakikolwiek
sposoOb oraz przetwarzanie po zakonczeniu Testu jest prawnie zabronione.

17. Szczegoly techniczne Testu:

a. Test sktada sie z 27 pytan z 4 mozliwymi odpowiedziami do wyboru, z czego tylko 1 odpowiedz jest
poprawna,
b. Uczestnik moze wybrac tylko 1 z 4 mozliwych odpowiedzi (opciji),
c. Uczestnik moze zrezygnowac z udzielenia odpowiedzi na pytanie, nie zaznaczajgc zadnej opcji,
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18.

19.

maksymalny czas Testu wynosi 30 minut i jest liczony od momentu uruchomienia Testu (wcisniecia
przez Uczestnika przycisku potwierdzajgcego che¢ uruchomienia Testu),

. w ramach pojedynczego Testu losowane sg pytania wedtug nastepujgcej struktury:

i. 3 pytania z poziomu ,,podstawowy”, z obszaru Al,

i. 3 pytania z poziomu ,,podstawowy”, z obszaru Cyberbezpieczenstwo,
iii. 3 pytania z poziomu ,,podstawowy”, z obszaru Marketing Cyfrowy,

iv. 3 pytania z poziomu ,,$redni”, z obszaru Al,

v. 3 pytania z poziomu ,,$redni”, z obszaru Cyberbezpieczenstwo,

vi. 3 pytania z poziomu ,,$redni”, z obszaru Marketing Cyfrowy,

vii. 3 pytania z poziomu ,,zaawansowany”, z obszaru Al,

viii. 3 pytania z poziomu ,,zaawansowany”, z obszaru Cyberbezpieczenstwo,

ix. 3 pytania z poziomu ,,zaawansowany”, z obszaru Marketing Cyfrowy,

w trakcie Testu Uczestnik otrzymuje informacje dotyczgcg poziomu i kategorii aktualnie wyswietlanego
pytania,

kazdy indywidualny Test tworzony jest z ogdlnej bazy pytan, z uwzglednieniem struktury opisanej
powyzej. To oznacza, ze zaréwno kolejnos¢ jak i tres¢ pytan pomiedzy Testami réznych Uczestnikow
bedg inne,

nie ma ograniczenia czasu na udzielenie odpowiedzi na poszczegdlne pytania w ramach Testu
z zastrzezeniem, ze zostang one udzielone w ramach maksymalnego czasu trwania catego Testu.

po uptywie maksymalnego czasu trwania, Test zostanie automatycznie zakonczony i zapisane zostang
tylko odpowiedzi udzielone w ramach tego czasu. Odpowiedzi udzielone po uptywie maksymalnego
czasu trwania Testu nie bedg uznane,

kolejne pytania testowe wyswietlane sg automatycznie po udzieleniu odpowiedzi lub rezygnacji
z udzielenia odpowiedzi na poprzednie pytanie,

nie ma mozliwosci udzielenia odpowiedzi na pytanie po wybraniu opcji rezygnacji z odpowiedzi,

nie ma mozliwosci zmiany udzielonej odpowiedzi na pytanie,

. zaznaczenie jednej z odpowiedzi lub rezygnacja z udzielenia odpowiedzi jest rownoznaczne

z zapisaniem tego wyboru jako wigzgcego (odpowiedzi udzielane sg pojedynczym kliknieciem / wyborem,
bez nastepujgcego po nim potwierdzenia lub zatwierdzenia dokonanego wyboru),

po udzieleniu odpowiedzi lub rezygnaciji z odpowiedzi na wszystkie pytania, Test zostanie automatycznie
zakonczony bez wzgledu na pozostaty limit czasu,

po zakonczeniu Testu Uczestnik otrzyma wysSwietlong na ekranie informacje o uzyskanym wyniku (patrz:
kryteria oceny Testu online). Wynik bedzie rowniez zapisany i dostepny do wgladu na Platformie, pod
Identyfikatorem Uczestnika.

W przypadku przerwania Testu w wyniku indywidualnej awarii urzgdzenia, oprogramowania lub potgczenia
z Platforma lub celowych dziatan Uczestnika podczas trwania Testu, limit czasu nie ulega przedtuzeniu.

W przypadku, jezeli Uczestnik powrdci do Testu logujgc sie na Platformie z uzyciem swojego Identyfikatora,
bedzie mogt kontynuowaé wypetnianie Testu, jednak tylko w limicie czasu obliczonym w momencie
pierwszego uruchomienia Testu.

20. Powrét do niedokonczonego Testu po uptywie maksymalnego czasu trwania nie bedzie mozliwy.
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21. W trakcie Testu Uczestnik otrzymuje na biezgco informacje o ilosci czasu pozostatego do konca Testu.
Z uwagi na fakt, iz dziatanie skryptéw zegara uzaleznione jest od urzadzenia, na ktérym rozwigzywany
jest Test, jego wskazania nalezy traktowac orientacyjnie. Wskazanie zegara sg korygowane przy kazdym
przetgczaniu pytania, zgodnie z czasem zapisanym na Platformie. Catkowity rzeczywisty maksymalny czas
trwania Testu wynosi dokfadnie 30 minut i jest zgodny z zapisami logow Platformy.

22. W przypadku watpliwosci dotyczgcych poprawnosci odpowiedzi innej niz wskazana przez Organizatora
jako poprawna (np. przypadki szczegolne, w ktérych inna opcja rowniez bytaby prawidtowa) przyjmuje
sie, ze poprawng odpowiedzig jest ta, ktéra w najwiekszym stopniu spetnia przestanki najbardziej trafnej
odpowiedzi na zadane pytanie.

23. Naruszenie ktorejkolwiek z Zasad jest rownoznaczne z dyskwalifikacjg Uczestnika z udziatu w Programie,
w tym dopuszczenia i kwalifikacji do Il etapu.

Kryteria oceny Testu online

1. Uczestnik wypetniajagc Test otrzymuje punkty wedtug nastepujgcych kryteriow:
a. udzielona odpowiedz jest prawidlowa: punkty dodatnie,
b. udzielona odpowiedz jest nieprawidtowa: punkty ujemne,
c. rezygnacja z udzielenia odpowiedzi: brak punktow.
2. Liczba przyznanych punktéw (zaréwno dodatnich jak i ujemnych) zalezy od poziomu, do ktérego
zakwalifikowane zostato pytanie, zgodnie ze schematem:
a. pytanie z poziomu ,,podstawowy” — 1 punkt,
b. pytanie z poziomu ,,$redni” —> 3 punkty,
c. pytanie z poziomu ,,zaawansowany” — 5 punktéw.

3. Koncowg oceng Testu jest suma wszystkich dodatnich i ujemnych punktéw, zdobytych podczas udzielania
odpowiedzi.

4. Maksymalna liczba punktow do zdobycia w ramach Testu wynosi 81 punktow:
a. 9 punktéw za pytania z poziomu ,podstawowy”,
b. 27 punktow za pytania z poziomu ,$redni”,

c. 45 punktéw za pytania z poziomu ,zaawansowany”.

5. Koncowa ocena Testu moze by¢ wartoscig dodatnia, zerowa lub ujemna.

Wyniki i rankingi
1. Wynikiem Testu jest jego koncowa ocena, czyli suma zdobytych punktéw.

2. Rankingi indywidualne tworzone bedag wedtug nastepujgcych kryteridw, gdzie kazde kolejne jest brane pod
uwage tylko w przypadku wystgpienia takiego samego wyniku:

a. kryterium 1: uzyskany wynik Testu (od najwyzszej do najnizszej liczby punktéw),
b. kryterium 2: liczba uzyskanych punktéw z pytan poziomu ,,zaawansowany”,

c. kryterium 3: liczba uzyskanych punktéw z pytan poziomu ,,$redni”,

d. kryterium 4: liczba uzyskanych punktéw z pytan poziomu ,,podstawowy”,

e. kryterium 5: rzeczywisty czas wypetniania Testu (od najkrétszego do najdiuzszego),
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3. W przypadku wystgpienia dokfadnie takiego samego wyniku (po uwzglednieniu wszystkich kryteriéw) u kilku
Uczestnikow, o miejscu w rankingu zadecyduje dogrywka. W takim przypadku Organizator poinformuje
Uczestnikow o terminie dogrywki. Udziat w dogrywce polegaé¢ bedzie na wykonaniu dodatkowego Testu
w ciggu 10 minut.

4. Rankingi indywidualne tworzone beda w nastepujgcych kategoriach:
a. wojewodztwo lubelskie, chtopcy,
b. wojewddztwo lubelskie, dziewczynki,
c. wojewodztwo podkarpackie, chtopcy,
d. wojewddztwo podkarpackie, dziewczynki,
e. wojewodztwo warminsko-mazurskie, chtopcy,
f. wojewddztwo warminsko-mazurskie, dziewczynki.

5. Jeden Uczestnik moze zosta¢ zakwalifikowany tylko do jednej z powyzszych kategorii rankingéw
indywidualnych.

6. Rankingi indywidualne tworzone i publikowane bedg z wykorzystaniem Identyfikatorow.

7. ldentyfikatory w rankingach zostang czesciowo zanonimizowane ze wzgledu na ich wkasciwosci autoryzujagce
Uczestnika. Polegac¢ to bedzie na maskowaniu wybranych znakéw Identyfikatora, tak aby nie ujawnia¢ jego
petnej struktury, jednak, aby wtasciciel Identyfikatora byt w stanie odnalez¢ swojg pozycje w rankingu.

8. Rankingi szkét tworzone beda zgodnie z zatozeniami:

a. do rankingu kwalifikowane sg jedynie szkoty, w ktorych w tescie wzieto udziat co najmniej 20% uczniow
danej szkoty z klas VI - VI,

b. wynik rankingowy szkoty tworzony jest jako $redni wynik Testow wszystkich Uczestnikdéw z danej szkoty.

9. Rankingi szkoét tworzone i publikowane sg oddzielnie dla kazdego wojewddztwa oraz dodatkowo jako ranking
zbiorczy (globalny).

W przypadku wystapienia przypadkoéw nieopisanych w niniejszym dokumencie, beda one na biezaco
definiowane i ogfaszane przez Organizatora.
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