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¢C0mo aprovecharan las empresas las tendencias de consumo?

UGAS

La mayor competencia internacional de futbol que se celebrara en México, Estados Unidos y Canada abre una ventana Unica para analizar las preferencias, expectativas y estrategias de espectadores y
organizaciones en la region de Centroamérica. Este sondeo presenta insights clave sobre consumo, comportamiento y acciones empresariales ante el evento.

Preferencias del espectador
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¢Qué productos compran?
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Para capitalizar el impacto, las companias estan activando estrategias en tres frentes complementarios:

Estrategia
de mercado

® Presencia de marca en medios digitales

® Promociones de productos o servicios

® Ampliacion de la presencia fisica
(tiendas, stands, etc.)

Inversion esperadapara
aprovecharlacoyuntura

/Q/ 52% Menos de USD 60,000

Entre USD 60,000
y USD 900,000

Impacto enlas empresas

Casi seis de cada diez organizaciones consideran que el evento tendré un
impacto positivo, reflejado en:
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El evento se perfila como un catalizador de valor para las empresas: impulsa ventas, fortalece la marca y acelera la transformacion digital. Para capitalizarlo, combinan estrategias comerciales, adopcion

tecnoldgica y acciones internas, buscando convertir una oportunidad coyuntural en resultados sostenibles y alineados al negocio.

La suma de algunas variables no es igual a 100% debido a que era posible seleccionar més de una opcion.
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