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Einsamkeit nimmt zu, besonders bei jungeren Zielgruppen. Das
erhoht die Relevanz sozialer Markenraume. Eine aktuelle KPMG-
Erhebung zeigt: emotionale Verbundenheit, sozialer Austausch und
Resonanz machen Communities attraktiv. Rabatte, Exklusivitat und
Status spielen kaum eine Rolle.
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Welcher Aspekt ist dir bei Communities am wichtigsten und welcher am wenigsten wichtig?
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Wann fiihlst du dich einer Marke besonders verbunden?
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Die enthaltenen Informationen sind allgemeiner Natur und nicht auf die spezielle Situation einer Einzelperson oder einer juristischen Person ausgerichtet. Obwohl wir uns bemiihen,
zuverlassige und aktuelle Informationen zu liefern, kénnen wir nicht garantieren, dass diese Informationen so zutreffend sind wie zum Zeitpunkt ihres Eingangs oder dass sie auch
in Zukunft so zutreffend sein werden. Niemand sollte aufgrund dieser Informationen handeln ohne geeigneten fachlichen Rat und ohne griindliche Analyse der betreffenden
Situation
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